SECRETARIA DE ESTADO
DE EDUCACION Y FORMACION

DIRECCION GENERAL DE
GOBIERNO MINISTERIO FORMACION PROFESIONAL

DE ESPANA DE EDUCACION,
POLITICA SOCIALY DEPORTE

INSTITUTO SUPERIOR DE
FORMACION Y RECURSOS EN
RED PARA EL PROFESORADO

LA PRENSA IMPRESA
EN EL AULA

J 4 Formacion en Red



indice de contenidos

LI 1= (o 5T T 3
1P T [ 11 Yo 10 T3 T o ISR 3

L = W TR o o =Y o[- T RS RPR 3
1.3 La €ra de GUIBIMDEIT. ... ittt rae e s be e e sae e 5
1.4 La Prensa €N EUMOPA ......eiiiiiiiee ettt 6
1.5 La prensa €N ESPaa.......coooiiiiiiiiiiiie e e 9
2.  Finalidades y tipologia.......ccurommiisrinismmnsmnsisissesisss s s s san s s sms s s s smms s smnesas 16
R R 4 11T 25
T I oo =Y o T (oL oY o T 1= i oo = PSR 25
Origen Y ClaSIfICACION ... s e e e 25

I o] T = PSPPSR PRSPPI 29

(R U=T o o] 1= 1= PP OPPUPPRPPPPPPRPPPRPN 35
LTSNV 1 = SRR 441

L@ (0] 01T USSP 43
o 11 o] - | SRR 46
ArtiCUIO dE OPINMION ...ttt e rat et rne e e sabeeeneeas 47

3.2 Estructura de Un PeriOTICO .....cocuiuueiei ittt 50
Las secCiones de UN PErIOTICO........uiii ettt ettt e e e s e e s snee e e e snneeas 50

La portada y la contrapOrtada.........eeeeiiieiiiiiiee e 59
=T 0 0] o] (o =PSRRI 65

T S 071« To [T Lo =30 o Y=Y g [o T [T £ o X 73
v I ) 1Yo [U o] T I RS 73
32 @7oTe o o 3 M1 g T [0 £ o] o T U R RRRR 73
4.3 COdigo ParalingUisStiCO......couueiiiii ettt 78
A @7 oTo o To AV AT U -1 R 80
LT ¥ o AT/ F= Lo [ 85
Actividad 1: Historia de 1a PrenSa ........ccoooieeiiii e 85
Actividad 2: Finalidades y tipologia de 1a prensa........ccooeeee i 85
Actividad 3: ESruCtUra ¥ SECCIONES ....ciiiiiiiiie et 85
Actividad 4: Los géneros periodiStiCOS ......uuuiiiiiiii i 85
ACtividad 5: La NOLICIA ....veeereeiieee e 86
Actividad 6: Cédigo linglistico y paralingliStiCO ......c.ueveiiiieii i 86

PAYe1 (3%7o F=To IR @FeTo [T To I (oo o1t N USSR 86



1. Historia

1.1 Introduccion

Es conveniente conocer la evolucion de la prensa hasta nuestros dias ya que su desarrollo ha
estado ligado a importantes acontecimientos socioculturales, econémicos, tecnolégicos, etc. La
prensa nos ayuda a comprender la historia del hombre y de nuestra sociedad.

Asi, resulta muy interesante conocer la historia de la prensa en Europa, a raiz de la revolucién
industrial y su consolidacidon durante el siglo XX, la aparicion de las primeras Gacetas en
Iberoamérica en pleno proceso colonial o la influencia en los Estados Unidos del denominado
"periodismo de masas".

También en Espafia podemos comprobar como la historia de nuestro pais, durante los siglos
XIX y XX esta muy relacionada con la creacién de periédicos, con el intento de control de los
mismos, su influencia y su capacidad para trasladar a la opinién publica espafiola aquellos
acontecimientos que se sucedian y que resultaban de interés nacional.

1.2 Los origenes

Los primeros documentos escritos que se conservan se atribuyen a los sumerios y son
anteriores al 3000 a.C. y, aunque se conoce escritura protoalfabética en torno a los afios 1000
0 1300 a.C., habra que esperar al 800 a.C. para que los griegos separen las vocales de las
consonantes y establezcan las bases del alfabeto actual.
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Con el alfabeto el hombre aprende a plasmar su creatividad por escrito y se empiezan a
escribir los primeros grandes relatos de la historia, muchos de ellos considerados como los
antecedentes del reporterismo actual (La lliada, Homero, siglo IX a. C.). Con los grandes
relatos se produce entre los griegos el auge del libro copiado (siglo V a. C.), que era un papiro
enrollado. Ptolomeo, que gobernd Egipto, con la ayuda de los grandes intelectuales helénicos,
logré reunir la que se considera "la mayor biblioteca del mundo”, que fue la gran biblioteca de

Alejandria.

Desde el siglo lll a. C. en Roma comienzan a imitarse las obras griegas. El trafico de libros y
escritos pasa a obtener tal desarrollo que es en esta época cuando surgen los primeros
libreros, se hacen lecturas publicas y se anuncian publicaciones en los porticos del Foro.
Aparece entonces los "subrostani”, que segun decia Horacio, eran quienes completaban o
ampliaban para los interesados las noticias s6lo sugeridas, calladas o breves de las Actas
publicas.... Eran informantes y analistas politicos. Se pueden considerar los primeros
profesionales del periodismo e incluso se intuye en ellos los albores del género de opinidn.



o Ampliacion: Las Actas Publicas.

Las llamadas Actas Publicas o Actas del Pueblo son tablones expuestos en los muros del
palacio imperial o en el foro, en los que se recogian los dltimos y mas importantes
acontecimientos sucedidos en el Imperio. Son los subrostani los que se ganaban la vida
vendiendo esas noticias o fabricando informaciones sensacionalistas y sin sentido.

Natalia Bernabeu. "Breve historia de la prensa". Proyecto Quadraquinta.
www.quadraquinta.org

En la época de Julio Cesar existian la llamada Crdnica Oficial que es una derivacién del
Calendario y las Actas Diurna, populi romani, donde participaron Cicerén, Plinio, Té&cito, etc., y
que recogia el dia a dia de la Urbe: acusados famosos, defunciones y nacimientos, las listas de
procesados, y sobre todo el relato de los éxitos bélicos. Ademas existian los enterados que
eran noticias recitadas a cambio de dinero, una forma de divulgacién muy aprovechada para la
implantacion del cristianismo por todo el imperio romano.

Posteriormente, las invasiones barbaras romperan esta estructura de comunicacién y la haran
cambiar de manos con la invasion de Egipto por los arabes en el 639 d. C.

El uso del papiro y del pergamino pasa a ser casi un monopolio del mundo arabe, de tal forma
que el sistema comunicacional de Occidente tuvo que vincularse a la jerarquia cristiana. A la
misma hora, domingos y dias festivos, la totalidad de la poblacion de Europa celebraba el ritual
de la misa, que se utilizaba para transmitir todo tipo de mensajes. Todo documento escrito
quedd reservado al ambito de los monasterios.

Llegada la Edad Media empieza a florecer el comercio, con él y con las rutas de la seda se
introduce el papel en Europa a través de Espafa, en el siglo X (en el Monasterio de Silos se
conserva el Misal Toledano que es de papel). Durante los siguientes siglos seguiran
proliferando los documentos escritos gracias a las universidades, y en el S. XIV la transmisién
de noticias dio otro gran salto, también de la mano de Espafa, con el dominio de las rutas
maritimas.

El descubrimiento de América (1492) generd una gran necesidad de informacién y
conocimiento: se recupero la tradicién china de imprimir libros con tablas de madera entintadas,
se revitalizd el sistema de correo que habian creado los romanos, con lo que se impone el
género epistolar no sélo para comunicar, sino también para la divulgacién cientifica, y
comenzaron a circular las hojas volantes. En este ambiente surgié la figura del copista, un
oficio determinante para la historia de la prensa.

Ya en el Renacimiento se manejaban cuatro tipos de documentos:

e Las cronicas son narraciones histéricas propagandisticas e institucionales muy
parecidas a las Actas diurna.

e Las cartas-diario, que realizaban las casas comerciales para comunicar cualquier
asunto relacionado con los negocios y terminaron dando informacién politica y militar.

e Los almanaques, muy populares, incluian predicciones astrales, avances del tiempo,
consejos... fueron un gran vehiculo culturizador de las amplias capas analfabetas de la
poblacion.

e Los avvisi, también llamados "folios a mano", que surgieron en los focos comerciales
italianos y que se extendieron por toda Europa con diferentes nombres. Eran cuatro
paginas plegadas con noticias relacionadas con el trafico de mercancias, precios,
horarios de los barcos y sucesos curiosos y aunque no llevaban titulo ni firma, si
aparecia la fecha y el nombre de la ciudad en la que se redactaban. Salian una vez por
semana y su precio era una moneda conocida como gazzetta, que al final termind
dandole el nombre. Las gacetas son el mejor ejemplo del "noticierismo manuscrito". Se



vendian en las plazas y a través del correo regular. Tuvieron bastante éxito y
enseguida empezaron a ser censuradas por las autoridades politicas y religiosas.

Llegé un momento en el que los copistas no eran capaces de satisfacer la demanda y como el
papel ya se habia instalado en Europa se investigaba continuamente en sistemas de impresién
rapidos. Johann Gensfleich zum Gutenberg fue uno de esos investigadores, y asi en 1456,
terminé una Biblia de cuarenta y dos lineas (también llamada la Biblia de Gutenberg) con una
imprenta de tipos méviles tan perfeccionada que no se modificé hasta el siglo XVIILI.

1.3 La era de Gutemberg

Con el florecimiento de las ciudades en el s. XVI, las noticias de los descubrimientos y los
viajes, se amplia la visiébn del mundo que se tenia hasta ese momento y se produce una
demanda de informacion desconocida que soélo podia cubrir el nuevo sistema de impresién
rapida inventado por Gutenberg en 1450: la imprenta.

En los anos siguientes, el nuevo sistema se extendié rdpidamente por toda Europa porque
permitia reproducir de forma sencilla los libros que antes eran manuscritos, asi es que del
noticierismo manuscrito de los origenes se pasé paulatinamente al noticierismo impreso.

Al principio, se hacen publicaciones ocasionales (fueron muy famosas las "hojas volanderas"
alemanas conocidas como Newe Zeitung) de cuatro a ocho paginas plegadas, sin cabecera ni
anuncios, que se ocupaban cada vez de un Unico tema. Los mé&s comunes eran las guerras
contra los turcos, los viajes, los descubrimientos, la rebelién de Lutero, la divisién religiosa en
Europa, etc. Se vendian en las imprentas, en las librerias o en puestos ambulantes.

kdsabias que...Entre 1450 y 1500 se imprimieron més de 6000 obras diferentes.

A lo largo de todo el siglo XVI los "ocasionales" van dando lugar a impresos periédicos que
comienzan a ser regulares en el s. XVIlI que es cuando se supone el comienzo de la historia del
periodismo en su sentido estricto, aunque ya se encuentran publicaciones periédicas antes: los
almanaques o los Price currents ingleses que eran informaciones que nacieron en torno a los
puertos e informaban sobre los precios de las mercancias en el mercado internacional, horarios
de los barcos, etc. y los anuales y semestrales que resumian las principales noticias del ano,
como los Messrelationen que se vendian en la feria de Frankfurt.

Las hojas informativas tenian gran aceptacion por parte del publico, lo que las convertia en un
medio influyente y, por esta razén, los gobernantes comenzaron a prohibir su distribucion y a
crear publicaciones oficiales para evitar las criticas a sus gobiernos. Asi, llegd el nacimiento y
la estabilizacion de las primeras gacetas semanales en el s. XVII. Las pioneras se encuentran
en Alemania y los Paises Bajos. En 1609 en Estrasburgo salia un semanal con el nombre
genérico de Relation y en Wolfenbutel (Alemania) otro con el de Aviso Relation oder Zeitung.
Pero la méas importante fue la Gazette, fundada en Paris en 1631 por T. Renaudot, considerado
el primer periodista de Ia historia.



o Ampliacion: La Gazette

La Gazette era un semanal, de pequefo formato y con cuatro paginas de noticias breves y sin
opinién, préximo al poder y que se vendia principalmente mediante suscripcién. Paris también
es cuna de los primeros periddicos literarios y cientificos, como Le Journal des Savants
(1665), y de la prensa de sociedad (Mercure Galant, 1672). Hasta el s. XVIII no se publicé el
primer diario francés, se le llamé Le Journal de Paris (1777) y sali6 s6lo con cuatro paginas.

En ltalia, la imprenta tuvo una implantacion algo mas tardia. Las primeras gacetas semanales
italianas surgen en Florencia y Génova, sobre los afos 1636 y 1639, aunque aun persisten La
Gazzetta di Mantova (1664) y Gazzetta di Parma (1734) como diarios de informacion general.

En Espafa, la primera publicacién semanal fue la Gaceta de Madrid, también de caracter
oficial. Tuvo su origen en el ocasional Gazeta Nueva que aparecié en Madrid en 1661 como
"Relacién o gaceta de algunos particulares tanto politicos como militares" y que recogia los
avisos y noticias relativas a su titulo. Pronto se convirtié en un érgano de informacion de
carécter oficioso y en 1697 cambi6é su nombre por el de Gaceta de Madrid.

A lo largo del XVIl se imponen grandes restricciones a la prensa mediante concesién de
licencias y otras limitaciones relacionadas con la censura civil y religiosa, aunque eso no impide
que a principios del XVIII la prensa semanal sea ya un fenémeno generalizado en toda Europa.
En estas gacetas aparecen formas rudimentarias de publicidad comercial y son el embridén de
publicaciones de caracter literario, satirico y cientifico muy importantes en los siglos siguientes.

1.4 La prensa en Europa

A lo largo del XVIl, en Inglaterra, se imponen grandes restricciones a la prensa, mediante
concesioén de licencias y otras limitaciones como el famoso decreto de la "Star Chamber" de
1637 que establecia las normas de regulacion de la prensa. Tras la revolucion de 1688 se
abolié la censura previa y en 1702, con un clima de gran libertad si bien no se podia criticar al
gobierno, se fundé el primer diario del Reino Unido, el Daily Courant.

Hacia 1715 habia en este pais gran actividad editorial por lo que surge un gran ndmero de
publicaciones de periodicidad variable. La distribucién se hace por medio de pregoneros y los
mas importantes centros de reunién eran los cafés, punto de lectura y comentarios. Con el
desarrollo de la prensa, inevitablemente nacié la opinién publica.

Fue en Inglaterra, donde se aprobd la primera Ley de Prensa Burguesa, el Libel Act, en 1792 y
donde nacid, ya a finales de siglo, la prensa de negocio: las empresas periodisticas
introdujeron innovaciones técnicas, establecieron una infraestructura informativa para la
recogida de noticias y mejoraron los sistemas de distribucion, a medida que se desarrollaron
las redes del ferrocarril. Aparecieron empresarios con una nueva mentalidad que con fin
lucrativo modernizaron sus empresas, redujeron costos y aumentaron la capacidad productiva.
Ejemplo de todo esto fue el periddico The Times (1785) fundado por John Walter.

Es precisamente a finales del siglo XVIIl cuando nace en Londres el primer dominical: el
Weekly Meseger, fundado en 1796 por J. Bell, impresor de larga experiencia. Estos periédicos,
cuya finalidad era el entretenimiento, contenian narraciones de crimenes y aventuras
escandalosas, relatos novelescos de literatura popular, paginas de pasatiempos, humor escrito
o grabado, etc. todo ello en un lenguaje asequible a un publico poco habituado a leer (hay que
tener en cuenta que en esta época alrededor del 80% de la poblacion era analfabeta). Los
dominicales acostumbraron a la lectura a las clases bajas, hicieron posible el surgimiento de la
literatura popular de los siglos XIX y XXy crearon el mercado de la gran prensa de masas.

La llustracion inglesa de Milton, Locke, etc. influyé en Francia, establecié los cimientos de la
Revolucién Francesa de 1789 y favorecié el nacimiento de la prensa como una nueva fuerza en
toda la Europa continental. En 1777 naci6é el primer diario francés, Le Journal de Paris que



tenia sélo cuatro paginas. En la capital de la prensa italiana, Milan, aparecio el primer
periddico literario Il Café (1774-1776)

Se produjo tal auge de los periédicos, que se crean las primeras formas de verdadero
periodismo politico, sobre todo en Francia e ltalia, donde aparecen los Monitori. La clase
politica ya es consciente del enorme potencial de los medios impresos y su influencia en la
opinion publica. Por esta razén, Napole6n mantuvo un gran interés por el control de la prensa y
los periédicos liberales tuvieron que dirigir sus esfuerzos a luchar contra el absolutismo.

Las publicaciones, de clara tendencia politica, defendieron la libertad y ejercieron una
importante labor en las revoluciones liberales de 1830 y de 1848. Fueron creadoras de
opinion publica y fermento de las instituciones democraticas.

En 1836 Emile Girandin edité La Presse, antecedente de la prensa industrial y denominada
"prensa barata", que competird con Le Siécle. Doce afos mas tarde, en ltalia, surgid La
Gazzetta del Popolo, en competencia con La Gazzetta Piamontesa que posteriormente se
convierte en la actual La Stampa

Tras la caida de Napoledn, en Gran Bretafia y Francia se impuso el liberalismo burgués,
mientras en el resto de Europa mandaba la censura y una extrema vigilancia de los periédicos,
lo que provoca que la libertad de prensa se convierta en la bandera de todos los sectores
progresistas. Tras el triunfo del liberalismo en 1881 todos los paises occidentales
reconocieron la libertad de prensa y desarrollaron una legislacién especifica.

En el siglo XIX varios factores influiran en el desarrollo de la prensa:

a. La aceptacion progresiva del constitucionalismo.

b. La Revolucién Industrial, que provoca el fenémeno de la urbanizacién, lo que implica
la aparicién de la prensa obrera.

c. El desarrollo de la ensefianza: la progresiva alfabetizacion de las clases populares
hace que se demanden mas noticias y mas actuales.

Se puede afirmar que durante el siglo XIX existieron dos bloques de medio informativos
diferenciados: la prensa politica, caracterizada por el uso de los medios como transmisores de
ideologia y la prensa informativa, que ira evolucionando hasta la prensa de masas del siglo
XX'y cuyo objetivo inmediato es el beneficio econémico.

A mediados del siglo XIX surgieron las primeras agencias de noticia y las de publicidad. El
desarrollo del ferrocarril favorecio la rapida difusién de los periddicos. El telégrafo fue utilizado
por las agencias para difundir la informacién e imponer de ese modo una nueva concepcién del
periodismo, en el que los mensajes tenian que ser claros, concisos y objetivos.

o Ampliacion Agencias de prensa

La primera agencia de prensa nacié en Paris en 1835 de la mano de Charle Luis Havas. Pone
en marcha una oficina a medio camino entre la Bolsa de Paris y la Oficina de Correos. La
informacién que ofrece se refiere a contenidos bursatiles y traduce noticias del exterior para
vendérselas a bancos, empresas y otros periédicos de la ciudad. Destin6 a varios
corresponsales en las principales ciudades europeas y utilizd6 todos las herramientas
inimaginables para obtener la informacién lo mas répidamente posible: palomas, telégrafo
optico, mensajeros...

En 1848 nace en EEUU la Associates Press, en Londres en 1851 se crea la Agencia Reuter
y en 1859, Wolff, un antiguo empleado de la Havas funda una agencia que lleva su nombre en
Alemania. Pronto, estas tres agencias se "reparten” las areas informativas y asi obtener el
control politico de la informacion.



De 1870 a 1914 es la "Edad de Oro" de la prensa europea. La libertad de prensa facilita la
aparicion de centenares de cabeceras que se clasifican como:

e Prensa de élite: Le Journal des Débats, Le Figaro, el influyente Le Temps o el
Frankfurter Zeitung Allgemeine.

e Prensa especializada: // Sole, primer diario econémico y comercial de ltalia.

e Prensa politica: L'Humanité.

e Prensa de masas: Le Pelit Journal, Le Petit Parisien, Le Matin y Le Journal, con
tiradas millonarias en Francia y en ltalia Il Secolo, el Corriere de lla Sera o Il
Messaggero.

A partir de 1880 surgen nuevos medios cuantitativa y cualitativamente distintos a los del S.XIX
que constituyen el origen de la informacién propia del siglo XX.

Alrededor de esta fecha los distintos paises occidentales dictan leyes de prensa burguesas, en
las que se reconoce la libertad de expresién y organizan su estructura informativa en torno a
las agencias nacionales de noticias las cuales mantienen estrechas relaciones con los
gobiernos y surten de informacién a los periddicos. Bajo ese predominio de las agencias, todos
los medios atienden a los mismos temas, lo que provocé algunos cambios en la informacién
que han perdurado hasta nuestros dias: el establecimiento de la red telegrafica mundial dio
como resultado la universalidad informativa y la tendencia a la uniformidad propias de la
informacion del S.XX.

En los ultimos afos del siglo XIX y primeros del XX, surge en EE.UU y algunos paises de
Europa una nueva generacion de periddicos el llamado nuevo periodismo, cuyo ejemplo
paradigmatico fue The World, de Pulitzer. Son los primeros periddicos de masas. Aumentan
espectacularmente sus tiradas, incluyen muchas paginas de publicidad, se establecen en
grandes edificios y obtienen unos beneficios insospechados hasta entonces. Cualitativamente
estos periédicos abandonan las viejas formulas y se atribuyen nuevas funciones en la sociedad
del siglo XX. Se convierten en bienes de uso y consumo. Se venden a bajo precio y ofrecen a
sus lectores un producto atractivo y bien acabado. Su presencia reiterada en la sociedad los
convierte en instrumentos de gran influencia.

Ese exceso de poder les va a permitir provocar manipulaciones de todo tipo. Surge en este
contexto la prensa amarilla, cuyo maximo representante fue Hearst, con su diario The New
York Journal. Esta féormula acabé fracasando pero muchos de sus aspectos formales y de
contenido han llegado hasta los medios impresos de nuestros dias. Los grandes beneficios
econdémicos que obtuvieron estos primeros periddicos de masas los convirtieron en eje de
poderosos monopolios informativos (Pulitzer, Hearst, RCA, CBS).

Como reaccién al amarillismo surgieron también en esta misma época periodicos de élite de
informacion general cuyo modelo fue el New York Time, diario que cred un nuevo modo de
hacer periodismo, basado en la documentacién exhaustiva y el andlisis de los hechos. A este
modelo responden también Le Figaro en Francia, el Frankfurter Zeitung en Alemania, //
Corriere de la Sera en ltalia y El Imparcial y El Liberal en Espafa. *

Durante la Primera Guerra Mundial el periodismo se pone al servicio del conflicto y se
difunden historias entre la poblacion para mantener el entusiasmo y avivar el odio hacia el
enemigo. Al terminar la guerra, los lectores descubrieron que habian sido manipulados y
perdieron gran parte de la confianza en los medios escritos.

En el periodo de entreguerras surgieron totalitarismos en distintos paises occidentales:
Alemania, ltalia, Rusia.... por lo que se establecen dos modelos de informacion diferentes:

a. el de los Estados totalitarios: la propaganda es uno de los medios fundamentales de
organizacién y control. La prensa, la radio, el cine, los libros, las artes, la educacion...
se sometian a los fines del partido en el poder.



b. el de los territorios libres, como Inglaterra, en los que pervivié el modelo liberal, que
reconocia la libertad de expresion.

Durante la Segunda Guerra Mundial también se utilizaron los medios de informacion, sobre
todo la prensa y la radio, con fines propagandisticos. En este periodo, todos los diarios de
masas utilizaron técnicas, férmulas y trucos de persuasion; la terminologia propagandistica lo
impregnaba todo, incluso las secciones de entretenimiento.

Fdsabias que... Es objeto de numerosos estudios la estrategia propagandistica de Hitler,
basada en la idea de que ante un determinado estimulo, las poblaciones iban a tener una
misma respuesta.

Debido a la competencia de los nuevos medios como el cine, la radio y la televisién, se produjo
un notable auge del lenguaje grafico en los medios. Los periddicos incluyeron en sus paginas
la imagen fotografica ya no como un adorno, sino como un lenguaje propio.

Por otro lado, los medios se utilizaron como valvula de escape de la realidad inmediata y esto
se reflejaba en los contenidos que ofrecian: un 90% de entretenimiento y un 10 % de
informacién amena, con el objetivo de alejar al lector de sus problemas diarios.

Tras la Segunda Guerra Mundial los Estados vieron la importancia de intervenir en el sector
informativo ya que habia quedado claramente manifiesta su funcién social de servicio publico.
Es el punto de partida de la teoria de la responsabilidad social de los medios.

Desde 1945 a 1970 se vive una etapa de expansion econémica que impulsa notablemente al
sector informativo. Los Estados defienden la libertad de expresién y, al mismo tiempo,
establecen normas de control de los medios (son duefios de diarios, emisoras de radio y
cadenas de television).El aumento del negocio informativo y del poder de las empresas
provoca la concentracion de los medios, a pesar de las leyes antimonopolio. Junto al
periodismo escrito, a medida que avanza el siglo, se desarrolla de forma imparable el
periodismo en la radio y la television.

En el afio 70 se inicia una crisis que da entrada a la sociedad de informaciéon actual. El
desarrollo de las nuevas tecnologias afecta a todos los medios de comunicacién y se acentlia
la tendencia a la concentracion de emisores. La informacion, cada vez mas, se convierte en un
fenédmeno supranacional y hay un claro predominio de las agencias y cadenas de television
americanas.

Muchos Estados que mantenian medios publicos los privatizan dejandolos en manos de
grandes grupos empresariales. Cada vez cobra mayor importancia el mercado audiovisual de
modo que los diarios se contagian de la fuerza de lo iconico: los medios, incluso los de élite,
incorporan cada vez mas la imagen y el color; aparecen nuevos géneros visuales, como la
infografia y, por contagio de la televisién, se incluyen, hasta en los periddicos mas serios,
contenidos rosas.

1.5 La prensa en Espaia

Como en el resto de los paises europeos, los inicios de la prensa en Espana estan en el
noticierismo manuscrito y las relaciones que aparecen en distintas ciudades con la imprenta y
gue hablaban sobre la Reconquista, el descubrimiento de América, actos religiosos y profanos,
etc.En 1697, la Gazeta de Madrid se convierte en el primer periédico semanal espanol. Tenia
dos secciones: una internacional y otra con informacioén nacional que incluia noticias de la
Corte, el Rey, los nombramientos, etc. Muchas ciudades espafolas editarian sus propias
gacetas a imitacién de la madrilena: Sevilla, Zaragoza, Valencia, etc.

A lo largo del siglo XVIIl aparecen distintas publicaciones periddicas, algunas de caracter
erudito o cultural, con contenidos enciclopédicos como el Diario de los Literatos de Espana.



o Ampliacion: Diario de los Literatos de Espafia

Diario de los Literatos de Espana (1737) fue una publicacién de caracter cultural y literario
que duré hasta 1742. Luch6 contra las ideas barrocas y defendi6 la obra de Feijoo y Luzan. Su
propésito era "emitir un juicio ecuanime sobre todos los libros que se publiquen en Espafia".
Tenia 400 paginas, formato de libro, costaba de 4 a 5 reales y ponia en circulaciéon una tirada
de 1000 / 1500 ejemplares.

Natalia Bernabeu. "Breve historia de Ila prensa”. Proyecto Quadraquinta.
www.quadraquinta.org

Otras de carécter satirico, origenes de lo que seria el periodismo critico, cuyo mejor ejemplo es
El Duende Critico que se atrevié a cuestionar la politica de la Corona Espafola hasta que
desaparecio al ser arrestado su redactor. El 1 de febrero de 1758 aparecié el primer periédico
diario de nuestra historia, el Diario de Madrid y de esta forma Espana se convirtié en uno de los
primeros paises europeos en disponer de un diario gracias al que se considera el primer
periodista profesional espafiol: Mariano Nipho. Un género importante lo constituyé la prensa
econdmica, ya que las ideas ilustradas defendian las reformas en este campo. El Semanario
Econdémico (1765 - 1766) fue una interesante publicacion de este género que difundia los
adelantos técnicos para la mejora de la industria y diversos textos econémicos.

4 Ampliacion: El Diario Noticioso, Curioso, Erudito, Comercial y Politico

El Diario Noticioso, Curioso, Erudito, Comercial y Politico (1758) fue la primera publicacion
de periodicidad diaria de nuestro pais. Constaba de dos secciones, una de divulgacion, que
recogia articulos de opinion, a menudo traducciones francesas; y otra de informacién
econémica donde se anunciaban ventas, alquileres, ofertas, demandas, etc. Su fundador fue
Francisco Mariano Nipho, hombre neoclasico, de saber enciclopédico, que llegd a publicar casi
un centenar de obras, veinte de ellas de caracter periddico. Fue en 1788 cuando paso a
llamarse especificamente Diario de Madrid.

Natalia Bernabeu. "Breve historia de Ila prensa”. Proyecto Quadraquinta.
www.quadraquinta.org

A finales del siglo XVIII se editan periédicos en los que comienzan a introducirse en Espana las
ideas ilustradas que habian aparecido en Francia. Destacan E/ Pensador y El Censor y en
1786 El correo de los ciegos ,que un afio mas tarde se convertiria en E/ Correo de Madrid.

4 Ampliacion: El Pensador, El Correo de Madrid

Con EIl pensador, su creador, José Clavijo y Fajardo, inicié un tipo de periodismo costumbrista
con temas tipicamente esparioles, como las tertulias y refrescos, los cortejos, la supersticion, y
el comportamiento en las iglesias. Traté el tema de la educacién tanto de las mujeres como de
los hombres y de la funcion y el comportamiento del maestro.

El Correo de Madrid recogia articulos de divulgacién de la actualidad literaria, cientifica ,
técnica y econdémica. También abundaban articulos de critica social y de costumbres.
Publicaba una serie de "cartas y discursos" firmadas por "el militar ingenuo" (seudénimo de D.
Manuel Aguirre, ilustrado, admirador de Rousseau); en ellas criticaba a las instituciones y
denunciaba la injusticia, la desigualdad y la ignorancia. En sus paginas se publicaron por
primera vez, de forma péstuma, las Cartas Marruecas de José Cadalso.

Natalia Bernabeu. "Breve historia de la prensa". Proyecto Quadraquinta.
www.quadraguinta.orq
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Muchos de estos perioddicos sufririan la represion de los tribunales de la temida Inquisicion a
causa de sus criticas a la Iglesia o la Corona, y se llegaran a prohibir todas las publicaciones
periddicas con excepcion de la Gaceta de Madrid y el Diario de Madrid.

En cuanto a otras ciudades, las mas activas fueron las del este y el sur de la peninsula. Se
comenzaron a editar el Diario de Barcelona (1792), el Diario histdrico y politico de Sevilla
(1792), el Diario de Zaragoza, el Diario Pinciano de Valladolid y hasta dieciséis cabeceras
distintas que se publicaban en Céadiz.

Con la invasién napolednica (1808) y la consiguiente Guerra de la Independencia, la prensa
espariola vivira uno de sus periodos de mayor esplendor. Las Cortes de Cadiz establecen la
libertad de imprenta eliminando cualquier censura previa, algo que confirmaria la Constitucién
de Céadiz de 1812. Supondria el nacimiento de la prensa politica y aparecerian periddicos
liberales como el Semanario Patridtico o El Robespierre Espariol, y serviles: El Censor general
o El Sol de Céadiz.

A partir de ese momento, la historia de nuestro periodismo del siglo XIX e incluso de gran parte
del siglo XX hasta la Guerra Civil estaria marcada por la prensa politica o por lo que también se
conoce como "periédicos de partido”. Periédicos que buscaban la difusion de unas ideas
politicas determinadas, generalmente de corta vida y escasa difusién por la escasez de
recursos econémicos. Con el regreso de Fernando VIl se perseguira todo lo relacionado con el
liberalismo y estos periddicos quedaran prohibidos.

El pronunciamiento de Riego (1820) impondra al Rey el respeto a la libertad de imprenta por lo
que renacerd la prensa liberal. En los periédicos se identifican las distintas corrientes internas
del liberalismo espanol: los exaltados (E/ Conservador, El Espectador, El Eco de Padilla), los
moderados (El Universal, El Imparcial) e incluso los "josefinos" o afrancesados. También
algunos periddicos liberales satiricos como El Zurriago. Pero, gracias a los "Cien mil hijos de
San Luis", el Rey recupera su poder absolutista y vuelve a eliminar todos los periédicos
liberales aplicando una dura censura. En ese tiempo surge la prensa ultraabsolutista: El Diario
Realista, El defensor del Rey, etc.

Segun se acerca el fin del reinado de Fernando VIl la censura se va suavizando timidamente.
Es entonces cuando aparece una figura enorme de nuestro periodismo: Mariano José de
Larra.

o+ Ampliacion: Mariano José de Larra

La actividad periodistica de Larra se desarrolla entre 1828 y 1837. Escribe en distintos
periddicos sus articulos, generalmente criticos, acerca de la sociedad y las costumbres de los
espafoles, incluyendo siempre que le era posible criticas al sistema politico, aguzando el
ingenio para eludir la censura. A partir de 1834 utilizaria su célebre seudénimo de Figaro.

Su escritura tenia un estilo propio, satirico, elegante, agil. Recordemos sus articulos en E/
Pobrecito hablador, La Revista espariola, El Observador, EI Mundo, EI Redactor general, etc.
Por desgracia su periodismo de opinién fue tan genial como breve pues el 13 de febrero de
1837 decidié quitarse la vida, con tan solo 38 afnos.

Durante el Sexenio Revolucionario y la | Republica (1868-1874) se recupera la total libertad
de prensa. Al igual que habia sucedido en 1808, se produce una auténtica explosion de
periddicos de todas las tendencias politicas: carlistas, alfonsinos, radicales, progresistas,
constitucionalistas, republicanos... En 1883, la Ley de imprenta establecida por el gobierno
liberal de Sagasta favorece también las publicaciones periédicas.

Los periédicos anteriores a 1835 apenas incluian informaciones. Trataban temas politicos o
cientificos. Solian tener formato pequefio, estaban escritos en una columna y su aspecto era
bastante aburrido. Pero a partir de esta fecha surgen otros mas parecidos a los actuales.
Desde 1868 siguen existiendo periddicos de opinidn, defensores de un partido o lider politico,
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pero se desarrolla una prensa informativa que es la que méas éxito tiene entre los lectores y la
que alcanza mayores tiradas. El aspecto externo de estos periddicos es mas ameno. Su
contenido ya no se limita a temas politicos, sino que aparecen nuevas secciones de critica
literaria, pasatiempos, anécdotas y humor. Dedican mas espacio a la publicidad e insertan
folletines, (novelas por capitulos) que gozaban de gran aceptacién entre el publico lector.

En las primeras décadas del siglo XIX la prensa sigue siendo un producto para minorias ya que
la mayoria de la poblacién era analfabeta. Las tiradas son muy pequefas, nunca sobrepasan
los 1.500 ejemplares, pero tienen una amplia difusion debido a la tradicién de la lectura en voz
alta , la existencia de gabinetes de lectura y la costumbre de leer los diarios en los cafés,
ateneos y tertulias. En Madrid y en las capitales de provincias fue creandose un publico lector
mas amplio a medida que se extendié la educacion. A partir de 1868 se desarrolla la prensa
femenina. Tras el triunfo de la Gloriosa se abren escuelas para instruir a las clases mas bajas y
aparecen los primeros periédicos obreros.

Espana hasta 1975

En el dltimo tercio del siglo XIX la prensa espafiola experimenta un cambio trascendental: nace
el periodismo informativo y se acaba el predominio existente desde el siglo XVIII de la prensa
de opinion. Es el preludio de los periddicos actuales. Los periddicos de partido fueron
desplazados por los de empresa o prensa industrial. Se empezé a buscar la rentabilidad
econdémica y se alcanzaron tiradas importantes, consiguiendo ingresos con la venta de los
ejemplares y con la publicidad.

Los primeros periédicos de estas caracteristicas fueron Las Novedades, fundado por Angel
Fernandez de los Rios en 1850, que incluia esencialmente noticias divididas en secciones, y La
Correspondencia de Espafia que era una apuesta abiertamente informativa frente a la
abundancia de periédicos politicos que en ese momento predominan en Espafia. Comenzaba
la "edad de oro del periodismo espanol". Surgen importantes periédicos como Las Provincias
(Valencia, 1866), La Voz de Galicia (A Coruna, 1872), La Vanguardia (Barcelona, 1881), El
Adelanto de Salamanca (1883); Heraldo de Aragén, etc. También aparecen revistas gréficas
semanales con ilustraciones y fotografias, como La llustracion espafiola y americana, Blanco y
Negro y Nuevo Mundo.

En la década de los 80 hay que destacar a los dos Unicos periodicos espafioles que imprimian
en rotativa con papel continuo: El Imparcial, fundado en 1867 por Eduardo Gasset, y que
alcanzo tiradas de 140.000 ejemplares, y El Liberal, que nacié en 1879 fruto de una escisién en
la redaccién del primero.

o+ Ampliacion: El Imparcial, El Liberal

El Imparcial (1867) publicé un suplemento literario, Los Lunes del Imparcial desde 1879 hasta
1906, bajo la direccién de Ortega Munilla con las obras de los autores mas importantes de la
época : Zorrilla, Valera, Campoamor, Pardo Bazan, Rubén Dario... Los lunes del Imparcial "lanzé
al estrellato" a los autores mas importantes de la generacién del 98 : Unamuno, Azorin, Baroja,
Valle Inclan...

El Liberal (1879) estaba dirigido por Miguel Moya, tenia edicién en Madrid, Barcelona, Bilbao y
Sevilla y una orientacion politica a la izquierda de su antecesor. La rotativa abaraté los costes y
permitié bajar el precio de venta del periédico aumentandose con ello el nimero de ventas
totales por lo que también comienzan a utilizarse titulares mas atractivos para captar a mas
lectores.

Natalia Bernabeu. "Breve historia de la prensa”. Proyecto Quadraquinta.
www.quadraguinta.org
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En 1890 aparece el Heraldo de Madrid y en 1905 ABC, diario de ideologia monarquica y
conservadora, novedoso por la abundante informacién grafica y por el moderno formato. En
1906 El Liberal, El Imparcial y El Heraldo de Madrid se asocian para aumentar su dominio,
aunque son acusados por sus competidores de monopolio, y en 1917 nace un periédico que
causaria sensacion por su calidad: E/ Sol.Otros periddicos importantes de esos afnos fueron: E/
Debate, La Voz, La Libertad e Informaciones.

) Ampliacion: El Debate

El Debate se consideré un defensor de ideas catélicas, se credé en 1910 y durd hasta el
comienzo de la guerra. Era un periddico de calidad con preocupaciones politicas, religiosas y
culturales. En su seno naci6 la primera escuela de periodismo.

Natalia Bernabeu. "Breve historia de la prensa". Proyecto Quadraquinta.
www.guadraguinta.org

En general, son periddicos de empresa, que buscan ante todo la rentabilidad econdémica y que
utilizan la publicidad como principal medio de financiacion. Estos diarios tienen las mismas
cualidades y objetivos que la prensa de masas pero no alcanzaron las grandes tiradas que
caracteriz6 a los diarios extranjeros, debido a la inexistencia de un amplio publico lector :
Espafia era todavia un pais escasamente urbanizado, con elevados indices de analfabetismo.

o+ Ampliacion: El Sol

El Sol fue fundado en 1917 por Nicolas Maria de Urgoiti. Ortega y Gasset actuaba como
principal inspirador intelectual y en él colaboraron, entre otros, Mariano de Cavia y
Salvador Madariaga. El Sol queria renovar la situacion politica y social del pais. Tenia
doce péginas (frente a las ocho de la mayor parte de sus competidores) con abundante
informacién local, cultural e internacional, incluia también suplementos semanales.

Natalia Bernabeu. "Breve historia de la prensa”. Proyecto Quadraquinta.
www.quadraquinta.org

Pero desde 1910 nuestros periddicos estan preparados para convertirse en periédicos de
masas: en los textos utilizan ya un lenguaje menos envarado y mas agil y se detecta cierta
renovacion léxica y estilistica; la diagramacion es mas atractiva y aparecen fotografias; sus
contenidos reflejan los gustos de la cultura de masas: entretenimientos publicos (fatbol, toros,
teatro...), actos politicos, referencias a otros medios (prensa y cine), seccidén de cartelera, etc.
Aparecen también paginas especiales o suplementos de economia, espectaculos, arte,
deporte, agricultura, mujer y nifios. Por otra parte, el impacto de la guerra europea potencié el
interés por los temas extranjeros

En 1923 lleg6 la dictadura de Primo de Rivera, gran retroceso para la prensa al establecer la
censura previa y, en 1931, la Il Republica, bien vista en principio (excepto por ABC,
monarquico) y muy criticada después. Surge una dura prensa opositora tanto a la derecha
como a la izquierda. Son tiempos de movilizacién politica y, de nuevo, de periédicos de partido:
carlistas, monarquicos, integristas, fascistas, anarquistas y comunistas. Todos de limitada
difusién pero que acentuaban la inestabilidad del sistema politico. En Cataluna y en el Pais
Vasco surge una importante prensa nacionalista: Euskadi (Bilbao), El Dia de San Sebastian,
L Opinié, L™ Humanitat, etc.

En 1936 estallé la Guerra Civil y la informacién desapareci6 en las dos zonas combatientes
para convertirse en descarada propaganda. En la zona republicana, los periddicos de derechas
fueron confiscados y puestos al servicio del bando republicano. Del mismo modo procedié el
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bando que se habia sublevado contra la Republica con los de izquierdas. La Iglesia puso toda
su organizacién al servicio de la propaganda franquista y la Falange llegaria a contar con
distintas publicaciones. Lo fundamental era levantar el &nimo de los combatientes e intimidar al
enemigo. Para ello surgen los periédicos de campana y los de las unidades militares. También
se procurd influir en los distintos corresponsales extranjeros para que la prensa internacional
apoyase a uno u otro bando en cuestién.

Tras la Guerra Civil vinieron los 40 afios de dictadura militar del general Franco que
mantendria como una obsesion constante el control de la prensa y de los demas medios de
comunicacion, aunque se pueden distinguir dos periodos:

1. 1939-1966: La censura previa se aplica con extremo rigor. Se eliminan todos los
medios de comunicacion que habian estado vinculados a la Republica, se introducen
en los textos consignas propagandisticas y se designa a los directores de todos los
periddicos. La prensa se hace monoétona, sin margen para la minima critica. Hay tres
tipos de periédicos: los de propiedad privada (como ABC, La Vanguardia, La Voz de
Galicia, etc.), los de la Iglesia (Ya) y los del "movimiento” (Arriba). También hay que
recordar al diario Pueblo, propiedad de los sindicatos verticales y escuela de muchos
de los periodistas que iban a protagonizar la renovacion de la prensa durante la
transicion.

2. 1966-1975: El segundo periodo comienza en 1966 con la aprobacién de la llamada
"Ley Fraga" que supuso un punto de inflexién con una relativa apertura del sistema
informativo: se comenz6 a publicar informacion antes impensable (Diario Madrid) y la
prensa oficial fue perdiendo mucho terreno. Aparecen revistas mensuales y semanales
que tenian menor vigilancia que los diarios y fueron decisivas para difundir ideas
acerca de la necesaria salida de la dictadura: Cuadernos para el Dialogo, Triunfo,
Destino o Cambio 16. También proliferaron las revistas del corazéon: Hola, Diez
Minutos, Lecturas, Semana... y alcanz6 importante éxito el semanario de sucesos E/
Caso. Los periédicos deportivos mas leidos eran As y Marca.

Espafia democratica

Tras la Guerra Civil, Espafa tendria que esperar casi 40 afos, hasta 1975, para recuperar un
sistema democratico y dejar de sufrir el control constante sobre la prensa y los demas medios
de comunicacién, aunque se puede hablar de algun que otro timido avance durante esos afos.

Un ejemplo de esos intentos de adaptacién a los tiempos fue la famosa "Ley Fraga", aprobada
en el afno 1966. Una Ley de Prensa, cuyo artifice fue Manuel Fraga Iribarne, que supuso una
relativa apertura del sistema informativo, de forma que los periédicos y la prensa en general
comenzaron a tratar temas algo mas variados y con una mentalidad un poco mas moderna,
aunque seguia siendo muy importante el control del régimen.

o Ampliacion: La "Ley Fraga"

La "Ley Fraga" ayudé a la prensa de propiedad privada a alcanzar mayor protagonismo e ir
desplazando , poco a poco, a los periédicos de la Iglesia y del "movimiento”, pero no fue la
solucién definitiva: El Diario Madrid trat6 de aprovecharse de las posibilidades de libertad
informativa que propicié la ley por lo que fue cerrado en 1971.

La llegada de la democracia y la Constitucion de 1978 (Art. 20) supusieron una verdadera
revolucion en los medios de comunicacién espafoles. Los periddicos experimentaron
importantes cambios de propiedad, gozaron de la libertad de expresién y sufrieron una
profunda renovacion tecnolégica.
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o Ampliacion: Constitucion de 1978
1. Se reconocen y protegen los derechos :

a) A expresar y difundir libremente los pensamientos, ideas y opiniones mediante la palabra, el
escrito o cualquier otro medio de reproduccién.

b) A la produccion y creacion literaria, artistica, cientifica y técnica.
¢) A la libertad de catedra.

d) A comunicar o recibir libremente informacién veraz por cualquier medio de difusion. La ley
regulara el derecho de clausula de conciencia y el secreto profesional en el ejercicio de estas
libertades.

2. El ejercicio de estos derechos no puede restringirse mediante ningun tipo de censura previa.

3. La ley regulara la organizacién y el control parlamentario de los medios de comunicacién
social dependientes del Estado o de cualquier ente publico y garantizara el acceso a dichos
medios de los grupos sociales y politicos significativos, respetando el pluralismo de la sociedad
y de las diversas lenguas de Espania.

4. Estas libertades tienen su limite en el respeto al los derechos reconocidos en este Titulo, en
los preceptos de las leyes que lo desarrollen y, especialmente, en el derecho al honor, a la
intimidad, a la propia imagen y a la proteccion de la juventud y de la infancia.

5. Sélo podra acordarse el secuestro de publicaciones, grabaciones y otros medios de
informacion en virtud de resolucion judicial.

En 1976 aparecieron dos diarios que revitalizaron el panorama periodistico espafol: El Pais y
Diario 16.

El Pais era un proyecto periodistico que venia preparandose con esmero desde afios antes de
la muerte de Franco. Inspirado por el hijo de Ortega y Gasset, José Ortega Spotorno, dirigido
por Juan Luis Cebrian, y respaldado por un fuerte grupo financiero. El periédico planteaba
como objetivo la construccién de una democracia plena con una profunda renovacién de la
sociedad espanola. Su éxito fue rotundo y conseguiria alcanzar el liderazgo de ventas de los
periédicos de informacidn general hasta la actualidad.

Por su parte, Diario 16 surgid con una firme voluntad de defender con vigor el sistema
democratico y realizar un periodismo trepidante y de calidad. Junto a Cambio 16 permitiria la
constitucién de otra fuerte empresa: Grupo 16 que controlaba distintas publicaciones y fue muy
importante hasta su declive en los afnos 90. Muchos autores identifican a Diario 16 como el
periédico de la transicidn por excelencia.

En cuanto a los periddicos que provenian de la etapa franquista, se encontraban con
dificultades para poder adaptarse a los nuevos tiempos. Todos los pertenecientes a la prensa
del movimiento: Informaciones, Pueblo, El Alcazar o Arriba acabarian desapareciendo de los
kioscos espafioles en pocos afios. Tan solo algunos periédicos regionales y locales que
también provenian del Movimiento consiguieron sobrevivir gracias a que pasaron a manos
privadas y fueron completamente renovados.

Con la democracia se potencian las publicaciones econdmicas, Cinco dias y Expansién, ganan
lectores las revistas del corazon y aparecen algunas revistas de caracter erético-satirico como
Sal y Pimienta o El Jueves. También aparecen nuevas revistas semanales de informacion
general, dos con mucho éxito: Interviu, nacida en 1976 y Tiempo en 1982.
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Los histéricos ABC y Ya consiguieron adaptarse a los nuevos tiempos, aunque al final sélo
sobrevivio ABC, que tuvo que superar importantes dificultades. Bajo la direccion de Luis Maria
Anson, actual director y fundador del diario La Razdn, se convierte en uno de los periédicos
mas vendidos del pais y en el testigo de toda la historia de nuestro siglo XX. Ya desaparecié en
1993.

En los 80 se refuerza la prensa regional con nuevos periodicos y la consolidacion de otros
veteranos. E/ Correo (del Grupo Correo, actualmente el mas poderoso en la prensa local y
autonomica), El Periddico de Catalunya (del Grupo Z), La Vanguardia, La Voz de Galiciay El
Heraldo de Aragdn son los que alcanzan las mayores tiradas. Distintas empresas extranjeras
comienzan a comprar periédicos y revistas espafnolas y empiezan a editarse periodicos
gratuitos financiados exclusivamente con la publicidad (Menos 20, Gaceta Universitaria, Diario
Médico, etc).

En 1989 el director de Diario 16 -Pedro J. Ramirez- junto a un grupo de sus redactores y con el
apoyo de distintos financieros, decide lanzar un nuevo periédico: E/ Mundo del siglo XX. Un
diario cuidado al maximo en su disefio que practicaria un periodismo de investigacion y de
denuncia. Ha conseguido ser el segundo perioédico de informacion general de mayor difusién,
por detras de El Pais.

Segun la profesora Concha Edo, la prensa espanola en los primeros arios de la década de los
90 presenta una serie de caracteristicas entre las que destacan la mejora de los contenidos
informativos, magnificada por las ofertas de fin de semana, la llegada de capital extranjero en
porcentajes importantes, cierto auge de la prensa regional y la tendencia a la concentracién
empresarial, junto a la solidez de las empresas informativas.

Casi una década después, en 1998 nace el periédico La Razén, fundado por Luis Maria Ansén
y perteneciente al Grupo Planeta. Rivaliza con El Mundo y el Abc como periddico referente de
la derecha espafiola en general y del sector monarquico en particular. Es uno de los principales
diarios espafoles con una tirada alrededor de los 200.000 ejemplares. Son caracteristicas sus
portadas llamativas y sensacionalistas, cubriendo en muchas ocasiones toda la portada con
una o dos noticias, cuyos titulares y fotografias despuntan asi entre los demas periodicos.

En 2007 se lanza el nuevo periédico Publico, editado por Mediapro y dirigido por Ignacio
Escolar. Se dirige a un publico joven y se autodefine como “progresista, de izquierdas y
popular’. Para captar lectores sale a la mitad de precio que el resto de periédicos y con una
redaccién de 130 periodistas, delegaciones en toda Esparia y version digital.

(4] Ampliacion: Prensa industrial del Reino Unido

(4] Ampliacion: Periodismo de masas en EE.UU.

(4] Ampliacion: Prensa en Iberoamérica

(4] Ampliacion: Otros continentes

2. Finalidades y tipologia
Como medio de informacion, el periédico cumple las siguientes funciones:

informa con sus noticias y cronicas, con sus iméagenes y reportajes
crea opinioén, con los editoriales y colaboraciones especiales
refleja la situacién social local, nacional e internacional

ejercela critica politica, social y administrativa

orienta la economia y el mercado

entretiene con paginas especiales dedicadas a tal fin
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Funciones del periédico

Informar Opinar Reflejar la Ejercer la Orientar la Entratener
situacion critica aconomia
social

Para que una publicaciéon tenga la categoria de peridodico debe ajustarse a la siguiente
formula:

Periddico = actualidad + periodicidad + maxima difusion.

<@>LECTOR CRITICO:

Estas acciones a veces poco tienen que ver con la practica "real" de la profesion: los
periodistas buscan acontecimientos, los registran y los interpretan, de acuerdo a la estructura
impuesta por los medios -representados por directores, editores, etc.- que, a su vez, organizan
globalmente la informacién, de acuerdo a intereses politicos y/o econémicos: no se conoce un
medio de comunicacién que perdure sélo con la intenciébn de "informar objetiva, veraz y
oportunamente” a su publico.

Los periédicos y las revistas son el resultado final de un complejo trabajo en equipo. Es
necesario contar con una organizacién que presente unas dimensiones variables en funcién del
tipo de prensa del que se trate. Estas organizaciones pueden:

1. Formar parte de empresas privadas que pretenden obtener un beneficio econdémico
con la edicion de estos productos informativos.

2. Formar parte de otras instituciones publicas que persiguen satisfacer las
necesidades informativas de la sociedad.

El tamafo de estas organizaciones es mayor 0 menor segun los objetivos y las caracteristicas
del periddico o revista. Los periddicos de informacién general con gran difusion (por ejemplo E/
Pais, ABC, El Mundo, etc.) pueden integrar organizaciones con mas de un centenar de
trabajadores.

Las organizaciones proporcionan los bienes econdémicos (dinero), elementos materiales
(tecnologia, instalaciones) y personales (trabajadores) necesarios para producir y difundir la
prensa.

Se requiere, por tanto, desarrollar una serie de trabajos de distinta naturaleza: periodisticos,
comerciales, técnicos, administrativos, etc. para que la publicacién pueda llegar al lector. La
direccion del medio se encarga de distribuir todos estos trabajos entre los profesionales mas
adecuados para obtener la mayor eficacia posible en su tarea.

La direccion organiza el trabajo del equipo distribuyendo todas las funciones requeridas. El
principal responsable de la publicacion es el Director que nombra a sus colaboradores mas
directos que son los directores adjuntos y subdirectores que también se encargan de la
coordinacién, o de nombrar a coordinadores, y de tomar las decisiones de mayor
responsabilidad.

Cada una de las secciones del periddico esta dirigida por un profesional: el redactor jefe de
cultura, de nacional, de internacional, de deportes, cierre, disefo, etc. Dentro de cada seccién
trabajan una serie de redactores o periodistas. De esta forma se van creando distintos equipos
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de trabajo, cada uno con sus propias funciones pero todos ellos coordinados para lograr el
objetivo final: la elaboracion del periddico o la revista.

Existen otros departamentos que desarrollan otras muchas tareas no periodisticas pero
igualmente necesarias. Por ejemplo, las dedicadas al marketing (la promocién), la distribucion,
la publicidad, los recursos humanos, la administracién, la gerencia o los talleres (rotativas).

Desde sus origenes, tanto la informacién como la opinion periodistica se sustentan en los
siguientes principios o valores esenciales:

e Imparcialidad. Es la falta de prejuicio a favor o en contra de personas o instituciones.
La imparcialidad es una premisa indispensable para que el periodista pueda juzgar con
rectitud o equidad los hechos.

e Objetividad. Es la cualidad del ser humano que le lleva a emitir un juicio sin que
intervengan preferencias personales, ideas o creencias. Implica reflejar los hechos tal y
€COmo son, sin expresar opiniones personales.

e Honestidad. Es la norma que ha de guiar la actuacion del periodista. Teniendo en
cuenta que la imparcialidad y la objetividad absolutas son imposibles per se (pues el
periodista no puede desprenderse de su propia vision del mundo y, ademas, recibe las
influencias de su entorno social y de la orientacion del medio en que trabaja), lo que si
es exigible es que actle con moderacion, rectitud de comportamiento y honradez.

Por su parte E. Dovifat establece tres caracteristicas que definen la funcién de los periddicos:

1. La actualidad, que viene marcada por el objetivo del periédico de difundir las ultimas
noticias de una forma regular y permanente.

2. La periodicidad viene dada por la regularidad con la que se publica el periédico. E.
Dovifat afirma que un peridédico debe aparece con "una regularidad de periodos tan
cortos como lo permita la técnica de las noticias, la reproduccién y la eficacia". Se
puede decir que este rasgo viene condicionado por las necesidades del publico lo que
significa "andar al compas" de la sociedad de cada momento y cada situacién histérica.

3. Por dltimo, la difusion supone que el periédico necesita un grupo de receptores lo
suficientemente numeroso que permita calificarlo como masivo. Por eso, un boletin
cultural o de una comunidad de vecinos no puede considerarse un periédico. E. Dovifat
apunta en este sentido a "la posibilidad de alcanzar una mayor difusién, de tender a la
expansion, a ensanchar campos de circulacién, sus zonas de venta", en definitiva de
aumentar el nimero de lectores.

kdsabias que... El rasgo de la actualidad es tan evidente que en las cabeceras de muchos
periddicos aparece la raiz de este término: zeitung en aleman, news paper en inglés, nouvelles
en francés o actualidad en espanol.

Sin embargo, cuando utilizamos el término "prensa" nos estamos refiriendo a un conjunto muy
amplio y heterogéneo de productos informativos ya que, aun respetando los tres rasgos
mencionados, cada publicacion se refiere a un ambito especifico de la realidad e intenta tener
una personalidad y estilo propio que le identifique y diferencie del resto.

Tipologia

Resulta util establecer una clasificacion que agrupe estos productos en funcién de unos
criterios especificos:
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Criterios de clasificacion

CONTENIDO - FORMATO == PERIODICIDAD

General Diario Diario
Econémico Sdbana Semanal
Aficiones Bernier Quincenal
Ciencia Tabloide Mensual
Rosa Bolsillo Bimensual
Maturaleza Trimestral
Profesion Semestral
Anual
Revistas Otras...

DIFUSION mm FORMA DE PAGO mm SOPORTE

Distrito/barrio Gratuito Papel

Local/comarcal Pago Digital
Provincial
Regional
Macional

Internacional

Segun sus contenidos, las publicaciones se dividen en dos grandes grupos. Nos referimos a
las publicaciones de informacion general y a las de informacion especializada.

Las publicaciones de informacion general pretenden ofrecer a sus lectores aquellas noticias
de actualidad mas relevantes que han tenido lugar en el mundo. Cada diario ofrece su propia
seleccion y tratamiento de estas informaciones en funcion de los intereses de su publico. Se
puede comprobar las diferencias al analizar los contenidos de un periédico de Nueva York, de
Berlin, Londres o Paris y el periédico con mayor difusién de una Comunidad Auténoma
espafiola. Es posible que coincidan algunas noticias de interés general de ambito internacional,
pero el resto de paginas recogen realidades diferentes.

La pretension de un periédico de informacién general es satisfacer el mayor nimero de
necesidades informativas diarias que puedan tener sus lectores. El publico de los diarios de
informacién general tiene algunas caracteristicas especificas: se trata de un publico masivo
(puede ser mas o menos numeroso segun el éxito alcanzado) y heterogéneo, es decir, cada
uno tiene sus propias necesidades e inquietudes. El periddico trata de recoger el mayor
nuamero de temas posibles que puedan responder a esas inquietudes.

La gran dimension de esta tarea determina el elevado coste que supone el realizar cada dia un
periddico de informaciéon general. Se requiere una inversion econdmica significativa y un
importante equipo de trabajo que sea capaz de elaborar el producto.

El diario de informacion general se estructura en secciones. Es la férmula que se adopta para
clasificar las noticias seleccionadas de la actualidad en funcién de sus contenidos y tematica.
Las secciones constituyen una herramienta valiosa para facilitar la lectura de la actualidad. La
intencion es satisfacer los intereses de los lectores para que puedan encontrar las noticias
agrupadas por temas y, en cierto modo, contextualizadas. Cada periddico organiza sus propias
secciones, segun su manera de interpretar la realidad y los intereses de su publico. La
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estructura de secciones marca en gran medida la especializacion de los periodistas y los
distintos equipos de trabajo que se forman en la redaccién.

Con las publicaciones de informacion especializada se pretenden alcanzar publicos quiza
menos numerosos pero mas homogéneos mediante contenidos que atraigan y satisfagan sus
intereses. Dentro de este tipo de publicaciones podriamos determinar infinidad de categorias
en funcion del grado de especializacion: deportivas, cientificas, juveniles, del corazén,
econdémicas, musicales, médicas, cientificas, etc. El grado de especializacion ha ido
aumentando a lo largo de las Ultimas décadas en esa busqueda de publicos més homogéneos
que resulten interesantes a los anunciantes.

El tipo de informacién se asocia con cierto grado de especializacion. Existen algunos casos de
informacion general (por ejemplo, algunas revistas semanales como Intervit, Cambio 16 o
Tiempo) pero la mayor parte de estas publicaciones estan dirigidas a publicos mas o menos
precisos. El grado de especializacion que la publicacién puede adoptar es amplisimo. Por
ejemplo, se puede optar por segmentar a los lectores en funcién de:

4 NIVEL DE
GENERO EDAD PROFESION AFICIONES ESTUDIOS
Hombre: Mujer:  Ragazza, Arte y PC World Menos 20
(adolescentes) Cemento (informatica) (secundaria)
FHM Telva
Caracola, Los Diario Car and Gaceta
Man Hola Lunis (infantil) Médico Driver Universitaria
(motor) (universitario)
Marie Mundo
Claire Electronico  Musica Si Magister
(musica) (diplomados)
Woman Comery
beber Bricomania
(decoracién)
Gigantes
del Basket
(deporte)
Fotograma
(fotografia)

Solo hay que ver en el quiosco la enorme variedad de publicaciones que estan a nuestra
disposicion. El propio disefio de éstas pretende ajustarse a los gustos estéticos del publico al
que se dirige.

Este tipo de publicaciones tiene generalmente una doble via de obtencion de ingresos
econdmicos: los ingresos que proporciona la publicidad de los anunciantes y el precio que paga

20



el lector por el ejemplar. Veremos también, en el siguiente apartado, que algunas son
totalmente gratuitas para el lector.

Las publicaciones caracter especializado (normalmente no diarias) no compiten con las
publicaciones de informaciéon general en nimero de lectores. Generalmente sus cifras de
lectores son inferiores pero ofrecen grupos de publico que resultan muy atractivos para
determinados anunciantes. Asi, se especializan en contenidos, en publico e incluso en
mercado publicitario.

Para elaborar estas publicaciones los periodistas también necesitan una especializacién con el
fin de poder ofrecer un tratamiento adecuado a esas informaciones. La periodicidad elegida por
la publicacion debe responder a la demanda de sus lectores y al ritmo con que se genera ese
tipo de informacion.

kdsabias que... En el &mbito de la educacién y la pedagogia las revistas especializadas mas
relevantes son:

Cuadernos de pedagogia.

El Magisterio espariol.
Escuela espariola.

Guix.

Trabajadores de la ensefianza

O O O O O

En muchos casos una misma empresa informativa edita varias de estas publicaciones. Hay
grupos especializados en desarrollar revistas de motor, de deportes, de decoracion, etc., con
contenidos muy diversos entre si. En definitiva, el periodista se ve obligado a adaptar su trabajo
al tipo de organizacion en que se encuentra y a la periodicidad de la publicacion.

Teniendo en cuenta su formato, podemos ver que, a lo largo de su historia, los diarios han
utilizado diferentes formatos o tamarios, que con el tiempo han pasado a ser referentes de un
determinado tipo de periodismo. Los cuatro formatos mas comunes que se han implantado en
la presa diaria mundial son los siguientes:

e Sabana o estandar, de 50 o mas centimetros de largo; es el formato caracteristico de
los periédicos de informacion general. Por ejemplo, El Heraldo de Aragdn.

e Bernier o medio, de 45 a49 centimetros de largo, propio de los paises del centro y este
de Europa.

e Tabloide, de 37 a44 centimetros de largo. Fue el formato adoptado desde sus inicios
por la prensa amarilla. Hoy dia sirve de soporte a muchos diarios europeos y espafnoles
de informacion general, como E/ Pais, El Mundo, La Vanguardia...

e Bolsillo o cuarto, de menos de 36 centimetros. Lo fueron ABC o Sport, que han
pasado, actualmente, al formato tabloide, por comodidad y rentabilidad.

Relacion tradicional entre el tipo de publicacion y su formato

Tipo de Periédicos Periddicos Periédicos Periddicos

publicacién  generales sensacionalistas  sensacionalistas- especializados
informativos informativos

Formato Sabana Tabloide Tabloide Tabloide

Como ya se ha comentado, a partir de mediados de los anos setenta del siglo pasado, los
periddicos espafoles de informacion general, asi como muchas cabeceras europeas redujeron
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0 aumentaron su tamafo para adaptarlo al formato tabloide, mas facil de leer y manejar, lo que
ha acabado con la identificacién entre este formato y la prensa sensacionalista.

Segun la periodicidad con que aparecen las publicaciones podemos encontrar publicaciones
con periodicidad diaria y con periodicidad no diaria.

En el grupo de publicaciones con periodicidad diaria (de mafana o tarde) se encontrarian la
mayoria de los periédicos que conocemos, algunos boletines informativos, etc.

Las publicaciones periédicas no diarias abarcan una gran variedad de tipos de prensa. Si
atendemos a su periodicidad podriamos agruparlas en semanales, quincenales, mensuales,
bimensuales, trimestrales, semestrales, anuales, etc. Son publicaciones que tratan de ir mas
alla de la informacion puntual e inmediata, abordando en profundidad temas de actualidad.

El periodo de aparicién determina el ritmo de trabajo de los medios de comunicacién y de los
periodistas, asi como el ritmo con que se suministra la informacién al publico. La periodicidad
con que aparece una publicacién es decision de sus promotores o propietarios en funcién de la
demanda de los lectores a los que pretenden satisfacer.

Segun la forma de contar la realidad, los diarios se pueden diferenciar en periddicos
informativos que intentan aportar el maximo de informacion ordenada y clasificada en
secciones, periédicos sensacionalistas en los que predomina la opinion sobre la informacién
(se dirige a los sentimientos y emociones que interesan al lector) y los periédicos
sensacionalistas-informativos que combinan las dos formas anteriores.

En funcién de la forma de pago del lector se puede hablar de publicaciones de pago y
publicaciones gratuitas. Este Ultimo tipo de prensa ha ido adquiriendo una importancia
creciente en los uUltimos afios. Los anunciantes son los que deben proporcionar los ingresos
suficientes, mediante el pago por espacio publicitario, para que la empresa editora obtenga
beneficios econémicos con la publicacion. También existen publicaciones gratuitas sin
publicidad cuando son financiadas por alguna instituciéon publica, por ejemplo revistas de los
ayuntamientos, de ONGs, etc.

La prensa gratuita surgié con la intencién de llegar a publicos homogéneos muy apetecidos
por los anunciantes. Asi comienzan a surgir periédicos de caracter gratuito dirigidos a distintos
colectivos con ciertos niveles de especializacién en sus contenidos: estudiantes, vecinos de
determinados barrios, profesionales, etc.

Dentro de la prensa gratuita el nivel de calidad informativa resulta muy variable. Existen
periddicos gratuitos que no renuncian a ofrecer contenidos informativos de calidad elaborados
por periodistas profesionales y otros que se limitan a acompanar la publicidad con algunos
textos de dudoso interés para el lector. Los periédicos gratuitos realizados con rigor tienen
muchas mas posibilidades de satisfacer a los lectores e incluso de generar audiencias con
fidelidad hacia la publicacion. Esto repercute, sin lugar a dudas, en la eficacia publicitaria de
sus anuncios Yy, finalmente, en sus resultados econémicos.

kdsabias que... Fue Suecia el primer pais que lanz6 un diario gratuito. Fue Metro en 1995.
Posteriormente, en 1999, desde Noruega salié 20 Minutos.

Los periddicos gratuitos dedican a la publicidad un espacio mayor del que encontramos en los
periddicos que exigen un pago por parte del lector. Aprovechan esa gratuidad para exponer al
lector a un mayor numero de impactos publicitarios.

En nuestro pais esta prensa ha sido acogida por los diarios tradicionales como una amenaza
ante el temor de que se reduzcan sus ventas. Al margen de las polémicas, han alcanzado
cifras sorprendentes. Tienen menos paginas que los diarios de pago y un nimero limitado de
informaciones propias (muchos de sus contenidos se basan en informaciones de agencia) pero
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satisfacen las demandas informativas de un numero muy amplio de lectores por utilizar
recursos muy visuales. Son una prensa de consumo facil y rapido.

En la actualidad vemos que en Espafa irrumpen con fuerza un nuevo tipo de periédicos
gratuitos que tienen una periodicidad diaria (los dias laborables) y ofrecen informacién de
carécter general. Este tipo de periddicos triunfan ya en muchas capitales de Europa y EEUU
alcanzando cifras de audiencia muy elevadas. Madrid y Barcelona (Metro,20 Minutos, Qué,
ADN...) ya cuentan con estos periédicos que tratan de captar un publico heterogéneo y amplio
que se demuestra reacio a pagar por leer un diario.

La prensa gratuita se caracteriza por buscar vias de distribucién alternativas a las de las
publicaciones de pago, por lo que establecen sus propios puntos de distribucion adaptandose a
los habitos de su publico objetivo.

Ademas, para que sean rentables, al depender exclusivamente de los ingresos publicitarios, se
requiere un control importante de los costes en la elaboracion del producto informativo. Asi
pues, la mayor parte de estas publicaciones tienen una plantilla de personal reducida y tratan
de optimizar al maximo los recursos disponibles.

Por Gltimo, segun el soporte podemos distinguir entre publicaciones impresas y publicaciones
electronicas. Cada una de ellas con sus propias caracteristicas determinadas en gran parte
por el medio por el cual se difunden.

La gran ventaja de las publicaciones electronicas es su facil difusion al no requerir una
distribucion fisica como si sucede con las impresas. Ademés tienen una enorme capacidad
para almacenar un gran volumen de informacién, la busqueda automatica y la actualizacién
constante de la noticia. La inmediatez que aporta Internet es una de las principales claves para
este tipo de periddicos y de momento son complementarios con los de papel.

Los periédicos electronicos no aparecen con la misma estructura y diseno que el periddico
impreso. Existen multiples diferencias con respecto a los contenidos y a la presentacion. Se
aprecian nuevos estilos informativos, un nuevo lenguaje, lo que ha requerido de periodistas
especializados. En nuestros dias, todos los grandes periddicos del mundo tienen este servicio,
que refuerza la relacién entre el lector y su periédico

En Espana, el primer periddico digital ha sido La estrella digital, editado y dirigido por Pablo
Sebastian, que inicié su navegacion a las 23:00 horas del 9 de junio de 1998. Es un periddico
on line gratuito que elabora tres ediciones diarias de lunes a viernes. Esta estructurado como
un diario tradicional de papel, con sus secciones, su publicidad, etc. www.estrelladigital.es.

Este tipo de publicaciones se explica de forma detallada a lo largo del Bloque 4, dedicado
integramente a la Prensa Digital.

Todas las categorias que hemos visto en la clasificacion son combinables. Por tanto una
publicacién puede ser diaria, de informacion general, de pago e impresa (Por ejemplo el
periddico El Mundo reuniria estas cuatro caracteristicas) o se puede encontrar otra que sea
mensual, especializada, gratuita e impresa (caso del periédico Menos 20).

(4] Ampliacion: Clasificacion sequn area

Las empresas informativas que editan periddicos y revistas necesitan cuantificar a sus lectores
e incluso conocer cuales son sus habitos, gustos, preferencias, caracteristicas
socioeconomicas, culturales, etc.

La estimacién méas exacta del numero de lectores resulta esencial para ajustar la tirada
(nimero de ejemplares editados) a la demanda real del publico y para establecer las tarifas
publicitarias. Las empresas tratan de tener sus propias fuentes de informacion que les
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proporcionen datos valiosos que les ayuden a conocer a sus lectores. Resultan Utiles los datos
que aportan distribuidores y vendedores, cuestionarios que se trata de hacer llegar a los
lectores aprovechando promociones del periddico, etc.

Pero a la empresa informativa no le es suficiente con tener sus propias estimaciones, necesita
datos de audiencia que sean aceptados por los otros agentes implicados: anunciantes (que
tienen que pagar las tarifas publicitarias), agencias de publicidad o las centrales de medios.
Esta necesidad compartida por todas las empresas informativas propicié que se potenciasen
organismos especializados en realizar estudios de audiencia objetivos y cientificos que
resultasen aceptados por todos los agentes que intervienen en los mercados informativos.

El objetivo es conseguir estudios de referencia elaborados con sofisticadas técnicas de
investigacién. Para ello, todos los actores - empresas informativas, anunciantes y agencias de
publicidad y centrales de medios- financian conjuntamente los dos estudios de referencia en
nuestro pais: el elaborado por la OJD (Oficina para la Justificacion de la Difusion) y el EGM
(Estudio General de Medios que realiza la Asociacidon para la Investigacion de Medios de
Comunicacion, AIMC).Las empresas informativas se integran voluntariamente en la OJD con la
obligacién de someterse a su control e inspeccion en lo que se refiere a sus cifras de difusion.

Respecto a los lectores, las cifras mas utilizadas son las de difusién media: promedio de
ejemplares vendidos en un periodo de tiempo de una publicacion. Cifras que proporciona la
OJD. Y los valores de audiencia, proporcionados por el EGM: lectores totales de una
publicacién, la hayan comprado o no, ya que se consideran también audiencia a todas aquellas
personas que leen una publicacién en lugares publicos (peluquerias, bibliotecas, bares, etc.) o
el ejemplar adquirido por otra persona.

Estos fueron los resultados en la prensa diaria en 2007 (julio 2006-junio 2007) segun la OJD:

Entre las publicaciones diarias de informacion general y especializadas en informacion
deportiva estas son las de mayor promedio de difusion:

TITULO 2007
1. EL PAIS 560.176

2. EL MUNDO DEL SIGLO XXI  441.880

3. ABC 307.270
4. LA VANGUARDIA 259.419
5. EL PERIODICO DE
CATALUNYA S
6. LA RAZON 210.018
TITULO 2007

1. MARCA 440.601
2. AS 317.398
3. SPORT 172.416
4. EL MUNDO DEPORTIVO 159.450
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Fdsabias que... El 9 de junio de 1994, el New York Times inaugur6 su servicio on line. Unos
dias antes lo habian hecho la revista norteamericana Time y la revista alemana Der Spiegel. El
servicio on line consistia en recibir el peridédico en casa via linea telefénica a un ordenador. Por
lo tanto, es esta la primera versién electrénica del peridédico impreso, en la que se sustituye el
papel por la pantalla del ordenador.

Para el afio 2007 el promedio de difusion de la OJD en publicaciones semanales:

TiTULO Promedio de tirada 2007
1. PRONTO 1.123.183
2. HOLA 704.303
3. 10 MINUTOS 564.130
4. QUE ME DICES 515.298
5. CUORE 395.611
6. LECTURAS 325.507

Entre las publicaciones mensuales éstas son las de mayor difusion:

TITULO Promedio de tirada 2007
1. GLAMOUR 414.795

2. MUY INTERESANTE 356.100

3. COSMOPOLITAN 329.446
4. EL MUEBLE 315.943
5. ELLE 312.450
6. COSAS DE CASA 300.192
7. FHM 288.800

3. Analisis
3.1 Los géneros periodisticos
Origen y clasificacion

Tal como los entendemos actualmente, los géneros periodisticos son el resultado de un
proceso histérico ligado a la propia evolucién del concepto de periodismo. Es decir, en
determinadas épocas y en virtud de las teorias que inspiraban la actividad periodistica en ese
momento predominaba un género sobre los demas. En este sentido, a partir de mediados del
siglo XIX se pueden destacar tres etapas en el "periodismo moderno™:
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Periodismo ideolégico: predomina en todo el mundo hasta el final de la Primera
Guerra Mundial. Es doctrinal y moralizador, al servicio de ideas politicas o religiosas.
Es una etapa en la que la prensa aportaba muy pocas informaciones y muchos
comentarios.

Periodismo informativo: surge sobre 1870, paralelo al periodismo ideoloégico, y se ira
perfilando a partir de 1914, primero en Inglaterra y después en EEUU, como un
periodismo que se apoya sobre todo en la narracién o en el relato de los hechos. Esta
etapa ha sido denominada como "la Edad de Oro de la Prensa”, en la que los hechos
se imponen a los comentarios. Los anglosajones lo llaman story, y da paso a lo que
hoy conocemos como informacién "pura y dura".

Periodismo de explicacion: se inicia a partir de 1945, cuando termina la Segunda
Guerra Mundial. Se busca una mayor profundidad en las informaciones, para lo que el
periodista utiliza una mezcla entre el relato y el comentario Asi, el lector, mediante una
narracién objetiva de los hechos, entiende los juicios de valor de forma facil y rapida.
Esta forma de contar cosas se aprecia, sobre todo, en el género del reportaje en
profundidad.

La clasificacion y concrecién que se ha realizado de los diferentes géneros periodisticos son
diversas y varian en funcion de los autores.

Lo que si es evidente es que si analizamos un periddico impreso nos encontraremos siempre
con cuatro elementos:

coop

Noticias o relatos.
Comentarios o articulos.
Fotografias.

Anuncios.
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Publicidad

Centrandonos en los dos primeros que son los que nos interesan para este curso,
comprobamos que tienen unas caracteristicas especificas que los diferencian en cuanto a su
estilo de la lengua escrita, su finalidad y la propia disposicién psicolégica del autor.

En el caso particular de Espafa esta clasificacion binaria (noticia/comentario) resultaria un
tanto incompleta ya que la tradicién literaria del periodismo esparfiol no se distingue
precisamente por una division tajante entre hechos y comentarios. Esto se debe en parte a que
el periodismo ideoldgico en nuestro pais sobrevive hasta bien pasado 1936, en contraste con el
periodismo informativo que apenas se desarrolla antes de esa fecha. En la actualidad, y no
s6lo en Espana, se acepta cada vez con mayor firmeza una tercera postura que se identifica
con la interpretacidon periodistica ya que en realidad no se opone a lo informativo: es una
informacién de segundo nivel en cuanto a su mayor profundidad.

Por eso, podemos establecer tres tipos de géneros periodisticos: informativo, de opinion e
interpretativo.
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INFORMACION OPINION INTERPRETACION

MNoticias Editoriales Reportajes

Sueltos Columnas Entrevistas

Breves... Criticas Cranicas
Articulos

Comentarios

Los diarios y las revistas incluyen entre sus contenidos paginas reservadas a la informacion;
otras se reservan para ofrecer opiniones sobre las noticias de actualidad y por ultimo, incluyen
férmulas periodisticas que interpretan la realidad, combinando los datos informativos con
determinados enfoques vy juicios personales del propio periodista.

<@>Lector critico:

La informacién, la interpretacion y la opinién que encontramos en la prensa enriquecen nuestra
visién de la actualidad. Son actitudes y géneros que se complementan pues cada uno
desempefia sus propias funciones. El problema surge si el lector confunde una opinién
personal de un colaborador del periédico con un dato informativo que se supone objetivo y
veraz.

El lector no debe encontrar ninguna dificultad para distinguir cuando se encuentra ante una
informacién o noticia y cuando ante un articulo de opinién. Los géneros periodisticos, los estilos
linglisticos utilizados, tienen como una de sus finalidades que el lector de prensa pueda
diferenciar estas actitudes.

Los periédicos y revistas, generalmente para diferenciar con mayor claridad la informacién de
la opinién, dedican unas paginas especificas para agrupar todos los contenidos que podriamos
clasificar como opinion. En esas paginas, se ofrecen unos puntos de vista determinados sobre
varias noticias, siempre con una finalidad implicita por parte del articulista de convencer al
lector de lo acertado de su postura. Sin embargo, se supone que el resto del espacio del
peridédico o revista se destina a la informacion y, en todo caso, a la interpretacion. En
ocasiones, articulos de opinidn y noticias comparten una misma pagina, pero en esos casos se
pueden distinguir tipograficamente con claridad: se utilizan tipos de letra diferentes, se
enmarcan los articulos, etc.

BIS0CIEDAD

Los maestros lectores | Espafia es el pentltimo pais de la
i UE en gasto de salud por habitante

n‘ subastas Segre

PROXIMA SUBASTA
28,29 y 30 de Octubre, 7 tarde

- Mafiana sdbado abierto de 10:30 a 20 horas.
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El periodista tiene una actitud esencialmente informativa, de caracter explicativo, cuando
escribe una noticia. Sin embargo, el editorialista o columnista de opinién lo que hace es abogar
por unos principios o planteamientos empresariales, por lo que tratara de convencernos de sus
propias ideas.

() Ampliacion: Clasificacion de los géneros sequn los autores.

Noticia

La noticia es el relato de un acontecimiento de actualidad que suscita el interés del publico. El
periodista tiene la responsabilidad de relatar con la mayor objetividad y veracidad posible
cémo se han producido esos acontecimientos o hechos.

o Ampliacion: Definiciones segun autores.

Segun G. Martin Vivaldi es el género periodistico por excelencia. Da cuenta de un modo
sucinto pero completo de un hecho actual o actualizado, digno de ser conocido y divulgado y
de innegable repercusion humana.

Por su parte, J. L Martinez Albertos se refiere a la noticia como un hecho verdadero, inédito o
actual, de interés general que se comunica a un publico que pueda considerarse masivo, una
vez que ha sido recogido, interpretado y valorado por los sujetos promotores que controlan el
medio utilizado para la difusion. La informacion es el género méas escueto, més cefido al
esqueleto del hecho, el més rigurosamente objetivo.

El estilo linglistico utilizado esta claramente definido por las siguientes normas: claro,
concreto y conciso (las tres ces).

La redaccion de la noticia presenta unas pautas rigidas con escaso margen para la creatividad
u originalidad por parte del profesional de la informacién. Sin embargo, es el género que con
mayor eficacia cumple la funcién que podemos considerar prioritaria para el periodista: la de
informar.

Analizando los ingredientes que forman parte de la composicion final de la noticia, Carl Warren
enumera los diez elementos que hacen que una noticia sea mas o menos susceptible de ser
publicada:

e Actualidad: Es muy importante. Lo que acaba de ocurrir 0 de descubrirse es lo
novedoso, lo interesante. “Bob Dylan gana el premio Principe de Asturias”.
20minutos.es 13/06/2007

e Proximidad: Cercania del lector respecto a los hechos (geografica, profesional o
social). De ahi surgen las secciones del periddico en funcién del colectivo al que se
dirija: internacional, nacional, provincial o local. “El tunel de la M-50 bajo el Pardo y la
alternativa a la A-6 seran de peaje”. Elpais.com 16/11/2007

e Consecuencias: Trascendencia, repercusiones futuras para las personas: desastres
ecologicos, descubrimientos cientificos, etc. “El gobierno podria ampliar el dentista
gratis a ancianos, discapacitados y embarazadas”. Libertaddigital.es 22/09/2008

¢ Relevancia personal: Hay informaciones que, al ser protagonizadas por determinadas
personas, adquieren interés para el lector cuando en principio no deberian tener valor
periodistico por su normalidad: separaciéon matrimonial, accidente de trafico, etc. “El
principe Felipe se aburre viendo ‘Deseo, peligro™ El Pais. 22/01/2008

e Suspense: Es la inquietud, y por tanto el interés, por la incertidumbre del resultado:
encuentro deportivo, elecciones, operaciéon de rescate, etc. “El triunfo de Clinton
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mantiene al rojo vivo el duelo con Obama”. El Pais. 06/03/2008. “Todo preparado para
el desenlace de Harry Potter” Elpais.com 21/02/2008

Rareza: Un hecho se convierte en noticia si se sale de lo habitual y es extrafio, curioso,
sorprendente: " cuando un perro muerde a un hombre no es noticia, pero si un hombre
muerde a un perro eso si constituye una noticia" (Charles A. Dana). “Continta estable
tras la operacién la nifa india que nacié con ocho extremidades”. Publico.es
16/11/2007

Conflicto: Cualquier enfrentamiento o lucha supone un elemento de interés
periodistico: guerras, enfrentamientos politicos o deportivos, escandalos, etc. “El Rey
se enfrenta a gritos con Chaevez en defensa de Aznar: ;Por qué no te callas?”
Elmundo.es 11/11/2007 “Iberdrola desata la guerra contra EDF con una denuncia ante
Bruselas” 28/02/2008

Sexo: Factor decisivo en muchas noticias, sobre todo de la prensa sensacionalista,
también esta presente de forma mas o menos encubierta en acontecimientos de tipo
econdmico, politico, cultural, artistico, etc. “Pura mujer en el camién”. Ciudad de México
pone en marcha autobuses so6lo para damas con el fin de evitar el acoso sexual. El
Pais 25/01/2008. “Sexo libre en el parque”. El Ayuntamiento de Amsterdam permitira
las relaciones sexuales en sus jardines mas populares durante la noche. El Pais.
12/03/2008

Emocion: Los sentimientos humanos, tanto los mas bajos como los mas altos valores,
despiertan el interés del lector, sobre todo si son extremos. Es un factor decisivo para
la prensa sensacionalista. “Un vendedor de moéviles arrasa como tenor en la tele
britanica”. Elperiodico.com 19/06/2007

Progreso: Datos e ideas que producen en los hombres el convencimiento de los
inagotables valores y recursos del ser humano. El progreso debe ser tratado
periodisticamente con referencias concretas: ;qué significa para nosotros -aqui y
ahora- este avance técnico, este descubrimiento? “Verdad y mentira de la
oxigenoterapia” Elpais.com 06/03/2008.

ELEMENTOS QUE CONVIERTEN
UM HECHO EN NOTICIA

Actualidad Rareza
Proximidad : 25 s Conflicto
Consecuencias Sexo
Relevancia personal Emocidn
Suspense Progreso

Las partes que componen una noticia son: titular, /ead o entradilla y cuerpo de la noticia.

Segun L. Gomis el titulo es "la sustancia de la noticia". Es sin duda uno de los aspectos mas
sobresalientes e importantes del periddico. Con él se pretende llamar la atencién del lector, y
anunciar con el menor numero de palabras posible, y de la forma mas impactante, el contenido
de la informacion.
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kdsabias que... El 60% de los lectores sélo lee los titulares.

Va en la parte inicial del cuerpo de la noticia y en letras y tamano diferentes a las que
posteriormente se utilizaran en el desarrollo de la misma. En ninglin caso se parten las
palabras.

En los titulares pueden existir ademas otros componentes:

1. Antetitulo: informa al lector del contexto y los antecedentes para facilitar la
comprension posterior de la noticia. Es un titulo de segundo orden y esta constituido
por una frase con un tipo de letra mas pequefo que el titulo principal. Suele responder
a las preguntas de "donde" y "cuando”. A veces se utiliza como epigrafe tematico (arte,
ciencia, educacion, etc.) o en secciones muy amplias donde caben informaciones
diversas (Deporte: tenis, fatbol, etc.).

2. Subtitulo: recoge aspectos complementarios del titulo y lo completa, matiza y hace
mas comprensible, sobre todo cuando no da ninguna informacién. Su tamano de letra
es superior al resto pero inferior al del titulo. Suele responder a las preguntas de
"cdmo" y "por qué".

3. Cintillo: Se sitta en la parte superior de la pagina para abarcar todas las
informaciones relacionadas con un mismo hecho. Es un epigrafe tematico que sirve
para toda la pagina. Suele ser una frase breve (no mas de cuatro palabras), con
tratamiento tipografico diferente y generalmente en negrita.

L - Titulares
Cintillo T e e ————— r‘{
T ek eeareces bromake o 0 ok
e
Entradilla
-
Cuerpo
»— informativo
4
Ladillos +®
Moticias

El Pais de los Estudiantes, Diario El Pais.

<@P>Lector critico:

El titular es el componente provocativo de la lectura, el "gancho". La obsesion de directores y
redactores jefes de un periddico es dar con buenos titulares para atraer la atencion del lector.
El periédico vende por los titulares. Los titulares introducen importantes elementos de
valoracion: ademas de condensar y resaltar la importancia del contenido, aportan unas
valoraciones paralelas segun el espacio que ocupen. Los diversos usos de los titulares
diferencian estilos periodisticos. Asi, los peridédicos sensacionalistas tienden a emplear casi
diariamente titulares de cuatro y cinco columnas sin demasiados criterios. El atractivo de los
titulares depende también del lugar en el que se sitle en la pagina. El tipo de letra también
varia en sentido decreciente segun se ubique en la parte superior, en el centro o en la parte
inferior. También el tamafo cambia segun el nimero de la pagina: se emplea mayor cuerpo en
la primera y ultima, que en las interiores.
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El parrafo de entrada o entradilla

Es el parrafo inicial que se distingue tipograficamente del resto y esta dedicado a descubrir
escueta y objetivamente un hecho. Es un texto puramente informativo ya que al leerlo se
obtiene un concepto esencialmente valido del contenido total de la noticia.

En los paises anglosajones se denomina lead, y se usa de forma generalizada en el ambito
periodistico. ABC, en su Libro de Estilo dice que "el primer parrafo, entradilla o lead, contendra
los principales datos de interés y de justificacion de la noticia, que seran desarrollados en el
resto de la informacion".

Por su parte, El Pais define la entrada como el primer parrafo de la noticia. Esté diferenciada
tipograficamente o no, contendra lo principal del cuerpo informativo, pero no debera constituir
un resumen o un sumario de todo el articulo. Ha de ser lo suficientemente completa y
auténoma como para que el lector conozca lo fundamental de la noticia sélo con leer el primer
parrafo. De él se desprendera necesariamente el titulo de la informacion. Su extension ideal,
unas 60 palabras.

El lead es el paso por el cual el lector decidira o no continuar al interior de la noticia, por eso se
dice que presenta dos exigencias: captar la esencia del acontecimiento y conseguir que el
lector se adentre en el escrito.

La claridad y la concisidn propias de este estilo informativo se alcanza con la llamada formula
de las 5W'’s, (hay algunos autores que introducen una sexta pregunta relacionada con el como
(How?), pero otros opinan que ya esta incluida en las anteriores). Son las cinco preguntas a las
que hay que responder (y por orden de importancia relativa) para la correcta escritura de un
lead informativo:

Who?: ¢Quién?
What?: {Qué?
When?: ¢ Cuando?
Where?: ;Dénde?
Why?: ¢, Por qué?

agkrowp~

Sin embargo, en los ultimos anos, los diarios han ido eliminando de sus paginas las
tradicionales entradillas. Si antes se ofrecian tres niveles de lectura: titulares, entradillas y
cuerpo de la informacioén, la tendencia actual es reducirlos a dos. El primer nivel de lectura se
refiere a los titulos y evidentemente lo mantienen todos los diarios. El segundo nivel de lectura
es la entradilla que los grandes diarios nacionales han ido eliminado: el objetivo inicial era que,
si el titulo despertaba nuestro interés pudiésemos disponer de un parrafo que nos contase
brevemente la noticia. El tercer nivel de lectura lo constituye el cuerpo central de la noticia, el
texto, al que se llega si los dos primeros te han interesado.

(4] Ampliacion: La cuestion de las entradillas
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Articulo con entradilla. El Pais. 10 marzo 2007
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Articulo sin entradilla. El Pais. 10 marzo 2008

dsabias que... El origen del parrafo de entrada se remonta a la Guerra de Secesion
norteamericana. Los corresponsales tenia que resumir en el primer parrafo lo mas importante
de la noticia no solo por la carestia del telégrafo sino por si la comunicaciéon se cortaba y no
llegaba el mensaje completo...
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El cuerpo de la noticia.

Es el resto de la informacion y generalmente se dispone en forma de "piramide invertida”, es
decir los detalles circunstanciales del acontecimiento van surgiendo en parrafos
individualizados y por orden decreciente de importancia en funcion de los elementos que dan
significacion y relevancia a la noticia. De esta forma, se permite que la posterior manipulacién
de los textos en los talleres sea segura y cuando, por exigencias del espacio, haya que quitar
lineas se empiece por las del final con la certeza que son las menos importantes.

RELATO INFORMATIVO

ANTETITULD
TITULO TITULAR

SUBTITULO

! LEAD

. CUERPO

En la actualidad, el periodista con el ordenador sabe el espacio del que dispone y puede
estructurar el texto en funcién del mismo. Ademas, las nuevos programas de maquetacién
permiten modificar lineas, parrafos, etc. hasta casi el momento de la filmacion.

Dentro del cuerpo de la informacién, en algunos casos es aconsejable utilizar el recurso
conocido con el término anglosajén tie-in. Es un parrafo que se sitlia inmediatamente después
del lead y recuerda al lector la vinculacién de este hecho con otras noticias ya sabidas: datos
biograficos, antecedentes, acontecimientos similares, etc.

El cuerpo de la informacion se estructura formalmente en parrafos. Cada parrafo debe
constituir una unidad que desarrolla un elemento, una idea o una accion de la noticia, y se debe
escribir cada uno de ellos como si fuera el que cierra la noticia. De esta forma se podran
suprimir los Ultimos parrafos del cuerpo, en caso de que se reduzca el tamafo de la noticia, sin
que el conjunto sufra alteraciones esenciales.

Ademas, con esta forma de estructurar la informacioén se facilita la lectura y la comprensién de
la noticia. Para ello se utilizan recursos como las palabras y frases de transicion: sin embargo,
por Ultimo, por otra parte, etc. y palabras clave que introducen la nueva idea que se va a tratar
en ese parrafo.

& Ampliacion: Libro de Estilo de ABC

Segun el Libro de Estilo de ABC: "la informacién se presentard segun la estructura
de interés decreciente de la piramide informativa. Jamés debera olvidarse la regla de
oro del periodismo escrito: lo més importante debera exponerse al comienzo. Se
procurara que cada parrafo desarrolle un elemento o aspecto de la informacién. Los
parrafos no deberan ser excesivamente largos: no deberan contener menos de tres
lineas ni mas de doce. También convendra alternar la longitud de las oraciones".
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La prensa escrita es consciente de que los ciudadanos se informan primero de las noticias mas
relevantes a través de la radio y la televisién. Por ello, en las dltimas décadas los periédicos se
esfuerzan en ofrecer mas datos, mas matices que ayuden a interpretar los acontecimientos con
una mayor profundidad que la que proporcionan los medios audiovisuales. El cuerpo es la
parte de la noticia donde se trata de incluir esa informacion.

Cuando la noticia es amplia aparecen otros elementos de realce como son los ladillos,
destacados y paquetes.

Existen otras modalidades de noticia que también aparecen con frecuencia en las paginas de
los periédicos: suelto, breve, cuiia, mosaico y documentacion.

(4] Ampliacion: Modalidades de noticia

@Dl ector critico:

Observa con atencion como una misma noticia (la eleccion de Adolfo Nicolas como
nuevo preposito de la Compafia de Jesus) es tratada por los principales periédicos
nacionales (enero de 2008):

e ABC: El padre Adolfo Nicolas reitera la plena unién de la Compania de Jesus
con el Papa

e El Mundo: El nuevo "‘Papa Negro” admite diferencias con el Vaticano, “como en
un matrimonio”

e El Pais:Los jesuitas eligen a un espariol alejado de Ratzinger

Reportaje

Consiste en la narracién de un hecho actual, con una extension mayor que la de la noticia y en
la que el autor profundiza en los antecedentes, causas, circunstancias y repercusiones de lo
acontecido. Permite al periodista una mayor libertad expositiva y la oportunidad de desarrollar
un estilo literario propio, pero siempre dentro de los limites de la objetividad, pues su principal
objetivo sigue siendo informar.

N. Copple expone su propia teoria del reportaje profundo afirmando que es necesario
interpretar las noticias ya presentadas a fin de:

Dar al lector antecedentes completos de los hechos que dieron origen a la noticia.

Dar el alcance que tuvieron los hechos y circunstancias en el momento en que
ocurrieron y explorar lo que podra resultar de ellos en el futuro: interpretacion.

3. Analizar los hechos y situaciones descritas anteriormente: analisis.

NN —
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Elementos para un buen reportaje.

INTERPR:ETACIGN
Y ANALISIS

I v
- i

INFORMACION ' ! \ ESTILO PERSOMNAL
J —

DESCRIPCION

Algunos de los periddicos més importantes de Espana recogen en sus manuales de estilo su
propia concepcion de este género periodistico:

e El Pais: El reportaje es el género que combina la informacién con las descripciones de
estilo literario; debe abrirse con un parrafo muy atractivo, que apasione al lector.

e ABC: El reportaje es un género mas personal que la pura y escueta informacion.
Tolera un mayor protagonismo de su autor, en la medida que investiga, selecciona,
presenta y enriquece unos hechos de los que es testigo; los relaciona e interpreta, con
sus antecedentes y previsibles consecuentes.

e El Mundo: El reportaje es una noticia mas rica en elementos ambientales que las
informaciones. Requiere alguna brillantez literaria para acercar ambientes y personajes
al lector, no esta tan limitado por las normas de redaccién y pretende tanto entretener
como informar. Sin embargo, los juicios de valor y las opiniones del redactor no estan
entre las licencias permitidas.

En lo que se refiere al lenguaje, en el reportaje el periodista disfruta de una mayor libertad
expresiva siempre limitada por la funcion de informar. Se pueden utilizar algunas estructuras
sintacticas poco frecuentes en las noticias o elaborar descripciones mas creativas, pero sin
olvidar que el objetivo es informar con profundidad al lector de unos hechos determinados. La
creatividad no puede suponer una dificultad anadida para que el lector pueda recibir esos datos
informativos de un modo claro y directo. Siguen siendo validas para el reportaje las normas que
rigen la noticia en cuanto a objetividad, claridad y precisién.

Al igual que en la noticia, en la estructura del reportaje podemos distinguir tres partes: el
titular, el lead y el cuerpo.

Respecto a la titulacion, los reportajes ofrecen amplias posibilidades de creacion: se
recomienda no superar las seis u ocho palabras y tiene que ser ingenioso, ademas de
informativo. Algunos recursos estilisticos propuestos por A. Grijelmo son la parabola, el doble
significado, la antitesis, la metafora o la hipérbole.

El lead del reportaje pretende ganar la atencién del lector desde la primera frase, a diferencia
del lead de la noticia que tiene como funcién prioritaria condensar la esencia de la informacion.
No es necesario que el lead del reportaje redna los datos esenciales de los acontecimientos o
hechos que se describen. Pretende atrapar el interés del lector para que continde la lectura del
reportaje y para ello puede aplicar distintas férmulas:
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Flash

Golpe

Analogia

Anécdota

Pintura

Contraste

Interrogacion / Admiracion

Datos

Cita textual

Brevisimo resumen de lo que ocurrido (5 W’s); es como el
punto de arranque para un lector poco informado. "Luis Iriondo
tenia 14 afnos el 26 de abril de 1937, cuando las bombas
destruyeron su ciudad, Guernika". (El Mundo, 26/04/98)

Pretende sorprender al lector con un pensamiento agudo,
irbnico, una descripcion cruda del hecho que se quiere contar.
"El cuerpo roto del teniente coronel Blanco, el nuevo brote del
dolor y la furia, los hierros retorcidos, quemados, dando paso a
las llamas y al panico..." (Diario 16, 30/01/00)

Inicio del reportaje a través de una comparacién que intrigue al
lector. "Los modistos se llaman creadores porque toman una
carne, como Dios en el Génesis eligic el barro, y la van
moldeando lentamente hasta adaptarla a un vestido.”
(Suplemento dominical de El Pais)

En muchos casos los reportajes comienzan con una "historia"
significativa que contribuye situar el problema y despertar el
interés. "Hace diez arios largos, Juan José Garfia Rodriguez,
mato a tiros en Valladolid a un policia municipal, un paisano y
un guardia civil. Hace siete anos, se fugd de un furgon en el
que le trasladan de carcel, burlé un denso cerco policial y trajo
en jaque a la fuerzas de seguridad....." (El Pais, 5/04/98)

Se caracteriza por el colorido, la plasticidad y dinamismo en la
descripcion. "Ante cinco lituanos que parecian diez, amorrada
pero ciega ante el muro defensivo que se le puso delante,
Espanfa se fundié y perdié con una claridad meridiana la final
del Europeo. Un varapalo de érdago para un equipo que habia
jugado un campeonato fantastico y que no hacia sospechas
semejante pinchazo...." El Pais, 15/09/20083.

Presenta un hecho inusual, sorprendente, casi increible. "Pedro
Bariuls, cincuenta y seis afios, taxista, recibié ayer una medalla
por su prudencia como conductor después de veinte afios al
volante sin un accidente. Hoy ha derrapado su coche en una
curva y ha matado a Maria Mufioz, de catorce afios, hija del
alcalde que le entregé la medalla”.

No es frecuente encontrarlos pero a veces es un recurso para
llamar la atencién sobre algo que preocupa o entusiasma.
"¢ Podra la economia espafiola soportar las nuevas medidas
antiinflacionistas decretadas por el Gobierno? Esta es la
cuestion”.

A veces ocurre que lo verdaderamente interesante esta en las
cifras, lo que obliga al lector a leer hasta el final para ver como
acaba todo. "Los jueces han dictado una media de 29 drdenes
de proteccion a favor de las victimas de la violencia doméstica
desde que entrd en vigor la nueva herramienta, el pasado 2 de
agosto. En apenas cinco semanas, se han presentado 1.390
solicitudes. Fueron admitidas 1.074 (el 77%). Los datos
"positivos”, son "la punta del iceberg de un problema que afecta
a miles de personas!, segun la vocal del Poder Judicial
Montserrat Comas.

Se toma como punto de partida una cita representativa de la
idea principal. "La iniciacion a la lectura debe ser agil y eficaz
para poder pasar a otra mas formativa, y debe producirse en la
escuela y en la familia. La lectura es la mejor herramienta al
servicio del mejor aparato del mundo, el cerebro, que tiene
tantas neuronas como estrellas la galaxia. Ya sé que son
conclusiones obvias, pero lo peor de las obviedades es no
conocerlas", concluyd ayer José Antonio Millan.(...) El Pais,
27/07/2002
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Es un comienzo llamativo por lo exagerado, lo extravagante.
Extravagancia "No hay sitio como el propio hogar... para sufrir accidentes”.

Fuente: La Prensa en el Aula. R. Lépez y B. Lopez Sobrino.

En el cuerpo del reportaje el periodista tampoco tiene que cefirse a la estructura de la
piramide invertida casi obligatoria en las noticias. Ademas de aplicar esta estructura cuando la
estime conveniente, el periodista puede combinar datos esenciales con datos complementarios
para mantener el interés del lector y la intensidad del relato.

El Pais, en su libro de estilo, apunta que en el cuerpo del reportaje, es decir, en el relato, el
periodista debe emplear citas, anécdotas, ejemplos y datos de interés humano para dar
vivacidad a su trabajo . Incluso anade que en los reportajes muy extensos "algunos hechos
habra que esconderlos hasta el momento adecuado en que puedan revelarse como factor
sorpresa”.

Existen muchas posibilidades para su organizacién y desarrollo en funciéon del interés relativo
de los factores que integran el relato. J.L Martinez Albertos distingue los siguientes tipos:

a.- De acontecimientos: Visién estatica de los hechos como algo terminado. El
periodista es un observador que escribe desde fuera del acontecimiento. Es
especialmente eficaz para la descripcién ya que los hechos se presentan de modo
simultaneo.

Estos se agrupan por orden de importancia. En cada péarrafo se desarrolla un hecho,
de modos que se puede ampliar o acortar con relativa facilidad en caso de que fuera
necesario.

-

b.- De accidn. Visién dinamica de los hechos como algo que estd ocurriendo. El
periodista sigue el ritmo de la evolucion ya que escribe desde dentro del
acontecimiento. Es un modelo recomendado para la  narracién.
El relato sigue la evolucion temporal del acontecimiento. Ademas, no sélo aparecen
hechos sino incidentes, descripciones de los protagonistas, etc. En la introduccion se
sintetiza la esencia de la noticia, se van afiadiendo detalles y se amplia lo resefiado
inicialmente.

-

c.- De citas. Es Io que conocemos cominmente como entrevista. Se alternan las
palabras textuales del personaje interrogado con descripciones o narraciones por
parte del periodista.
Es una de las manifestaciones periodisticas de mayor aceptacién popular, sobre
todo en el ambito latino, ya que posee una apariencia de calor humano propio y una
sensacién de inmediatez.

La técnica de realizacion de la entrevista responde a criterios muy personales ya
que segun el gran entrevistador Manuel del Arco, es una conversacion llevada a la
letra impresa y para conversar no hay unas normas establecidas. Sin embargo si
que se considera aconsejable seguir ciertos criterios como guiar el dialogo sin
forzarlo, animar al interlocutor pero intercalar las preguntas que interesan, tener
naturalidad en el sentido de no hacer preguntas desconcertantes o exhibir en exceso
el material que se utiliza para tomar notas.

-

d.- Reportaje corto. Son relatos que actian como nexo de continuidad entre hechos
importantes y su mision es, por tanto, mantener viva la atencién del publico. Por eso,
hace hincapié en los detalles ambientales y de interés humano. Una pieza
indiscutible es el tie-in siempre que se plantee estrictamente como reportaje de
continuidad o de prondstico. Si no puede eliminarse.

®
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Hay que apuntar un Gltimo tipo de reportajes denominados especiales que en los Ultimos afos
estan teniendo un gran desarrollo y aceptacion: el ejemplo mas caracteristico es el denominado
gran reportaje. No se trata de un nuevo tipo de reportaje pero se llama asi por su extension y
su contenido. Estudia y analiza detalladamente un hecho de amplia repercusion, en tanto que
es el resultado y ejemplo de una situacién propia de una zona, region, pais, etc.

En cualquier caso no se trata de juzgar y valorar los hechos sino de dar las claves suficientes
al lector para que éste los valore por si mismo. Mediante un estilo directo, el periodista debe
unir lo que ha visto con ciertas observaciones, agudas y certeras, que sienten las bases de su
propio estilo periodistico.

Sélo queda anadir que con frecuencia el reportaje va acompafnado de fotografias que ilustran
el texto y faciltan su comprension, al mismo tiempo que aportan mas informacion o
complementan la ya detallada en el texto.

Tipos de reportaje.

REPORTAIJE DE ACONTECIMIENTOS

Hecho inicial y mas importante

Hecho segundo en importancia

Hecho tercero en importancia

Hecho cuarto en importancia

REPORTAJE DE ACCION

Se reanuda el relato con mas
detalles ambientales

Vuelta a la relacién
con nuevos datos

Nueva relacién

/

-—
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ENTREVISTA

Lead del sumario o introduccién
global al tema y personaje

Nuevo sumario: ambiental, documental,
ilativo, de continuidad...

REPORTAIJE CORTO
“, Lead del sumario /

\ ;

Detalles
secundarios
en orden
decreciente

Fuente: La Prensa en el Aula. R. Lépez y B. Lopez Sobrino.
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<@L ector critico:

Hay que tener especial cuidado con este tipo de reportajes pues en ocasiones es un
instrumento eficaz para la manipulacién totalitaria de los lectores. Por eso es preciso estar
atento a lo que puede haber detrds de una simple denominacién utilizada por profesionales y
teoricos del periodismo.

Segin Martinez Albertos el problema es que las personas que hacen interpretacién
periodistica sean tan honestas consigo mismas que las tesis o puntos de vista editoriales se
formulen desde un esfuerzo intelectual serio, después del estudio y consideracion de todos los
factores necesarios para la elaboracion de un correcto relato interpretativo: conocimiento del
mayor numero de hechos actuales, estudio de los antecedentes, valoracion adecuada del
contexto y analisis ponderado de las consecuencias futuras.

Entrevista

La entrevista puede ser considerada como un tipo especifico de reportaje (Carl Warren
considera que es un "reportaje de citas"). Si bien sus elementos caracteristicos también pueden
convertirla en un género periodistico totalmente diferenciado.

La entrevista es un género muy popular en la prensa actual. Tanto los periédicos como los
semanarios u otro tipo de revistas dedican muchas de sus paginas a ofrecer a sus lectores
entrevistas de aquellos personajes publicos que se consideran relevantes. Permiten al lector un
acercamiento, un conocimiento directo de aquellos personajes que le resultan interesantes,
admirados, queridos...

En funcidon de sus objetivos, existen distintos tipos de entrevistas, pero la que se considera
mas relevante es la llamada entrevista de personalidad. El periodista, en este caso, trata de
recoger con veracidad la personalidad del personaje entrevistado. Comparte con sus lectores
aquellos elementos mas significativos de la conversaciéon que ha mantenido con ese personaje.
Suelen contar con una extensién considerable que puede alcanzar distintas paginas y con
frecuencia van acompanadas de un reportaje fotogréfico que retrata la imagen del entrevistado,
mientras que el texto de la entrevista pretende retratar el "espiritu” del mismo.

Segun el Libro de Estilo del El Pais, a efectos de construccion y presentacion, existen tres tipos
de entrevista: la entrevista de declaraciones, la entrevista-perfil y una mezcla de ambas.

o+ Ampliacion: El buen entrevistador.

Los periodistas que realizan este tipo de entrevistas deben saber persuadir al entrevistado y
crear un clima de conversacion lo suficientemente agradable para que el personaje se muestre
tal y como es en realidad.

Posiblemente las entrevistas preferidas por los lectores son aquellas en las que los
entrevistados muestran su verdadera personalidad, muchas veces oculta tras una imagen
publica determinada

Conseguir extraer opiniones interesantes y sinceras del entrevistado depende en gran parte de
la destreza y la psicologia del propio periodista

La entrevista siempre debe transcurrir como una conversacion grata para el entrevistado ya
que éste, en muchas ocasiones, parte de una actitud desconfiada .
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Entrevista a Carlos Garcia Gual, Catedratico de Filologia Clédsica de la Universidad
Complutense: ABC 09/08/2003 (PDF) >>

La técnica de redaccion de la entrevista consiste en alternar las descripciones o
consideraciones que realiza el periodista con las palabras textuales del entrevistado.
Normalmente se estructura en tres partes:

e Introduccion al tema y al personaje.

e Preguntas y respuestas.

e Sumario donde se hace una valoracion sobre el personaje y sus declaraciones. Se
pueden intercalar explicaciones relativas al ambiente y a las reacciones del personaje.

Para obtener una buena entrevista, el periodista necesita en primer lugar una buena
documentacion sobre el personaje. Necesita conocer aquellos pasajes mas interesantes de
su vida y de su obra para poder realizar preguntas profundas e interesantes.

El periodista puede llevar un guidn con las preguntas que previamente ha pensado y
formularlas a lo largo de la conversacion, pero no debe olvidar que en el transcurso de la
misma, y ligadas a las respuestas, pueden aparecer temas interesantes sobre los que es
conveniente improvisar nuevas cuestiones. Es fundamental prestar atencion a la respuesta que
nos ofrece el entrevistado ya que un error muy comun es que el periodista enuncie su pregunta
y mientras le contestan tan sélo se preocupa de pensar cual sera la siguiente pregunta que va
a formular.

dsabias que... El origen del parrafo de entrada se remonta a la Guerra de Secesion
norteamericana. Los corresponsales tenia que resumir en el primer parrafo lo mas importante
de la noticia no sélo por la carestia del telégrafo sino por si la comunicacion se cortaba y no
llegaba el mensaje completo...

Tomar notas y, si lo permite el entrevistado, grabar la conversacion resulta muy Util a la hora
de redactar la entrevista, pero nunca se debe distraer al entrevistado con la manipulacion de la
grabadora, el cambio de cinta, etc. ni fijar la mirada en la libreta de las notas. El buen periodista
sabe comportarse con la mayor naturalidad y educacién sin que ello le impida realizar
preguntas presumiblemente incobmodas o comprometidas y guiar la conversacion.

Para la posterior redaccion de la entrevista no es obligatorio cefirse al orden estrictamente
cronolégico en que se han ofrecido las respuestas. Podemos romper ese orden, buscando
agrupar las respuestas por temas, momentos de la biografia del personaje, etc. Pero si existe
la obligacion ética y profesional de ser fiel y veraz con las palabras del entrevistado.

GAmpIiacién: Tipos de entrevista.

De informacién a persona idénea: Declaraciones de una persona experta sobre un tema que
conoce bien (por su cargo o actividad laboral) y que es de interés para el publico. Una
modalidad son las ruedas de prensa. Entrevista a Isidro Nozal, lider de la Vuelta ciclista a
Espana:_"Me crezco cuando me mandan trabajar para los demas". ABC 18/09/2003.

De opinidon o de autoridad: Interesa conocer la opinion particular de una persona respecto a
un tema que le es muy proximo y que viene avalada por su cargo politico, funcién social,
prestigio profesional o autoridad moral. Entrevista a Carlos Garcia Gual, Catedratico de
Filologia Clasica de la Universidad Complutense: "Quien se prive de la lectura se perderd la
riqueza del mundo" ABC, 09/08/2003

De personalidad: Su objetivo el revelar el fondo de una persona importante, de prestigio o
famosa. Ademas de las preguntas se describe al entrevistado y el ambiente que le rodea.
Entrevista a Pedro Duque, astronauta espanol: "El espafiol de las estrellas" El Pais Semanal.
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07 de septiembre de 2003.

De grupo: Busca la opinién de varias personas a la vez en temas muy variados. Entrevista a
varias familias sobre su opinién del sistema educativo: "Los padres piden mas recursos para la
educacién”. El Pais, 18/2/02

De perfil: las ideas del personajes estan tamizadas por la visién particular del periodista. No se
sigue el esquema pregunta-respuesta sino que las declaraciones del entrevistado se
reproducen entre comillas y se alternan con descripciones o explicaciones. Son frecuentes
cuando el personaje es noticia por su trayectoria personal o sus valores. Entrevista a la actriz
Natalia Verbeke. El Pais Semanal. 07 de septiembre de 2003

Férmulas preestablecidas: Es parecido a un test psicoldégico cuyas respuestas sirven para
conocer la personalidad del entrevistado. La mas famosa es la ideada por Marcel Proust.

Cronica

La cronica es una noticia ampliada y comentada sobre un tema de actualidad que lleva la firma
de su autor.

o+ Ampliacion: Definiciones segun diversos autores.

J. L Martinez Albertos lo considera un género hibrido, a mitad de camino entre el estilo
informativo y el editorializante. Es un producto literario predominantemente latino,
practicamente desconocido en el periodismo anglosajéon y que tiene sus matizaciones
especificas segun el pais

Para G. Martin Vivaldi la crénica periodistica es, en esencia, una informacion interpretativa y
valorativa de hechos noticiosos, actuales o actualizados, donde se narra algo al mismo tiempo
que se juzga lo narrado. También considera que es un género ambivalente, en el sentido que
relata hechos que son noticia e incluye el juicio del cronista.

Para J.L Cebrian es el reportaje escrito por un corresponsal o un enviado especial. En ella se
informa de los hechos, pero se completa con la interpretacion y valoracion de los mismos.

J.L Corzo Toral sostiene que es una mezcla de noticia y reportaje aderezado con el
"enjuiciamiento subjetivo del periodista”.

El cronista es un informador especialmente cualificado al que se le solicita al mismo tiempo una
narracion personalizada y un andlisis de los hechos. El cronista sélo resaltara lo que considere
de verdadero interés, para lo que hard una seleccion personal entre todos los datos
disponibles. Pero ademés aporta sus propias impresiones y valoraciones de lo acontecido. Es
decir, ofrece una versién de los hechos rica y detallada, algo sélo percibido cuando se es
testigo directo de los hechos.

Las caracteristicas de la cronica

e En Espafa consideramos cronica la narracién de una noticia en la que se incorporan
ciertos elementos de valoracion e interpretativos, aunque estos siempre tienen un
carécter secundario frente a los elementos estrictamente informativos.

e Tiene siempre una cierta continuidad, aparece con una determinada periodicidad, bien
sea por el periodista que la firma o por la tematica que trata. Por ejemplo, es facil
encontrar en la mayoria de los periédicos la cronica taurina del dia, o la crénica de
sociedad. El lector interesado en esos temas busca todos los dias esas cronicas.
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e Esta continuidad genera cierta familiaridad entre el cronista y el lector. El lector
conoce perfectamente el estilo de su cronista taurino favorito, o reconoce las
informaciones firmadas por el corresponsal.

e Esta familiaridad permite al cronista escribir en un tono directo, e incluso llano y
desenfadado, que no resultaria admisible para la redaccién de una noticia.

e El estilo de la cronica ha de ser esencialmente objetivo, pero reflejo de la personalidad
literaria del que escribe. En este caso, lo objetivo y lo subjetivo se complementan.
No es aconsejable emitir juicios de valor o interpretaciones propias del estilo
editorializante ya que el principal objetivo de este género es la narracion del suceso y la
exposicién de datos.

e Respecto a su técnica de realizacién, los teéricos de nuestro pais suelen propugnar
igualmente una libertad de eleccién en su estructura interna.

o+ Ampliacion: Estructura de la cronica.

Segun Martin Vivaldi la mas recomendable es la informativa-narrativa. En este caso el
cronista no ha de someterse a la estructura de la piramide invertida, aunque esto no deba
provocar la improvisacién y por tanto el olvido de la rigurosidad expositiva y técnica, tentacion
bastante comun en la prensa esparola.

Para Martinez Albertos el esquema estructural de la crénica es similar al de los reportajes de
accioén: un lead de captacion de la atencién del lector con diferentes formulas de arranque y un
cuerpo de disposicion pluripiramidal, es decir se cuenta una vez, en sintesis, todo el hecho que
motiva la crénica y se vuelve a él una y otra vez aportando detalles y datos que nos clarifiquen
el suceso y su evolucién en el tiempo.

Los tipos de cronicas segun Lorenzo Gomis son dos:

a. Las que cubren un lugar: corresponsal fijjo o especial, viajeras, corresponsal de
provincias o de guerra.
b. Las que cubren un tema: sucesos, judicial, deportiva, taurina, etc.

o Ampliacion: Los corresponsales.

El corresponsal fijo en una ciudad extranjera es el periodista que el medio destina a un
determinado pais para obtener una informacién completa, y en muchos casos exclusiva, de lo
que alli pueda suceder. Este periodista que actia como corresponsal debe conocer
perfectamente todos los elementos politicos, culturales, econémicos, etc, del pais en el que va
a trabajar para poder interpretar correctamente las informaciones que alli se producen.
También debe esforzarse por ofrecer crénicas que contengan informaciones exclusivas o
enfoques propios no facilitados por las agencias de noticias u otros medios de comunicacion.

Las crénicas del enviado especial tratan de cumplir las mismas funciones descritas para los
corresponsales, pero en este caso se trata de periodistas que el medio envia temporalmente
para cubrir determinada informacién que se esta produciendo, o que se presume que en breve
se pueda producir, en una zona geografica determinada. Los enviados especiales cuentan con
la desventaja, frente a los corresponsales fijos, de que necesitan conocer con rapidez las
circunstancias de ese entorno, en muchos casos desconocido hasta entonces, para poder
informar con eficacia.

Segun el libro de estilo de ElI Mundo, la crénica y el reportaje son dos nombres para un mismo
género. La diferencia fundamental se encuentra en la mayor extension del reportaje y que la
cronica contiene mas elementos estrictamente noticiosos que el reportaje pero menos que la
informacién. En los dos casos se trata de narraciones ricas en elementos ambientales, que
requieren cierta brillantez literariapara acercar ambientes y personajes al lector y no estan tan
limitados por las normas de redaccién. Pretenden tanto entretener como informar. No obstante,
las opiniones del redactor no estan permitidas.
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El Mundo. 26 de enero de 2008

ATAQUE MORTAL CONTRA UN OFICIAL ANTISIRIO EN BEIRUT

Javier Espinosa. Corresponsal.

BEIRUT.- El Libano se acerca cada dia mas al escenario iraqui. Las imagenes que ayer se podrian
apreciar en el barrio cristiano de Hazmieh parecian un calco de las que tantas veces se han repetido
en Bagdad. Sobre la autovia que conduce hacia Siria se descubria un cadaver desmembrado. (...)
Alguien habia intentado cubrir el horror con una simple chaqueta.

El diario ABC también explica de forma conjunta la crénica y el reportaje. Les otorga un mayor
protagonismo del autor, en la medida que investiga, selecciona, presenta y enriquece unos
hechos de los que es testigo; los relaciona e interpreta, con sus antecedentes y sus posibles
consecuencias. A pesar de la importancia del cronista, recomienda evitar el uso de la primera
persona del singular.

ABC.es 15 mayo 2007

PUERTA GRANDE POR DERECHO PARA PEPE MORAL, UN NOVILLERO QUE SABE
TOREAR

Zabala de la Serna. Madrid.

Fue derecho a por la Puerta Grande y salié por derecho por ella. Pepe Moral, un novillero de Sevilla
con cara y cuerpo de superhéroe americano, mentén cuadrado, pelo rizado castafo, fuerte
complexién, demostrd, de buenas a primeras, que sabe torear. Tan es asi que nada mas tirar una
larga cambiada a portagayola se lio en un maravilloso ocho en los medios de verénicas hilvanadas,
diria que ligadas. (...)

El Pais, sin embargo, si habla de reportaje y crénica de forma diferenciada. Para este periodico
la cronica un estilo situado a medio camino entre la noticia, la opinién y el reportaje. Puede
emplearse el estilo de cronica cuando se trate de informaciones amplias escritas por
especialistas del peridédico en la materia de que se trate, corresponsales en el extranjero,
enviados especiales a un acontecimiento o comentaristas deportivos, taurinos o artisticos. La
cronica debe contener elementos noticiosos —sera titulada por regla general como una
informacion— y puede incluir analisis (y, por tanto, cierta opinién o interpretacion). El autor
debe, no obstante, explicar y razonar las interpretaciones que exprese, y construir su texto de
modo que la informacién prime sobre la interpretacion. No se toleran las coletillas que reflejen
opiniones personales o hipdtesis aventuradas. La crénica debe mostrar un estilo ameno, a ser
posible con anécdotas y curiosidades.

El Pais. 03/032008
ATAQUE DE NERVIOS

Los técnicos coinciden en que el Barca pierde el control de los partido de forma sorprendente Luis
Martin. Barcelona Xavi busc6 un pase, no lo encontrd, perdié la pelota y la jugada acabé en saque
de esquina contra la porteria de Valdés. En el Calderén, el Atlético y el Barcelona empataban a un
gol y sobre el campo, después de haber alcanzado momentos de un 80% de posesion de balon, el
equipo azulgrana empezaba a perder los papeles.
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Editorial

La prensa afiade a sus funciones de informar e interpretar una tercera que es la de opinar
acerca de la actualidad. Distintas férmulas periodisticas, que se pueden definir como géneros
de opinién, tratan de desarrollar esta funcion.

Una de estas férmulas es la del editorial: es un articulo de opinién que no va firmado por
ninguna persona pero que representa la opinion del periodico como institucion respecto a
las noticias que publica. Ese caracter institucional otorga a este tipo de articulos una gran
trascendencia publica. Los lectores pueden conocer la opinién abierta y directa del medio sobre
distintos temas de actualidad, asi como sus planteamientos ideoldgicos implicitos.

Segun Martin Vivaldi es un articulo periodistico, normalmente sin firma que explica, valora e
interpreta un hecho noticioso de especial trascendencia, segun una conviccion de orden
superior representativa de la postura ideoldgica del periddico.

Todos los editoriales opinan acerca de noticias aparecidas en ese mismo numero o en
ndmeros recientes. Los temas de actualidad tratados en un editorial suelen ser aquellos que
entrafan una mayor trascendencia y una gran importancia. Pueden versar sobre asuntos
politicos, econdmicos, sociales, etc. Se pueden encontrar editoriales mas polémicos, mas frios,
mas contundentes, més explicativos, mas expositivos 0 mas combativos, segin sea la postura
sostenida por el medio.

Por tratarse de una labor delicada y comprometida para el periédico el articulo editorial sélo se
confia a personas especializadas y perfectamente identificadas con la linea ideoldgica de la
direccion o los propietarios de la empresa. Los periédicos cuentan con un Consejo Editorial que
debate, perfila y decide cudles van a ser las opiniones institucionales que se van a defender
ante la opinién publica mediante los editoriales. Para redactar un editorial, el periodista debe
conocer con profundidad el tema sobre el que se va a opinar a fin de que la opinién del
periddico nunca resulte contradictoria, incoherente o con escasa argumentacién ya que esto
danaria la credibilidad general de la publicacién.

Estilisticamente, el editorial ha de ser digno e incluso "majestuoso”. En él no se dan giros
desenfadados, toques humoristicos 0 desgarrados. Si el periddico quiere mantener su prestigio
y autoridad moral ante su publico debe presentar el editorial con ciertas notas exteriores y
formales de dignidad y seriedad lingliistica. Por eso, aunque gozan de libertad expresiva, los
rasgos de estilo que lo caracterizan son: claridad, concision y a ser posible brevedad, incluso
puede llegar a ser duro y directo.

Seriedad lingtistica J

Claridad | { Solemnidad J

= / 4
. RASGOS DEL T
Estilo directo - Brevedad
e EDITORIAL \],_ reveda J

- B
r -
Libertad expresiva / Concision J

Debe arrojar luz sobre la posicidn del periédico ante un acontecimiento por lo que el lector debe
enterarse sin excesivo esfuerzo. Queda eliminada la utilizacién del yo personal del escritor, ya
gue el que razona y opina no es la persona sino el periédico en bloque.
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En el editorial no se utilizan los parrafos introductorios, el espacio disponible es limitado y se
afronta desde la primera frase el tema sobre el que se pretende opinar. En cuanto a su
estructura interna se establece cierto paralelismo con las sentencias judiciales:

12 Hechos que dan pie al escrito: resultandos.
22 Andlisis de los principios generales aplicables al caso: considerandos.
32 Conclusién correcta derivada a la luz de lo expuesto: fallo final de la sentencia.

Los periddicos reservan los editoriales para opinar sobre los temas mas importantes, pero
cuentan con otras formulas para emitir opiniones institucionales sobre temas de menor calado
0 para hacerlo de un modo un tanto mas ligero y menos profundo sobre asuntos de gran
interés. Entre estas modalidades podemos citar los sueltos. Son llamadas de atencién, muy
breves, como apuntes, un "aviso sobre la marcha", sobre todo utilizado por la prensa
anglosajona. Suelen ser anénimos o firmados con iniciales. El estilo literario es mas libre y
desenfadado que el del editorial. También existen los laureles, en los que el peridédico premia o
castiga determinados comportamientos de personas o instituciones.

Articulo de opinién

El articulo de opinidn es el modelo bésico del periodismo de opinion y estd muy presente en la
prensa. En este tipo de articulos, el autor analiza e interpreta un hecho relevante emitiendo su
opinién concreta al respecto. El articulo es analitico, interpretativo, orientador, valorativo y
enjuiciativo.

analiza

El articulo de opinién interpreta B un hecho relevante
arienta
Lo e;rlhe I Se car.;terlza I L
enjuicia

Persona Libertad expresiva
relevanta Temas variados ~——

Va firmado

A diferencia del editorial, el articulo va firmado y representa la opinién particular de su autor,
gue normalmente es un periodista o una persona de cierta relevancia intelectual, con muchos
anos de experiencia y una trayectoria conocida por la opiniéon publica lo que proporciona al
periédico seriedad y prestigio. En ocasiones, incluso esta opinibn puede disentir
manifiestamente de la postura institucional del periédico expresada en sus editoriales.

Otra diferencia es que los temas tratados en los articulos pueden ser mucho mas variados
puesto que los editoriales sélo abordan noticias que poseen una gran relevancia. La libertad
expresiva de la que gozan los articulistas es casi total, desde luego mucho mayor que la de los
editorialistas. El articulista puede elegir el tono, la perspectiva, la seriedad, etc. con la que
piensa dirigirse a sus lectores, mientras que el editorialista siempre estd sometido en su
escritura a cierta solemnidad.

Podemos distinguir dos tipos de articulistas: los que abordan cualquier tema o asunto de
actualidad y publican sus articulos con una determinada periodicidad, y los que publican, de
forma periédica u ocasional, articulos referidos a aquellos asuntos que pertenecen a su
especialidad.
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o+ Ampliacion: El articulo segun los autores

Nuhez Ladeveze sostiene un buen columnista es aquel que es "ligero sin dejar de ser denso,
ingenioso sin ser frivolo, culto sin mostrase pedante, convincente sin ser dogmatico, literario sin
dejar de ser natural, dominar el tema sin tener que demostrarlo expresamente".

Para Martin Vivaldi los articulos (vocablo castellano que engloba a los comments
anglosajones) son escritos de muy amplio y variado contenido, de diversa forma y en ellos se
interpreta, valora o explica un hecho o idea actuales, de especial trascendencia, segun la
conviccion del articulista

Lorenzo Gomis, importante periodista y articulista, describe asi este género: "Una columna
periodistica esta llena de tiempo. Es un recuadro con tiempo dentro. Es una botella como esas
que se echan al mar, desde una isla, para que un barco que pase la encuentre y lea el
mensaje".

Dentro del articulo de opinién destacan las columnas personales. Son espacios reservados
por los periddicos y revistas a escritores de notable prestigio, con una periodicidad regular. La
libertad expresiva en estos casos es total con dos Unicas limitaciones: el numero de palabras
establecido por el periodico y la claridad debida a los lectores. Constituyen un género hibrido
entre la literatura y el periodismo.

El columnista debe reunir dos cualidades: un dominio virtuoso del lenguaje, que materializa en
un estilo propio, y una capacidad para ofrecer una perspectiva Unica y diferente sobre hechos
conocidos que pertenecen a la actualidad. El grado de complicidad que el columnista adquiere
con sus lectores es muy elevado. Espafa cuenta con magnificos columnistas; por citar
algunos: Maruja Torres, Jaime Capmany, Antonio Burgos, etc.

EJEMPLOS
ABC EL PAIS EL MUNDO
Juan Manuel de Rosa Montero Isabel San Sebastian
Prada
Juan José Millas Antonio Gala
Martin Ferrand
Maruja Torres Manuel Hidalgo

Carlos Herrera

Miguel Angel Aguilar  Martin Prieto
Ignacio Camacho

Elvira Lindo Jiménez Losantos
Antonio Burgos

Javier Marias Carmen Rigalt
Valenti Puig

Mario Vargas Llosa  Arcadi Espada
Edurne Uriarte

Manuel Vincent
Alfonso Rojo

Dentro del periodismo de opinion, y por la importancia que tiene actualmente vamos analizar la
critica, ya que es un juicio sobre un acontecimiento politico, cultural o deportivo. En ella se
analiza, se valora, se disecciona y se emite un juicio favorable o desfavorable sobre el
desarrollo de un acontecimiento. La critica periodistica cumple tres funciones simultdneas:
informa, orienta y educa a los lectores.
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La seccidn cultural y de espectaculos concentra la mayor parte de las criticas que aparecen
en el periddico, aunque dentro de esta seccidn encontramos todos los géneros periodisticos:
noticias (un ejemplo son las resefnas culturales), reportajes, entrevistas, crdnicas y también
criticas. Hoy en dia la produccion cultural y artistica es altisima, al menos desde un punto de
vista estrictamente cuantitativo.

Las empresas editoriales ofrecen mensualmente cientos de novedades que estan disponibles
en las librerias en un corto espacio de tiempo. El nUmero de exposiciones que pueden ser
visitadas en cualquier capital de provincia es muy abundante. Desde luego esta gran oferta
cultural es enriquecedora para la sociedad pero también conlleva una serie de riesgos,
probablemente el mas importante sea el de la confusion. La critica adquiere cada vez una
mayor importancia, precisamente porque su principal tarea es la de orientar al publico y filtrar,
en cierto modo, aquellas obras que relinen unas minimas cualidades artisticas.

<@>Lector critico:

La tarea del critico es siempre controvertida y no se debe olvidar que se mueve en el territorio
de la opinion personal, de la valoracion subjetiva. Puedes leer dos criticas distintas sobre un
mismo libro con juicios contrapuestos. Mientras que para un critico un texto puede ser una obra
menor de un gran escritor, para el otro merece la calificacion de obra maestra. Esta libertad del
critico a la hora de aplicar sus propios criterios artisticos a la obra analizada beneficia a los
lectores que asi pueden elegir aquellos criticos que merecen su credibilidad y que se adecuan
a sus propios gustos.

Resulta imprescindible, para el periodista que se dedica a la critica, una gran especializacion
en aquella teméatica que trata. El critico es un persona especialmente formada en esa materia.
Debe fundamentar y probar aquello que afirma, sin caer en el dogmatismo ni en la opinién
totalitaria.

La critica periodistica es un género diferenciado del periodismo por las funciones especificas
que cumple y también por una serie de caracteristicas propias: debe ser breve pero no
superficial, agil y rapida pero al mismo tiempo reflexiva, profunda y argumentada. Su tono
cultural es elevado pero obligatoriamente debe ser inteligible, comprensible para cualquier
lector: el critico no debe olvidar que no escribe para especialistas.

o+ Ampliacion: La critica segun los autores

Nuhez Ladeveze sostiene un buen columnista es aquel que es "ligero sin dejar de ser denso,
ingenioso sin ser frivolo, culto sin mostrase pedante, convincente sin ser dogmatico, literario sin
dejar de ser natural, dominar el tema sin tener que demostrarlo expresamente".

Para Martin Vivaldi los articulos (vocablo castellano que engloba a los comments
anglosajones) son escritos de muy amplio y variado contenido, de diversa forma y en ellos se
interpreta, valora o explica un hecho o idea actuales, de especial trascendencia, segun la
conviccion del articulista

Lorenzo Gomis, importante periodista y articulista, describe asi este género: "Una columna
periodistica esta llena de tiempo. Es un recuadro con tiempo dentro. Es una botella como esas
que se echan al mar, desde una isla, para que un barco que pase la encuentre y lea el
mensaje".

Para la profesora L. Santamaria la critica puede presentar diversas formas:

a. Modelo clasico: opina de acuerdo con las normas establecidas por las autoridades o
las tradiciones en el ambito del contenido. Es una perspectiva formal y el resultado més
objetivo y frio.
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b. Método reporteril: se basa en la descripcion y transmite la opinion a través de los
detalles que expresa y aquellos otros que no.

c. Meétodo panoramico: analiza el libro, la obra, la pelicula, etc. en comparacion con
otros de la misma corriente, contenido o tendencia.

d. Meétodo impresionista: recoge los sentimientos que la obra ha producido en el critico.
Es una actitud estética frente a la accion concreta.

<@L ector critico: Perfil de un buen critico

El nimero de paginas dedicadas a cada seccién dentro del periédicos varia segun la cantidad
e importancia de las informaciones. Hay secciones que se mantienen siempre aunque apenas
se produzcan hechos importantes; de ahi que las denominaciones sean tan genéricas, con
objeto de que haya amplitud suficiente para encajarlas en su contenido.
La ramificacién de los contenidos se decide en un periédico en funcién de los propdsitos de
difusion, del perfil de sus lectores, con el marco territorial de influencia y los criterios editoriales.

El nimero de paginas de cada seccién es un elemento orientativo para la lectura critica de la
importancia que cada periédico concede a los contenidos.

3.2 Estructura de un periodico

Un diario contiene, por término medio, unas 120 informaciones entre noticias, crénicas,
reportajes, etc. Si no existieran unos criterios para estructurar toda esta informacién, su lectura
seria algo cadtico. Igualmente, resultaria imposible confeccionarlo. Por ello, los contenidos del
periddico aparecen ordenados y para ello se integran en secciones, que vienen a ser el
equivalente de los diferentes capitulos de un libro.

Las secciones de un periodico

Como ya hemos dicho, las noticias en un periddico aparecen contextualizadas en secciones.
Este tratamiento obliga siempre a clasificar los hechos dentro de unos determinados marcos
globales, lo que no siempre resulta facil: al incluirse una noticia en una seccién se delimita su
alcance y sus relaciones y lo cierto es que rara vez una noticia no tiene algun vinculo con otros
contenidos.

Una seccion es cada una de las areas, apartados o bloques en que esta distribuida la
informacion de un periédico. El conjunto de noticias de una seccién guarda entre si una
relaciéon u homogeneidad tematica o geografica. Cada periédico organiza, ordena y nombra las
secciones segln unos criterios propios: tipo de lector, formato, ambito de difusién, posibilidades
de las maquinas de impresion, etc. si bien los contenidos no cambian.

La presentacién en compartimentos orienta a una lectura aislada de las noticias pero a la vez
facilita su localizacién dentro del periédico.

Los periddicos tienen establecidas de forma similar las secciones mas importantes. Varia el
orden de presentacion y a veces las denominaciones, pero una vez que el periédico ha
establecido una disposicion la mantiene con el fin de "acostumbrar" al lector a la localizacién
rapida de las noticias. El nombre de cada seccidén aparece en la parte superior de las paginas
que la integran; la primera pagina de cada seccion suele llevar una cabecera de mayor tamano.

Hay coincidencia en atender a dos principios basicos: el territorial en funcién de ddnde se
produce la noticia (nacional, internacional, regional o autonémico, local, etc.) y el tematico,
segun los contenidos de las informaciones. Normalmente se utiliza una combinaciéon de ambos
y asi las secciones territoriales incluyen noticias politicas, sociales, culturales, etc. Sin
embargo, un accidente siempre ird en la seccion de sucesos sin tener en cuenta el lugar donde
ocurrio.
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La extension de cada seccion, en numero de paginas, asi como su ubicacion en las paginas
del diario, dependen exclusivamente de lo establecido por cada periédico. Resulta l6gico que
los diarios locales y regionales coloquen al frente del diario la informacion relacionada con su
ciudad, mientras que en un diario de tirada nacional lo mas relevante no es la informacion local
sino la internacional y la nacional.

Por otro lado, los periodicos tienen una serie de apartados destinados a distintos servicios que
no son considerados como secciones: cartelera, anuncios por palabras, programacién de radio
y television, pasatiempos, etc.

<@>L ECTOR CRITICO:

El nimero de paginas dedicadas a cada seccion dentro del periddicos varia segin la cantidad e
importancia de las informaciones. Hay secciones que se mantienen siempre aunque apenas se produzcan
hechos importantes; de ahi que las denominaciones sean tan genéricas, con objeto de que haya amplitud
suficiente para encajarlas en su contenido. La ramificacion de los contenidos se decide en un periddico en
funcién de los propdsitos de difusion, del perfil de sus lectores, con el marco territorial de influencia y los
criterios editoriales.

El nimero de péginas de cada seccion es un elemento orientativo para la lectura critica de la importancia
que cada periddico concede a los contenidos.
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El ambito geografico constituye uno de los principales criterios de clasificacion de las
secciones de un periédico.
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Entre las secciones que mas interés despiertan entre el publico lector se encuentran las de
Sociedad y Sucesos, ya que en ellas abundan las noticias de “interés humano”, es decir,
aquellas que movilizan mas las emociones y la identificacién de los lectores con los

protagonistas de los hechos.
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Secciones secundarias de E/ Pais y de El Adelanto de Salamanca.
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Los suplementos de Ciencia y futuro, Motor, Internet, etc. constituyen un buen reclamo con el
que los principales diarios buscan atraer a los lectores interesados en estos temas.
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Todos los diarios espanoles cuentan entre sus secciones fundamentales con una dedicada a
los deportes que, ademas de informar, cumple la funcién de entretener a los lectores.
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Dos acusados ratifican que unos desconocidos
estuvieron en Morata los dias previos al 11-M

La seccion Espana es una de las secciones fundamentales del periddico E/ Mundo.
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En la mayoria de los diarios, existe una seccidon de Internacional, que recoge las
informaciones acerca de los principales hechos ocurridos fuera de nuestro pais
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La seccién de Opinion nunca falta en el diario, pues a través de ella se difunden los puntos de
vista del medio (editoriales) y sus colaboradores en torno a los hechos de actualidad.

_;1 W ]'

oy k=l s afrvily st

Los dominicales ofrecen a los lectores variados contenidos que no dependen de la estricta
actualidad.
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La portada y la contraportada

La portada de un periédico se ha identificado con la identificacion y el escaparate que
muestra los mejores articulos que estan ampliados en el interior. En ella aparece ademas la
cabecera del diario, que contiene el nombre y la fecha.
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La portada es el escaparate del periédico. En ella se recogen las informaciones mas
destacadas.

Ahi se concentra toda la capacidad provocativa de la atencion del eventual lector que pasa
por un quiosco. Su planteamiento estd préximo al marketing. En ese sentido, H. Evans la
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considera no s6lo un acto editorial sino un acto de mercado: "Establece la identidad, el caracter
y la frescura que puede tener un periédico, segun su titulo, su presentacion y su contenido.
Induce al publico a comprarlo, abrirlo y leerlo".

<@>LECTOR CRITICO:
Un analisis en profundidad del contenido, disefio y titulares que aparecen en la portada nos
daran pistas sobre la linea editorial del periodico y su visidn particular de los hechos sociales,
politicos y econémicos.

Existe una reunién vespertina en la que los responsables de todas las secciones del periddico
dan cuenta al director de las noticias de maximo interés. En este encuentro se deciden las
informaciones de mayor relevancia de la jornada que deberan aparecer en la portada del dia
siguiente.

La primera pagina se confecciona en funcién del recorrido visual del lector. Actualmente se
considera que es el angulo superior izquierdo que se denomina técnicamente "regién 6ptima
primaria". Posteriormente, la vista sigue una de estas dos teorias:

a.- Lectura circular, en el sentido de las agujas del reloj.

b.- Lectura en Z: |a vista va de izquierda a derecha en la parte superior y repite el patrén en la
parte inferior.

o+ Ampliacion: Recorridos visuales del lector

Tradicionalmente se creia que el primer lugar donde se fijaba la vista era el angulo superior
derecho; por ello, se colocaba en este espacio una noticia importante. En la actualidad, en
cambio, conviven dos teorias respecto a este asunto.

Una teoria sostiene que la lectura de la primera pagina es circular, comenzado en el angulo
superior izquierdo y siguiendo el sentido de las agujas del reloj. Se denomina lectura circular o
envolvente. Por ello, la noticia principal se coloca en el angulo superior izquierdo, en lo que se
denomina regidn o area dptica primaria.

Una segunda teoria divide la p4gina en dos mitades horizontales (superior e inferior) y dos
mitades verticales (izquierda y derecha). Considera que la parte superior tiene mayor valor que
la inferior y que la izquierda tiene mas valor que la derecha. Queda, pues, dividida la plana en
cuadrantes: superior izquierdo, superior derecho, inferior izquierdo e inferior derecho, de los
cuales el mas importante sera el superior izquierdo y el menos, el inferior derecho. En
consecuencia, segun esta teoria la vista hace una lectura siguiendo el trazado de la letra zeta
(2). El ojo comienza en el angulo superior izquierdo, sigue el recorrido en horizontal hasta el
lado derecho, desciende a la zona inferior izquierda y concluye en la parte inferior derecha.

En ambas teorias, se sefala la parte superior izquierda como zona de apertura de la vision y,
por tanto, como el lugar donde se debe destacar la noticia mas importante del diario.
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El contenido y la diagramacion de la primera pagina pueden diferir mucho de un periddico a
otro, aunque compartan algunas caracteristicas y tengan un mismo ambito de difusién.

Ademas de la cabecera, que siempre aparece, lo mas frecuente es que la informacion de la
primera plana esté integrada por una noticia reina y una fotografia grande, que puede o no
estar ligada a la noticia principal; otras dos o tres noticias importantes, alguna con fotografia
y a veces enmarcada en una ventana;rataplanes, indice o sumario y, casi con toda
seguridad, algo de publicidad en la parte inferior.

Los componentes de la cabecera son los siguientes:

e Elrétulo o nombre del periédico.

e Ellogotipo: dibujo o ideograma que lo identifica.

e Ellema: palabra o frase que caracteriza o define la linea ideoldgica del periddico.

¢ Los créditos: espacio de la cabecera destinado a los datos de la empresa editora o del
propio periodico (direccion, teléfono, fax...). En los diarios espafoles no suelen
aparecer.

e Lafecha del ejemplar.

¢ Los anos que lleva publicandose el diario (escritos con nimeros romanos).

¢ El namero del ejemplar.

e Elprecio.

¢ Elindice. Algunos diarios sitian en la parte inferior del espacio de la cabecera el indice

de las secciones del periédico, como hace Tribuna de Salamanca.
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Portadas de los principales periddicos espafioles.
Fuente:http://www.hhmmss.com/kiosko/HOY/index.htm
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La noticia principal o noticia reina se sitla en la parte superior izquierda de la pagina y suele
ocupar de dos a cinco columnas e ir acompafnada de fotografia o grafico. Su contenido se
amplia en el interior. Puede presentar dos variantes:

e De llamada, cuando el texto de la primera pagina resume la informaciéon que se da
completa en péginas interiores.

e De arranque, cuando el texto no es un resumen, sino el comienzo de la informacién, la
cual continda en el interior.

Otras noticias importantes ocupan una o mas columnas de la primera pagina y pueden llevar
imagen, al menos alguna de ellas. El nimero de noticias, que no suele ser superior a tres, y el
espacio que ocupan dependen de la seleccion que se hace cada dia. Muchos diarios sitdan
dos noticias en la parte inferior de la pagina.

La fotografia se ha convertido en un elemento imprescindible de la portada de los periédicos.
Complementa la noticia principal acompanada de su pie de foto, texto que acompafa a la
fotografia y que tiene como objetivo ayudar a interpretar el sentido de la imagen. Puede tener
varios parrafos o constar tan sélo de tres o cuatro palabras. A veces, la noticia principal es una
foto-noticia. En estos casos, el pie de foto suele ser extenso (unas 15 lineas como maximo) y
encabezado con un titular, que no superara la longitud de la linea. Este tipo de pie de foto
recibe el nombre de pie de foto engatillado. El titulo de la foto-noticia no tiene por qué ser
informativo, ya que el valor testimonial de la instantanea permite al redactor una mayor libertad
a la hora de escogerlo.

La ventana es una noticia recuadrada formada por el titular, un pequeno texto y, a veces, una
imagen. Su colocacién mas usual es la parte superior de la pagina, a los laterales del rétulo o
por encima de éste. También la sitian algunos diarios entre la cabecera y la informacion.

El sumario recoge un avance o sintesis de algunas informaciones vy articulos que el lector
encontrara en el interior del diario. Algunos periédicos sustituyen el sumario por un indice de
las secciones.Este indice o sumario puede situarse tanto en la columna de entrada como en la
de salida. Hay periédicos que, en vez de sumario, dedican la parte inferior de la portada a
insertar varias noticias breves, indicando la pagina interior donde éstas se desarrollan.

Los rataplanes son llamadas o remisiones en portada a una informaciéon que se desarrolla en
el interior. Reciben este nombre por su semejanza con el redoble de tambor (rataplan) con que
se llamaba la atencion de las personas en los lugares publicos para después transmitirles una
informacion. Algunos diarios sitan uno o dos rataplanes en la cabecera, a ambos lados del
rétulo.

La publicidad suele colocarse casi siempre en la parte inferior. En la actualidad es raro el
diario que no dedica a anuncios publicitarios algunos modulos de la portada.

La cabecera y la informacién de la portada se complementan y resaltan por medio deelementos
tipograficos y de disefio entre los que destacan: el uso de grandes titulares, la utilizacion del
color, la separacion de noticias por medio de un corondel (linea fina vertical que separa las
columnas), un corondel ciego (cuando lo que las separa es un "pasillo"), una pleca (linea fina
horizontal que separa los titulares de varias informaciones) o un filete (linea negra horizontal,
mas gruesa que la pleca); la utilizaciébn de recuadros para resaltar una informacién y
diferenciarla de las de alrededor, etc.

En cuanto al disefio de la primera pagina cada periédico tiene una fisonomia propia. Se tiende
a una confeccion sencilla y elegante en la que la informacion aparece estructurada en médulos
que facilitan la lectura y la visién global de la pagina. Segun el profesor Martin Aguado, la
mayoria de los periddicos espafoles confeccionan la portada siguiendo alguno de estos
modelos:
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1. Portada de sumario: presenta un resumen lo mas completo posible de lo que ofrece el
periddico y su disefio es horizontal. Con una rapida lectura obtienes una idea global de
los acontecimientos novedosos ocurridos. Es ponderada y objetiva.

2. Portada de llamada: reclama la atencién e interés del lector mediante una sola noticia.
El contenido es escaso y su disefio esta formado por un titular de gran tamafo a toda
pagina y enormes fotos o dibujos. Se lee de un vistazo, pero suele pecar de parcialidad
y caer en el sensacionalismo.

3. En la practica no suele darse una forma clara. Lo normal es que se apropien de lo
mejor de ambas, por lo que podriamos hablar de portadas mixtas, como el modelo
mas frecuente. Se destaca una noticia principal, ayudandose del recuadro, los grandes
titulares y la fotografia. El resto de la pagina recoge otras informaciones y un sumario.
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Elementos de la portada del periédico. Malaga hoy, 23/02/07.

La contraportada es la ultima pagina y sirve como contrapunto de la primera. Su objetivo es
complementar; incluye elementos que tienen que ver con la informacién, la opinién y la
publicidad. Puede recoger un reportaje, una entrevista o una columna y suele ser de estilo mas
ligero, humoristico e irdnico. Precisamente por esto tiene unos elevados indices de lectura.

En cierta medida actia también como escaparate pues al doblarse es la parte que queda
visible.

Muchos diarios coinciden en colocar una cabecera o mancheta en la que destaca el rétulo
(nombre del periddico). Se complementa con el nombre de la empresa, asi como los
principales responsables de la redaccidn, la administracion y la distribucién; la direccion, los
talleres de impresion, etc.

En cuanto al contenido, en muchos casos la ultima pagina recoge informacién social o hace
referencia a temas rosas, cercanos a los de las revistas del corazén. En otros, se dedica a la
publicidad, ya que, junto con la portada, es una de las pagina mas apreciadas del periodico (el
lector suele comenzar su lectura dando un vistazo a la primera y a la ultima pégina; por eso, a
veces, se afirma que el periddico “tiene dos caras”).
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‘ Cronica

‘ Publicidad

El disefio de la ultima pagina o contraportada suele ser menos formal y serio que el de la
primera pégina, debido a la mayor influencia que ejercen sobre esta seccion las revistas
populares.
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kdsabias que...La primera y la Ultima pagina son las mas apreciadas por los anunciantes.
En el caso del periddico ABC, la contraportada sélo se utiliza como soporte publicitario

Ejemplos
Estructura de EIl Pais

La Redaccion de EL PAIS cuenta con dos sedes: Madrid y Barcelona. Adicionalmente, existen
tres delegaciones fijas en el Pais Vasco, la Comunidad Valenciana y Andalucia y una amplia
estructura de corresponsalias en todo el mundo, completada con una importante red de
colaboradores.

La Redaccion de Madrid es la sede principal y se organiza en secciones. Existen dos grandes
bloques de secciones para la elaboracion del periddico:

e Informativas, que basicamente se corresponden con las secciones en las que se
estructura el diario: Internacional; Opinién; Espafa; Sociedad; Cultura y Espectaculos;
Deportes; Economia; Comunicacién / Television; y Madrid. Cada seccion es
responsable de sus paginas correspondientes del periddico y elabora los contenidos
informativos diarios.

e En paralelo a las secciones informativas, se encuentran las secciones de: Fotografia,
responsable de todo el material fotografico que se publica, Infografia, quien elabora los
graficos y cuadros que ilustran las informaciones, Disefio y Confeccion, quien se
encarga del disefio y maquetacion del periddico, y la denominada Mesa de Redaccion,
como érgano coordinador y supervisor del cierre del periédico.

¢ Como se estructura el periodico?

La estructura de un peridédico esta orientada a facilitar la lectura de las noticias y a proporcionar
la informacién de manera ordenada y estructurada.

La Primera pagina del perioédico es la mas importante ya que destaca y ofrece un resumen de
lo mas relevante de la actualidad informativa del dia. A su vez, la Primera cumple la funcién de
facilitar la lectura del periédico, indicando, para cada una de las piezas que se destacan, en
gué paginas interiores se desarrolla la informacién.

En grandes lineas, las piezas informativas de esta pagina pueden ser de dos tipos: una careta
cuando se trata de un resumen de la noticia interior, 0 bien, excepcionalmente, un pase de
pagina, cuando se inicia una noticia en esta pagina que continua en otra pagina interior.

Cabecera

\ EL PAIS

Caretas

L/

||31||||*|

Sumario

{LL NEARRAHI

El criterio general es que no deben aparecer firmas en esta pagina, salvo en casos en los que
se pretenda destacar la exclusividad o relevancia de una informacién, la presencia de enviados
especiales en el lugar de los hechos o en noticias de indudable trascendencia que no tengan
prolongacion en las paginas interiores del periédico.
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Adicionalmente a las piezas informativas con un desarrollo, en la Primera se incluye el
Sumario o columna que consta de titulares cortos con la referencia de la pagina interior.

En la Cabecera de la Primera pégina, se incluye, conjuntamente con los datos de la direccion
del periddico, nimero de ejemplar y precio, la fecha de publicacion y la edicion.

Las paginas interiores del periddico se dividen en Secciones, que organizan las informaciones
del dia en funcién de la tematica. Asi la informacién de acontecimientos en otros paises se
recoge en la seccién de Internacional, los temas de politica nacional se incluyen en la seccién
de Espafa y asi sucesivamente

La identificacién de la Seccién se encuentra en el Folio, que adicionalmente contiene el
numero de la pagina y la fecha del dia de publicacion.

En algunos casos, puede haber noticias que por su propia naturaleza planteen dudas sobre la
posibilidad de incluirlas en varias secciones. En estos casos, se ha de primar siempre una de
ellas, en funcion del peso especifico de la informacién que se dé, atendiendo al criterio editorial
de la Redaccion.

Estructura de las Secciones
Dentro de cada Seccion, a su vez, las noticias estan ordenadas y jerarquizadas.

En primer lugar, la noticia més relevante de la actualidad informativa constituye la Apertura de
la seccion, o lo que es lo mismo, la primera pagina de dicha seccion. Esta pagina, como
norma general, no suele llevar publicidad y el nombre de la seccion en el folio va centrado y en
un cuerpo de letra mayor.

El resto de las paginas de cada seccién constituyen el Cuerpo de la seccion.

Apertura de Seccidn Cuerpo de Seccién
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La forma de ordenar las noticias dentro de estas paginas depende de los criterios editoriales
que se definan, si bien, una forma légica consiste en agrupar las noticias sobre un mismo tema,
de forma que se publiquen en la misma pagina o en paginas consecutivas. En este ultimo caso,
si el tema se considera significativo se suele incluir un Cintillo, o epigrafe inmediatamente
debajo del folio en todas las paginas que tratan sobre el mismo tema, para englobarlas.

A su vez, las noticias estan jerarquizadas dentro de cada péagina, de forma que a la mas
importante se le da mas espacio y el cuerpo de letra de los titulares es mayor. La jerarquia se
establece de arriba abajo, es decir, las informaciones mas relevantes se encuentran en la parte
superior de la pagina, y las menos destacadas o, incluso de apoyo, se colocan en la parte
inferior 0 en el lateral de la principal.
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Estructura de las paginas

Las paginas del periddico se basan en una rejilla o cuadricula que define el tamano de la
pagina, y consiguientemente, determina el tamafio de cada una de las noticias que la compone
y de los anuncios, tanto en alto como en ancho.

La rejilla en el caso de EL PAIS combina dos lecturas, dado que en funcion de si se quiere
definir el tamafo de un anuncio o de un contenido informativo se utilizan diferentes conceptos
que resultan mas claros.

Asi, para publicidad una péagina se divide en 40 "médulos", 8 de alto y 5 de ancho. Por
ejemplo, un anuncio de 3 x 2 se refiere a un anuncio con un tamafo de 3 modulos de alto y 2
columnas de ancho.

En el caso del contenido informativo - textos, fotografias y gréaficos -, para definir el espacio que
va a ocupar se utiliza el concepto de lineas y columnas, partiendo de que una pagina tiene
una altura de 104 lineas utiles y un ancho de 5 columnas. Asi, una noticia puede ir a 4
columnas y tener 52 lineas de profundidad y cuanto més importante se considere, se le asigna
mayor anchura y mayor longitud.

A su vez, como norma general para colocar los elementos dentro de una pégina, se diferencia
entre si van "de salida", esto es se encuentran en el lado exterior de la pagina (si es impar a la
derecha y si es par a la izquierda), o de "de entrada". La publicidad en el caso de EL PAIS
siempre ha de ir "de salida".

Moticia &
3 golumnas
y 52 lineas
a8 R itd RS RERs: W 104
Anuncio
3x2
5 5

Estructura de El Mundo

Los diarios de informacién general distribuyen sus contenidos en areas tematicas
especializadas que se denominan secciones. De un periddico a otro puede variar la
nomenclatura de cada seccion. Sin embargo, los contenidos a los que se dedican no cambian.

Cada seccion del periodico cuenta con un nimero de redactores y de responsables que se
encargan, diariamente, de elaborar las paginas que componen dicha seccion.

La informacién general se subdivide, asi, en parcelas fragmentadas de realidad diaria. La
extension de cada seccién, en nimero de paginas, asi como su ubicacion en las paginas del
diario, dependen exclusivamente del libro de estilo de cada periédico. Resulta légico que los
diarios locales y regionales coloquen al frente del diario la informacién relacionada con su
ciudad, mientras que en un diario de tirada nacional lo mas relevante no es la informacién local,
sino la internacional y la nacional.
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Los contenidos de las secciones
se distribuyen en funcion de

1 {

propositos de difusién criterios editoriales

perfil de sus lectores territorio de influencia

Veamos las principales secciones que aparecen en los diarios de informacién general de
tirada nacional:

Primera Pagina

Es la portada de un periddico y sirve de resumen de los contenidos que se desarrollan con
mayor profundidad en el interior. En ella aparece adem@s, en su parte superior, la cabecera del
diario, que contiene el nombre y la fecha.

Existe una reunién vespertina en la que los responsables de todas las secciones del periddico
dan cuenta al director de las noticias de maximo interés. En este encuentro se deciden las
informaciones de mayor relevancia de la jornada que deberan salir en la portada al dia
siguiente.

Cada diario estructura su portada de una manera diferente, y todos siguen un modelo que
repiten dia tras dia. Algunos destacan una sola informacion apoyada con imagenes y texto y
destacan en titulares el resto de eventos de importancia.

La portada no solo marca el estilo de una publicacidn, sino que sirve de reclamo al cliente en
el quiosco. Por eso, su estilo debe ser muy cuidado y sugerente para cautivar el interés de los
lectores.
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Opinidn

La opinién en un diario va siempre en las primeras paginas. Con el objetivo de dejar bien claro
quiénes informaran mas adelante en sus paginas y no esconderse bajo la neutralidad de las
informaciones, los periddicos determinan siempre cual es la linea editorial y politica de su
publicacién.

En dos 0 mas péaginas se da cabida a la opinién del diario como institucion social y politica
sobre los temas de actualidad en lo que se ha dado en llamar editoriales. También se recogen
en las paginas de opinién las llamadas tribunas libres, espacios cedidos a prestigiosos
escritores y periodistas de renombre. Los lectores tienen un hueco en estas paginas para
exponer sus criterios en las Cartas al Director.
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Es de obligacién que junto a la opinion del diario aparezca la mancheta: en ella aparecen los
nombres de la empresa editora, su presidente, el director del diario y los directores adjuntos o
subdirectores. También se reserva un espacio en ella a los responsables del departamento
comercial.

Internacional

Las paginas destinadas a la politica internacional aparecen bajo diferentes nombres en los
diarios espanoles:

e EIl Mundo, subdivide esta seccién en Mundo y Europa.

e El Pais y ABC, llaman Internacional a esta seccion.

Una amplia red de corresponsales exiranjeros da puntual cuenta a las redacciones centrales
del periddico de los temas de maxima actualidad en sus paises de destino. Las informaciones
politicas de los distintos paises también pueden ser elaboradas por enviados especiales a
zonas de conflicto o noticiosas que habitualmente no cuentan con un redactor destacado en el
lugar de los hechos.

También tienen cabida en esta seccién las informaciones que proceden de todas las
organizaciones y organismos internacionales, como es el caso de la ONU, la OTAN, Banco
Mundial, PNUD, UNESCO, etc.

La informacién politica internacional comparte muchas de las caracteristicas de la nacional, con
un matiz anadido al que debe ser sensible el corresponsal o enviado especial: es
imprescindible que cada crénica se enfoque pensando en el lector de casa, con unas dosis de
explicacion y de puesta en valor de la noticia muy superiores a las que requiere la informacion
politica de ambito nacional.
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En este sentido, es muy util la denominada actitud del "inocente en el extranjero”, que Garst
y Bernstein (Headlines and Deadlines) utilizaron para explicar de qué manera un enviado
intenta mirar con o0jos nuevos y casi infantiles una situacion foranea profundamente diferente
de los habitual en su pais de origen, y con esa misma sencillez explicarsela a sus lectores.

Politica Nacional

Estas paginas estan destinadas a cubrir la actualidad de la vida politica y judicial del pais al
que pertenece el peridédico. Aqui es donde aparece toda la actualidad informativa del
Parlamento, el Gobierno, los jueces, el Senado, las comunidades auténomas, los partidos
politicos,...

En el caso de El Mundo se recoge bajo el nombre de Espana.

El reporterismo de investigacion y la informacion parlamentaria son dos facetas diferentes de la
informacién de politica nacional.

e Por periodismo de investigacion se entiende la forma de reporterismo que busca la
informacién en profundidad, siempre durante un espacio prolongado de tiempo, acerca
de situaciones que van mas alla de un hecho aislado: corrupcion, trafico de drogas,
terrorismo, etc.

e La informacion parlamentaria es otra actividad especializada. Se subdivide en el
seguimiento de los debates desde la tribuna de prensa, que es el que hacen los
cronistas parlamentarios, y la informacion obtenida en los pasillos del Congreso vy el
Senado, lugares privilegiados para establecer contactos con los miembros del
Gobierno y de la oposicion y que recorren los corresponsales politicos. Estos valen lo
que valen sus contactos, y se mueven entre rumores y atisbos de noticia, que pueden o
no llegar a confirmarse.

Sociedad

Una buena parte de los campos informativos no relacionados directamente con la politica
encuentran acomodo en la seccién de Sociedad: sucesos, accidentes, delincuencia, tribunales,
educacion, ciencia, ecologia y medio ambiente, salud, etc.

En ella tienen cabida también las noticias llegadas de fuera de nuestras fronteras, por lo que se
colabora estrechamente con la plantilla de corresponsales del periddico. Verdaderamente, sus
redactores y responsables afirma que se trata de un "cajon de sastre” en el que se introducen
todas las informaciones sin catalogacién especifica y que no entran en el resto de las
secciones del periddico.

Toda seccion tiene sus periodistas especializados en subareas tematicas. En la subseccién
de Educacion se retratan las novedades que se producen en el mundo de la escuela, de la
universidad, de la ensefanza y la pedagogia. En la de Ecologia se registran las catéstrofes
ecologicas, las investigaciones cientificas y el estado del medio ambiente, la flora y la fauna. La
de Sanidad recoge informacion sobre enfermedades, simposios, sanidad publica y privada, etc.

¢@DLector critico:

La informacién cientifico-sanitaria interesa, al menos potencialmente, a casi todos los
lectores. Son dos las grandes categorias de peligros que han catalogado los
especialistas en esta darea tematica. El primero, la tentacion de cubrir
espectacularmente todo tipo de descubrimientos milagrosos. El segundo peligro
estriba en la dificultad del lenguaje, que se multiplica cuando hay que informar sobre
avances en la fisica cuantica o nuclear, en astrofisica y en otros campos cientificos
de enorme complejidad. Se intenta no llegar a la vulgaridad ni rendirse
incondicionalmente al lenguaje especializado de los cientificos.
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La informacion sobre consumo también tiene cabida en esta seccion. Esta informacion atafe a
todo lo que acarrea gasto de dinero por parte de particulares y las familias. La tarea que realiza
el periodista consiste en salir al mercado a informar del precio y la calidad de lo que se vende,
y también en informar a los lectores de las practicas comerciales y de la manera en que las
decisiones empresariales o administrativas van a afectar a los consumidores y usuarios.

Deportes

Contiene todas las informaciones referentes al ambito deportivo: los campeonatos, récords, y
demas actividades relacionadas. Cada vez tiene mayor peso y extensién en los diarios
esparioles, debido a la pasién que despierta, sobre todo el deportes como el fatbol. En
concreto, los lunes después de las jornadas de liga del fin de semana, algunos periddicos
editan cuadernillos especiales con los resultados, crénicas de los encuentros y todo tipo de
anécdotas.

<@>Lector critico:"El lector de periddicos es una persona razonablemente
interesada por la mayor parte de las secciones. Pero se convierte en vecino cuando
lee la informacion local y en aficionado, a menudo en verdadero forofo, cuando lee la
deportiva. Pocos lectores se consideran a si mismos expertos en asuntos como la
politica o la cultura, pero muchos aspiran a ser seleccionadores de futbol. Esa
diferencia de actitud y de interés por parte del lector condiciona la forma y contenido
de la informacidon deportiva.”

Construyendo el Periédico. EI Mundo

Melvin Melchor, profesor de la Escuela de Periodismo de la Universidad de Columbia, decia
respecto a la informacion deportiva: "Los lectores de las paginas deportivas quieren tres
ingredientes en las historias: un resumen de lo que sucedid, detalles y diversion. Los dos
primeros exigen una obtencion de la informacion precisa, y el tercero exige escribir bien".

De todo ello se deduce que la mayor dificultad actual en la informacién deportiva es lograr un
equilibrio entre los aspectos épicos vy literarios del deporte que se cubre, los datos técnicos
precisos que exigen unos lectores aficionados y buenos conocedores y, finalmente, el entorno
cada vez mas conflictivo del deporte profesional concreto.

Todo ello se ve, ademas, complicado por la necesaria coexistencia de la informacion y la
opinion en la crénica deportiva, que la diferencia de otros géneros periodisticos.

Cultura

Este es el apartado del periddico encargado de difundir y explicar las noticias que se producen
en el mundo de la cultura que afectan a expresiones artisticas tan variadas como el teatro,
cine, musica, bellas artes, literatura o pensamiento.

Recogen las Ultimas novedades mundiales en su area con la colaboracién de los
corresponsales y de los enviados especiales. Los festivales cinematograficos, por ejemplo,
necesitan que un redactor y un critico de cine se deslacen hasta el lugar de su celebracion, ya
sea Cannes, Venecia, San Sebastian o Hollywood.

Local

Es un cuadernillo ubicado normalmente en las paginas centrales de los diarios, mantiene
puntualmente informados a los lectores de los acontecimientos politicos, sociales y culturales
qgue acontecen en el ambito de su area de residencia mas proxima, su ciudad o su comunidad
auténoma.
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Esta seccidn se encuentra en la mayoria de los periédicos estructurada como un periédico en
si misma porque posee una portadilla, unas paginas centrales y una contraportada. Las
informaciones y los reportajes son elaborados por una plantilla de redactores fijos que prestan
un seguimiento global de los que acontece en todas las instituciones politicas, econémicas y
sociales que actdan en su @mbito.

Ademas, cuenta con un plantel de corresponsales en otros puntos de la comunidad que
informan sobre sus municipios o comarcas. El reporterismo de calle, gracias a los
colaboradores asiduos, cobra una gran importancia en toda seccién de local agil y al dia.

(4] Ampliacion: La informacion local

Television

Esta seccién, ademas de reproducir la programaciéon del dia de los diferentes canales
televisivos y del dial de la radio, ofrece articulos sobre las Ultimas novedades audiovisuales y
las cuotas de audiencia de las cadenas televisivas. También se puede estar al tanto de los
cambios que acontecen en el mundo empresarial y profesional de la comunicacién. Suele estar
ubicada en las ultimas paginas.

Economia

Dentro de la seccién de Economia, el lector puede encontrar informacién referida a asuntos
como finanzas, empresas, sindicatos, banca o precios, tanto nacionales como internacionales.
Toda la informacién referida a la bolsa aparece diariamente en unas paginas especificas.

kdsabias que...El periddico EL MUNDO, ademas, destina una péagina diaria al
area economica del motor.

La informacién econdémica, con fama de dificil, es posiblemente la que mas afecta al comdn de
los lectores. El pesado lenguaje es probablemente el culpable del desinterés de muchos
lectores frente a esas paginas de tanto interés real para ellos.

Los lectores, acudiendo a la seccion de Economia, quieren saber del coste de la vida, de las
posibilidades de empleo, del precio del dinero, del riesgo de despidos en empresas de la zona,
del valor cambiante de las acciones o de los bonos, del tipo de cambio de la peseta, de los
tramos del impuesto sobre la renta. Todos ellos son datos que influyen directa y
poderosamente en la vida de los ciudadanos.
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Sin embargo, hasta hace no mas de 20 afos las paginas econémicas de los periddicos estaban
reservadas casi exclusivamente a los profesionales de la banca, la bolsa o las empresas. El
incipiente interés por el consumo y por la economia familiar es lo que ha hecho que la seccién
econdmica sea de interés cada vez mas general.
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4. Cadigos periodisticos
4.1 Introduccion
Segun E. Veron en la elaboracion del mensaje periodistico concurren tres cédigos:

e Lingiiistico. Es el codigo rector, el principal ya que se trata propiamente del lenguaje
escrito y es el que marca las exigencias expresivas. Por razén de su contenido estos
textos suelen ser predominantemente informativos, interpretativos o dirigidos a
conseguir la adhesién de los lectores frente a un tema, aunque es cierto que nos
podemos encontrar en un periddico otros textos con finalidades ajenas a las expuestas
como son la publicidad comercial, la propaganda ideolégica o de relaciones publicas,
que por razones de eficacia comunicativa adoptan las caracteristicas formales de los
textos periodisticos.

e Paralingiiistico: variaciones en forma de recursos generalmente tipograficos que
sirven para dar importancia y en general cualifican un texto de muy diversa manera:
tipo de letra, tamafo de los titulares, disposicion espacial, etc. Incluso hay periddicos
que lo utilizan para ayudar al lector a diferenciar los géneros.

o+ Ampliacion: abc.es

Con el fin de acostumbrar al lector a los distintos géneros periodisticos se ha
dotado a cada uno de ellos de una estructura tipografica diferenciada. Asi, los
articulos de opinién llevaran el titular en mayusculas y una capitular al comienzo
del texto; la crénica, el género mas utilizado en el periédico, tiene el titular en
negrita y en minudsculas, con subtitulos de acompafiamiento; el reportaje llevara
una entradilla por encima del titular que servira de introduccion; y la entrevista
incorporara al comienzo el nombre del entrevistado, el cargo que ocupa y una
ligera introduccion al personaje.

e No linglistico: imagenes, fotografias, color, etc. El cédigo visual de la prensa escrita
€s un necesario remanso visual -aparte del que proporciona la publicidad- en medio del
mar de texto de los periddicos. Para "leer" una imagen gréfica hay que tener en cuenta
los valores denotativos (informacion inmediata y precisa sobre objetos, espacios,
personas...) y los valores connotativos (informacién subjetiva y simbdlica que la imagen
transmite, es decir, lo que sugiere la imagen y la interpretacion que hacemos de ella).

4.2 Codigo Lingiistico

En la redaccién de un periddico encontramos estilos lingiiisticos muy diferentes en funcion de
cada tipo de escrito. El lenguaje es el principal instrumento que tiene el periodista para
expresarse pero ademas la sociedad demanda a los medios de comunicacion, y especialmente
a la prensa, que sean vehiculos expresivos de la colectividad. F. Lazaro Carreter se refiere a
la responsabilidad que tienen los medios informativos de contribuir a que el idioma permanezca
como medio util y claro de comunicacion.

De aqui se deriva la importancia no s6lo de decir las cosas sino de contarlas de una
determinada forma. La mejor noticia puede resultar incomprensible si no se redacta
correctamente. Los autores R. Lopez Cubino y B. Lopez Sobrino lo expresan de la siguiente
forma: "La forma de expresarse y comunicarse y el conjunto de reglas y criterios que le sirven
de referencia para ello, constituye su estilo de expresion. Aunque dificil de definir, el estilo
periodistico resulta facil de apreciar cuando esta ausente de las paginas impresas".

De la necesidad que tienen los medios de comunicacién de expresarse de una forma correcta y
comprensible para la mayoria, se justifica la aparicion de los libros de estilo en cada uno de
los medios. El pionero fue el de la Agencia EFE (1975), poco después se sumo El Pais (1977)
y mas recientemente ABC (1993) y el Mundo (1996). Actualmente casi todos los medios de
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comunicacion disponen de estos manuales con el objetivo de establecer las normas internas
para elaborar las noticias.

L PAIS

|
l AAERLEREEETIE L

Libro de estilo

(4] Ampliacion: Libros de Estilo de ABC, El Pais y El Mundo.

Fernando Lazaro Carreter, en la primera edicién del Libro de Estilo de ABC de 1993, indicaba
en su prologo que la pretension del mismo era ser "un cdédigo de precauciones para no infligir
sobresaltos al lector solvente y, para resultar inteligible y util para los que no lo son tanto".

Para El Pais, un libro de estilo no es una gramatica ni un diccionario al uso. Es simplemente el
coédigo interno de una Redaccién de cualquier medio informativo, que trata de unificar sistemas
y formas expresivas con el fin de dar personalidad al propio medio y facilitar la tarea del lector
en el caso de los periédicos.

El Director de El Mundo, Pedro J. Ramirez explica en el prélogo del Libro de Estilo que "el
motivo mas importante de oficializar y publicitar este libro de estilo no sea otro sino el de elevar
el liston de nuestra propia auto exigencia y ofrecer, de puertas afuera, un instrumento al
servicio de la conciencia critica de los lectores {(...)"

El profesor J. L Martinez Albertos formula seis notas caracteristicas diferenciales del lenguaje
periodistico:

1. Correccién: Existe un consenso generalizado de todos los tratadistas por el que se
establece que el lenguaje periodistico debe reunir unos requisitos irrenunciables de
correccién linglistica. Es mas, como ha sefalado Manuel Casado, hasta hace poco
tiempo no existia en el panorama cientifico de los graméaticos tradicionales, en relacién
con las manifestaciones periodisticas, otra cosa que no sea una lista de cosas que no
deben hacerse porque se atenta con ellas a la correccién que la lengua exige.

2. Concision: Implica decir mucho con pocas palabras que son muy significativas. Para
ello, se emplean fundamentalmente frases breves y se rehuye la verborrea y la
redundancia por lo que es frecuente el predominio de sintagmas nominales. En
castellano, lo aconsejable se establece entre las 15/17 palabras por frase.

Fdsabias que... Diversas investigaciones han puesto de manifiesto que el grado de
comprension de un texto esta directamente relacionado con la longitud de las
palabras. En una frase de longitud media (20 o 30 palabras), el lector retiene peor la
segunda mitad que la primera.; si tiene mas de 40 palabras , gran parte de la frase no
suele memorizarse.
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o+ Ampliacion: La concision segun E. Dovifat.

Esta exigencia estilistica, segun Dovifat, se consigue mediante el uso predominante de frases
cortas apoyadas en el nucleo nominal de la oracién ya que este tipo de construcciones
imprimen un estilo nervioso y enjuto a las oraciones mediante la brevedad y la concision de la
frase. La concision del estilo informativo, continia Dovifat, se consigue con una expresion
reposada y objetiva, pero vigorosa de los hechos. Para ello hay que dejar que éstos hablen por
si solos, la fuerza de la realidad hace que el parrafo mas sencillo alcance virtud superlativa. No
es el nimero sino la eleccién cuidadosa y certera de los vocablos lo que comunica realismo y
vida al texto informativo

Histéricamente, estd demostrado cémo determinadas circunstancias bélicas influyeron de
forma decisiva para que una de las caracteristicas mas acusadas de la estructura del relato
periodistico fuese la llamada piramide invertida bajo el criterio de la eficacia y la economia del
tiempo y las palabras.

e Segun El Libro de Estilo de El Pais "las frases deben ser cortas, con una extension
maxima aconsejable de 20 palabras. Sujeto, verbo y predicado es la regla de oro".

e Para el periédico ABC cada idea debera expresarse, si es posible, en una oracion, y la
informacion debera redactarse empleando frases no excesivamente largas.

e EIl Mundo establece los cinco principios esenciales que debe respetar todo articulo
periodistico: precisién, atribucién, equilibrio, objetividad y concisién. A este Ultimo se
refiere de la siguiente forma: "E/ articulo periodistico no es una novela-rio que opta a
premios literarios: por eso ha de plegarse a normas de estilo. Y lo importante es llegar
pronto y de forma concisa a los hechos fundamentales".

3. Claridad: El académico de la lengua Valentin Garcia Yebra sostiene que las dos
virtudes de todo lenguaje, y muy en particular del lenguaje periodistico, sin las cuales
no es posible desempenar bien "el noble oficio de la informacién escrita” son la claridad
y la sencillez. Para este autor, la claridad estilistica requiere ante todo claridad mental,
ya que no se puede relatar bien lo que no se ha entendido o se ha entendido mal.

Segln Martinez Albertos, el periodista escribe, ante todo, para ser entendido, por lo
que emplea una lengua que se caracteriza por no tener grandes diferencias dialectales
ni sociales y cubre todas las necesidades de comunicacion que tiene una comunidad.
La claridad concierne tanto a las ideas como a la construcciéon de las oraciones, que
suele respetar el orden légico del castellano: sujeto, nucleo verbal y complementos. La
alteracién de este orden sélo debe hacerse para resaltar algin elemento que sea muy
importante. Se prefiere la frase enunciativa, el estilo directo y el verbo activo.

o Ampliacion: La claridad segun Dovifat y Bond.

Numerosos autores coinciden en la importancia de este rasgo en el lenguaje periodistico, es
mas, algunos lo consideran una exigencia ineludible.

Para Dovifat |la claridad nace de la frase corta.

Para F. Bond se obtiene eliminando de la oracion todo aquello obliga al lector a detenerse para
reflexionar sobre el sentido de la frase, todo lo que estorba para la rapidez de la lectura. Ambos
coinciden en afirmar que la claridad se consigue utilizando verbos de accion, verbos en forma
activa, huyendo siempre de la voz pasiva.

El Libro de Estilo de ABC apunta que todo texto destinado a publicarse en este
rotativo debe ser redactado en términos simples, directos y efectivos. Para alcanzar

75



esta "virtud" se deben tener en cuenta las siguientes consideraciones: vocabulario
accesible, frases cortas pero variadas, no abusar de incisos o paréntesis, no abusar de
la voz pasiva y afirmativo mejor que negativo.

4. Captacion del receptor: Este elemento tiene mucho que ver con el empleo de
determinadas técnicas estilisticas relacionadas con la estructura interna del relato
periodistico.

o Ampliacion: El libro de estilo de El Pais.

"El propdsito al redactar cualquier noticia es comunicar hechos e ideas a un publico
heterogéneo. Por tanto, el estilo de redaccion debe ser claro, conciso, preciso, fluido y
facilmente comprensible, a fin de captar el interés del lector".

En este sentido, admite que "cambiar la forma, el orden y los elementos de las frases resulta
mas importante incluso que cambiar su longitud. Repetir la misma estructura es el camino mas
seguro para aburrir al lector".

Dovifat apunta que, técnicamente hay que dar cabida al punto mas importante en la
primera linea, siempre que sea posible. Luego se afadira lo menos importante para
que, en caso de tener que reducir el texto, siempre sea lo que aparece abajo.
Volvemos una vez mas a la estructura de la piramide invertida, aunque ésta por si sola
no consigue captar el interés del lector. Hay que valorar otros factores como la
vivacidad, la plasticidad y el colorido.

o Ampliacion: Vivacidad, plasticidad y colorido.

Vivacidad: Se trata de rapidez, agilidad y por tanto su enemigo es la monotonia y la
reiteracion. Los recursos para conseguir un lenguaje vivaz son alternar frases largas y cortas;
cambiar la forma, el orden y los elementos de las frases; evitar los gerundios y los adjetivos;
emplear preferentemente la voz activa y las formas afirmativas; introducir citas, imagenes, etc.

Plasticidad y colorido: Supone hacer las cosas "visibles" para el lector. En palabras de A.
Carpienter: "Si tu logras, con pocas palabras, que yo tenga la sensacién de color, el tamano, el
aspecto del objeto, habras cumplido la méxima tarea que incumbe a todo escritor verdadero.
Muéstrame el objeto, haz que con tus palabras yo pueda palparlo”.

5. Lenguaje de produccion colectiva: el lenguaje periodistico no es un lenguaje
individual sino colectivo. Es un rasgo diferencial mas entre la lengua periodistica y la
literaria, tal como sostiene J.L Martinez Albertos: "la casi totalidad de los mensajes
periodisticos, en el momento de establecer contacto con los receptores, pueden ser
considerados como obras verdaderamente colectivas, dado el considerable nimero de
operadores humanos que manipulan una y otra parte del mensaje hasta encontrar su
plasmacion definitiva. Frente a este rasgo, el texto literario se nos presenta como el
resultado normal de un solo individuo como sujeto agente: el artista creador o el
hablante singular, segun los casos".

6. Lenguaje mixto: El lenguaje del periodismo esta integrado por diferentes lenguajes
simples, es decir, supone para el receptor poner en funcionamiento méas de una
capacidad cognoscitiva, que le obliga a adecuar su entendimiento a una pluralidad de
modos comunicativos por la via intelectual. La exposicién del receptor al mensaje se
hace en este caso, por una sola via sensorial: la vista.

El periédico ejerce una notable influencia en el habla del ciudadano medio. Por ello, debe evitar
las tentaciones que, a veces, acechan al periodista:
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1. Literaturizar su estilo. Se hace mucho en las crénicas deportivas y las taurinas. Segun
el Libro de Estilo de El Mundo "el objetivo del periédico es informar y enriquecer al
lector con informacion y anadlisis, no convertir cada una de sus columnas en mera
muestra literaria".

2. Emplear un estilo administrativo: el que emplean los politicos para no referirse con
sinceridad a las cosas. A este respecto El Pais establece que "los periodistas han de
escribir con el estilo de los periodistas, no el de los politicos, los economistas o los
abogados".

3. Uso de vulgarismos, creyendo que asi se acercan mas faciimente al lector. A este
respecto apunta El Libro de estilo de El Pais: "Los términos empleados deben ser
comunes, pero no vulgares. Cuando haya que incluir vocablos poco frecuentes -por
estar en desuso o por ser excesivamente técnicos-, es preciso explicar al lector su
significado".

4. Difundir extranjerismos innecesarios. "En El Mundo el uso del castellano significa que
no se deben emplear en textos informativos palabras ni frases en otros idiomas,
incluidos los demas oficiales en Espafia. Solamente en circunstancias excepcionales
se podran incluir palabras o frases en otros idiomas si resultan imprescindibles para
comunicar informacién fundamental o transmitir el ambiente reinante en un
acontecimiento”.

5. Abundancia de eufemismos: palabras o expresiones que sustituyen a otras porque
estas Ultimas resultan molestas por aludir a realidades o ideas que también resultan
desagradables. Por ejemplo, en el Libro de Estilo del ABC se insta a huir de las frases
tépicas, del uso de términos que han perdido su sentido original a fuerza de abusar de
ellos y de los eufemismos innecesarios.

6. Uso de circunloquios (grupo de palabras que expresa una idea, la cual podria ser
perfectamente manifestada con un solo término).

7. Los tecnicismos (palabras propias del lenguaje especifico de una ciencia, técnica o
profesion) que no sean ya habituales en la lengua deben ser evitados o, si no hay otro
remedio, usarlos explicando su significado.

8. Al usar frases hechas (conjunto de palabras que posee un significado unitario que no
equivale a la suma de los significados individuales de cada uno de los términos) el
periodista debe procurar que no sean un simple y vulgar cliché, sin originalidad. El ABC
incluye en su manual de estilo el principio de precisién, la norma de evitar "los tediosos
clichés idiomaticos en las combinaciones sustantivo-adjetivo: informacion puntual,
consolidacién institucional, jornada apretada, estructuras dinamizadas..."

Por la importancia que tienen los titulares en relacién a este cédigo hay que precisar que los
buenos titulares se caracterizan porque son inequivocos, concretos, asequibles para todo tipo
de lectores y sin sensacionalismo. En cuanto a su extensidon deben ser escuetos, sin sacrificar
la claridad expositiva ni saltarse las normas sintacticas.

L. Gomis ortoga a los titulares de las noticias una triple funcion:

1. Apelativa: captar el interés del lector.

2. Referencial: informar sobre el contenido esencial que después se ofrece en el cuerpo.

3. De clasificacion: identificar las informaciones entre el conjunto de las incluidas en el
periddico.

En funcién del objetivo que pretenden y de su redaccién, podemos distinguir dos tipos
fundamentales de titulares:

a.- Informativos: anticipan de manera precisa la noticia que viene a continuaciéon. Son el
contenido sintético de la noticia. En general constan de una oracién, no usan signos de
puntuacion (salvo interrogacion, exclamacion y puntos suspensivos) y no suelen sobrepasar las
trece palabras. Se construyen generalmente en forma indicativa y se evitan de forma especial
los términos que supongan un juicio de valoracién subjetiva. Abundan las nominalizaciones:

e "Preocupacion sindical en Jerez por el futuro del sector vinicola"
e "Dos estudiantes mexicanos acusados de actividades terroristas"
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e "Lamela, favorito en salto de longitud"

b.- Llamativos: buscan principalmente atraer la atencién del lector. Su éxito radica en la
originalidad y creatividad del periodista. La ironia y las expresiones coloquiales son frecuentes,
asi como el uso de otros recursos para despertar el interés por la lectura:

"Dos Grecos adoban una ensalada judicial en Nueva York" (metonimia)
"La plaga de los "gorrillas" sin papeles" (jerga coloquial)

"José Luis Santander, erre que erre" (aliteracion)

"A Dracula le gusta el rock" (anacronismo)

"Una hormiga ante el elefante" (antitesis)

"El oro sigue driblando a Espafia" (personificacion)

"Dios sobre la bicicleta" (hipérbole)

"Una mujer arrincona a Tyson" (doble significado)

"Tareq, 15 afos, una piedra, 80 dias en prision" (enumeracién)

Este tipo de titulares, en ocasiones, exige la complicidad del lector e incluso algunos
conocimientos previos de los términos, sobre todo en los temas deportivos y econémicos.
Ejemplos: "Davila, Miura y Abellan, oreja por coleta en la Feria de Malaga", "El SEPLA propone
una huelga de celo para el mes de agosto".

En el caso del reportaje, es frecuente el uso de figuras literarias en la elaboracién de los
titulares:

e Paradoja: "Vivir muriendo, vivir matando”, "Meca lastrado por Meca"

e Juego de palabras: "Flecha da en la diana" , refiriéndose al ciclista Juan Antonio
Flecha al ganar una etapa del Tour de Francia.

e Antitesis: "Suefios de gloria en una pesadilla”", "Seis angeles en el infierno de
Monrovia" , "Portugal, tan cerca pero tan lejos".

o Metafora y metonimia: "Operacion a corazén abierto en el kilbmetro cero" "Nina se
bana en oro".

e Hipérbole o exageracion: "Armstrong, a un paso del Olimpo"

Un error bastante frecuente en la titulacién de los reportajes es apropiarse de expresiones ya
conocidas, como es el caso de los titulos de peliculas, expresiones populares, etc. como por
ejemplo, "Terminatour 5"

4.3 Codigo Paralingiiistico

Este cddigo tiene mucho que ver con la aproximacién visual al periédico, es decir, con la
distribucion espacial de la informacion en cada pagina; el numero, uso y asignacion de las
mismas y los recursos tipograficos utilizados.

Es un cddigo a tener en cuenta especialmente para nuestro "lector critico": estos elementos
son muy significativos a la hora de resaltar y dar importancia a la noticia ya que pueden facilitar
o dificultar el encuentro con el lector y la propia significacion de la informacion.

El periédico sigue, al igual que un cuadro, las pautas de la percepcién visual. Como éste, tiene
unos puntos de interés recortados por los limites de la pagina y regulados por la distribucién de
los componentes en cada situacion concreta.

Cada pagina tiene un disefo propio. En aquellas que se ofrece un contenido similar todos los
dias se suele conservar la misma configuracion. Actualmente el diseno de las paginas no es
excesivamente rigido ya que se adapta a la variedad y amplitud cambiante de los contenidos
informativos.
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La distribucion de la escritura de la pagina obedece a varios criterios, fundamentalmente a la
valoracion que se quiera otorgar a cada una de las informaciones. La parte mas importante por
el foco del interés perceptivo que ofrece es la mitad superior y dentro de ésta el tercio central;
luego, el de la izquierda (entrada), y posteriormente, el de la derecha (salida); a continuacion, la
mitad inferior, con una valoracién similar en el reparto de los tercios.

Este planteamiento general puede ser modificado por la situacion de una fotografia, el tamafo
de los titulares, etc. Con las nuevas tecnologias los tratamientos de las paginas pueden ser
tratados con mayor flexibilidad ya que se realiza por médulos lo cual permite cambiar la
ubicacion de la noticia, repartirla en columnas, etc.

El uso de columnas permite una presentacion visual mas atractiva y una lectura mas clara,
cémoda y rapida. EI nimero de columnas estd en funcion del formato y depende de las
dimensiones, segun el nimero de ciceros. Suelen estar separadas por pequefios espacios en
blanco con una linea diminuta de separacion llamada corondel o sin linea (corondel ciego).

La distribucion por columnas impone una lectura vertical frente a la horizontal tipica del libro.
Hablar de titulares a cinco columnas es destacar el méaximo relieve de dicha noticia para el
periddico ya que no es solo el titular, sino también los contenidos los que ocuparan la mayor
parte del espacio de la pagina.

Respecto al uso del numero de paginas se puede afirmar que cada periodico cuenta con unas
cifras mas o menos determinadas. Sin embargo, cada vez es méas frecuente observar una
mayor flexibilidad segun el volumen, importancia o urgencia de las noticias. Aparecen ediciones
especiales con muy pocas paginas por razon del la urgencia de estar en la calle.

Frente al periodismo antiguo que carecia de noticias, hoy el exceso de las mismas impone una
seleccion mas rigurosa. No obstante, existen dias o periodos (como los festivos o
vacacionales) que ante la escasez de la informacion, los periddicos reducen sus paginas o bien
incorporan secciones "especiales" de informacion, en ocasiones mucho més livianas de lo
habitual.

La combinacion tipografica trata de variar la forma, altura, ancho, espesor y color de las letras.
El uso de un tipo u otro, ademas de favorecer o dificultar la legibilidad, aporta un elemento de
variedad como es el uso de negritas, redondas y cursivas, lo que permite diferenciar contenidos
o citas de frases, de respuestas en las entrevistas o resaltar y valorar un vocablo.

A su vez, los tipos de letra pueden adoptar diversas formas segun el ancho, remate, cuerpo,
etc. Hoy se han eliminado de los periédicos los tipos floreados y barrocos a favor de los mas
sencillos. Se juega sobre todo con la capacidad de combinacién para dar variedad y atractivo a
los textos.

La tipografia transmite una informacién visual ademas del propio contenido linglistico que
posea. Es un contenido paralelo que caracteriza todo el tratamiento de la informacién de un
periddico.

El periodista, a la hora de disponerse a preparar un texto para una publicacion determinada,
debe tener siempre en cuenta las caracteristicas tipograficas del periddico para el que trabaja,
es decir, la codificacion particular para el lenguaje escrito estd muy condicionada por otros
cédigos (paralingtisticos y no linglisticos) que se iran incorporando al mensaje.

(4] Ampliacion: La legibilidad de los tipos y los textos.

Esto se traduce en que no es lo mismo escribir para un periédico diario que para una revista.
Incluso entre los periédicos diarios no es lo mismo hacerlo para un diario serio, de calidad, con
un formato mas bien tradicional, con un discurso sereno y documentado, que para un periodico
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popular y sensacionalista que trabaja con una mentalidad "impresionista”, en la cual a veces el
texto es pura justificacién de los titulares y la disposicién plastica de la primera pagina.

4.4 Cédigo Visual

Este cédigo agrupa los elementos graficos del periddico (ilustraciones, fotografias, graficos,
infografias, etc.), e incluye también los elementos cromaticos.

Cuando leemos un periddico, en lo primero que fijamos la mirada es en las fotografias y en las
ilustraciones de la pagina. Eso les pasa a la mayoria de los lectores de prensa y es
consecuencia de la cultura visual que predomina en nuestra sociedad.

Si se realiza una buena seleccién y un tratamiento adecuado de la informacién grafica, se
conseguira mejorar el disefio de la publicacién y un mensaje mucho mas atractivo. Se capta
mejor la atencién del lector. La informacién gréafica sintetiza el contenido de una informacién
periodistica, ofrece al lector elementos evidentes de la autenticidad y tiene un gran poder de
conviccion.

La representacién de la imagen en la prensa es anterior al descubrimiento de la fotografia: se
representaba mediante ilustraciones y dibujos y eran un complemento a la informacion. las
primeras imagenes publicadas se hicieron mediante procedimientos xilograficos (grabado de
planchas de madera) y técnicas de litografia.

En el siglo XIX aparece la fotografia ("dibujar por medio de la luz"), y junto con los sistemas de
impresién fotomecanicos se alcanzara un gran aprovechamiento de los medios iconicos.

En los Ultimos afios del siglo XX, con la aplicacién de técnicas electrénicas en la creacion,
disefio, composicion e impresion, la imagen en la prensa ha adquirido un nuevo estatus
informativo gracias a la infografia.

Las funciones més importantes que deben cumplir las imégenes en la prensa son:

Informativa: La mejor foto es la que apenas necesita texto que la explique.

Documental: Puede ser una imagen descriptiva, como un buen dibujo, un mapa o una

foto que muestra los detalles de un hecho. También se puede considerar como una

prueba fehaciente para autentificar un texto.

3. Simbdlica: La foto de un elemento concreto que simboliza un concepto méas abstracto.
Por ejemplo, una tierra desértica, agrietada, significa sequia.

4. llustrativa: Imagenes que acompanan al texto, por lo general en reportajes, o para
recordar a una persona o escena pasada. No son de actualidad y en ocasiones son "de
archivo”.

5. Humoristica: Chistes, caricaturas o fotos que incitan a la risa, como por ejemplo, un

politico dormido en la sesion parlamentaria.

NN —

A continuacion veremos con mas detalle algunos de los elementos més importantes de este
cédigo periodistico:

La fotografia

La fotografia es un mensaje icénico formado por imagenes visibles y permanentes, por el cual
se muestra la realidad de lo ocurrido en un momento concreto.

En el campo del periodismo, las fotografias desempefian cada vez mas una tarea informativa y
documental. Es una manera de ver y contar lo que ocurre en el mundo. La fotografia
periodistica siempre esta en relacién con un texto: el pie de foto, el titular o la propia noticia, de
tal forma que la complementa e incluso dota de pleno significado.
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La fotografia periodistica busca captar el suceso, el acontecimiento. Una buena foto es la que
atrae la atencién de inmediato. Su calidad esta determinada por el impacto emocional que
provoca en el lector.

El periodista grafico para lograr una buena foto debe acudir al lugar de la noticia y acceder lo
antes posible para poder captar la imagen de la informacién en caliente. La fotografia obtenida
serd el mejor documento para testimoniar la veracidad de una informacién.

o+ Ampliacion: Fotoperiodismo

A partir de la guerra de Crimea se inicié una de las més interesantes novedades del periodismo
grafico, el reportaje, que durante la guerra de Secesién norteamericana alcanzé altas cotas de
aceptacion. Pero sera a partir del ultimo tercio del siglo XIX y, sobre todo, a partir del
descubrimiento del grabado en color, cuando la fotografia se va a incorporar como un elemento
informativo frecuente en la prensa.

Surgié la figura del reportero grafico profesional como un periodista que comunica con la
imagen, de forma visual. Los continuos avances técnicos y, principalmente, a partir de la mitica
camara Leika en 1913 y las peliculas de 21 DIN/100 ASA, facilitaron y agilizaron el trabajo de
los profesionales del fotoperiodismo.

Hay imé&genes que han pasado a la historia, como la muerte del miliciano republicano, durante
la Guerra Civil espafola, en 1936, de Robert Capa. Este fotografo sent6 catedra en el campo
del fotoperiodismo al lograr captar imagenes de gran impacto visual e informativo.

Muerte del miliciano republicano, durante la guerra civil
espafola, en 1936, de R. Capa.

Segun los autores Rafael Lopez Cubino y Begoiia Lopez Sobrino, a la hora de analizar la
presencia de la fotografia en la prensa hay que tener en cuenta tres aspectos: su funcién, su
tamario y su situacién.

Respecto a las funciones que la imagen fotografica cumple son:

¢ Fotografia recurso: Es una imagen de archivo que se utiliza por razones de disefio o
valoracion de la noticia. Normalmente, no aporta informacién al texto.
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e Fotografia ilustracion: Suele tener una funcién estética y como la anterior no afade
informacion al escrito. Se suele utilizar en reportajes y suplementos.

e Fotografia informativa: Su objetivo es informar. Mantiene una relacion directa con el
texto al que acompana. Son las llamadas "fotos del dia" en los periddicos y con ellas
se aportan datos significativos a la informacion. A su vez se dividen en foto
documental, foto noticia, foto simbdlica y foto impacto.

(4] Ampliacion: Tipos de fotografia informativa

e Fotografia estética: Se suele utilizar por su belleza estética por lo que no suele
aparecer en los diarios y si en las revistas ilustradas.

e Fotografia de humor o entretenimiento: son un "descanso" para el lector ya que
suelen presentar una situacion divertida o graciosa.

e Fotografia sugestiva: Se utiliza para obtener algo del lector. Normalmente coinciden
las imagenes publicitarias o propagandisticas que tienden a que el lector compre o
simpatice con algo.

Segun las medidas las méas habituales en los periddicos espanoles son las siguientes:

e Foto sello: tamario que recuerda al de un sello y suele reproducir el rostro del autor de
un articulo.

e Foto a una columna: normalmente representa el rostro de una persona orientado
hacia el interior de la pagina.

e Foto estandar (de dos a cinco columnas): si es a dos columnas tiene un formato
vertical pero a partir de tres columnas se suele utilizar el horizontal. En esta posicion, la
altura sera proporcional a su anchura, procurando evitar las fotos cuadradas.

e Foto de medidas falsas: se llama asi porque no se corresponde con las medidas
originales de las columnas.

e Foto silueteada, cuando se recorta graficamente por la parte que interesa dejando el
resto en blanco.

Estos dos ultimos tipos no son muy frecuentes en los diarios pero si nos las encontramos cada
vez mas en los suplementos con disefio de revistas.

Por ultimo, la situacion de la fotografia en relacion con el titular y el texto es muy importante
tanto para la comprension de la informacién como para conseguir un impacto visual agradable.
En relacion con esto, se pueden producir dos casos fundamentales:

1. La fotografia y el texto ocupan la misma anchura de composicién y por tanto los
elementos se pueden ordenar en tres posiciones. La mas comun es fotografia, titular y
texto ya que parte del principio de no separar el titular del texto y permite ver al lector
en primer lugar el elemento dominante (foto) y luego desciende la vista para continuar.

2. La fotografia y el texto no ocupan la misma anchura de composicidon. En este
caso existen multitud de formas de distribucion de la fotografia.

La infografia

Desde la antigliedad, los manuscritos de ciencias y técnicas se ilustraron con dibujos, de
acuerdo con el adagio segun el cual "un buen croquis vale mas que un largo discurso".

La infografia es, en general, una forma de comunicacién en la que predominan las imagenes
sobre el texto. La infografia de prensa es una aportacién informativa que se realiza con
elementos iconicos y tipograficos y que hace mas facil entender las noticias.

Resalta los aspectos mas significativos de esa actualidad informativa y acompafia o sustituye al
texto informativo.
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La infografia adquiere importancia a partir de 1980 y en los Ultimos anos del siglo XX es
utilizada en los periddicos de todo el mundo mediante la aplicacioén de las técnicas electronicas,
tanto para su creatividad y disefio como para su composicién e impresion. En Espafa, la
infografia periodistica se da a conocer en octubre de 1989 por:

1. La aparicion de un nuevo diario EI Mundo del Siglo XXI, que presenté desde el
principio un disefio innovador que otorgaba gran importancia a las técnicas infograficas.

2. El diario La Vanguardia inicia una nueva etapa que rompe todo lo anterior y en la que
apuesta por un nuevo disefo basado en un proyecto infografico.

o Ampliacion

La Guerra del Golfo Pérsico fue la que demostré la importancia de los graficos como soporte
de la informacién ante las escasez de fotografias e incluso de noticias. Los pocos datos que
llegaban se transformaban en graficos explicativos de la situacién. El ya desaparecido
periddico El Sol se convirtio en referente indiscutible durante el conflicto y llegd a doblar sus
ventas, gracias a los posteres y mapas que elabord para explicar lo que iba sucediendo.

Su incorporacion de forma habitual a la prensa diaria y no como complemento de la
informacién escrita o apoyo de la noticia del periédico se debe al diario norteamericano USA
Today. En 1982 realizé un exhaustivo estudio de mercado de la prensa, con los siguientes
resultados: los lectores prefieren color, graficos, imagenes y lectura minima. El USA Today es,
en la actualidad, el numero uno en audiencia con mas de seis millones de lectores y unas
ventas que superan el millon de ejemplares.

Los gréficos, desde el punto de vista informativo, proporcionan algo que las fotografias no
pueden dar: una explicacion o una secuencia, por ejemplo, de la estrategia de un equipo de
futbol o de un atentado terrorista. Los recursos infogréaficos permiten obtener efectos épticos
gue dan sensacion de relieve alin cuando éste no exista.

¢ Cudles son las caracteristicas mas importantes de la infografia?

1. Tiene que dar significado a una informacion, es decir, debe destacar lo mas importante
de los acontecimientos, aportando la actualidad suficiente y proporcionar una
sensacion visual agradable.

2. Tiene que ayudar a comprender el suceso acontecido, mediante explicaciones vy
detalles para que el lector pueda ampliar y precisar sus conocimientos.

3. Tiene que realizar funciones de sintesis o complemento de la informacion escrita, para
la cual un dibujo o un grafico permiten resumir lo mas esencial.

4. Sila estética es adecuada, la iconografia reconocible, la tipografia familiar y el tamafo
apropiado, atraera la atencion del lector y facilitara su comprension.

El humor grafico

Formalmente puede presentarse como una sola vifieta o un grupo de viiietas denominado
"tira".Desde el punto de vista de su contenido, realizaos una distincién importante entre:

Las que presentan una finalidad basica humoristica: contenido social, cultural o
simplemente de entretenimiento (el humor por el humor).

Aquéllas que conllevan siempre una interpretacion de la realidad (editorial grafico).
En este sentido, el chiste supone una critica, un toque de atencion o incluso una
denuncia ante una determinada situacion.

En los afos cincuenta ABC decidié regalar cada dia un chiste de Antonio Mingote con la
compra del periddico (en 2003 celebra su 50° Aniversario como colaborador). Esto supuso una
importante novedad ya que puso al descubierto otra forma de decir y mostrar las ideas.
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Reconocidos humoristas como Maximo, Forges, Ricardo y Nacho, Idigoras y Pachi, Gallego y
Rey, Mena, etc. nos deleitan cada dia con sus creaciones, en muchos casos verdaderas obras
de ingenio.

$i Hi S S S & S Hi

Mena ElIRoto Forges Forges Forges Leafar Ricardo Mingote
ABC ElPais ElPais ElPais ElPais ABC El Mundo ABC

La tendencia actual de los periddicos es potenciar la imagen y con ella el atractivo visual, lo
que ha favorecido la presencia del humor en los diarios, que incluyen chistes de diversos
autores y de muy variado contenido.

El color

Fuente: El Aula de El Mundo

La prensa, durante muchos siglos, ha transmitido la realidad en blanco y negro ya que era su
sefa de identidad. Cuando los negros y grises dejaron de llamar la atencién del lector, el offset
sustituyé a la tipografia y los anunciantes demandaron el color, que terminé imponiéndose,
pese a que su uso encarece la produccion y alarga el tiempo de impresién y a los prejuicios
gue asocian la seriedad con el negro y la popularidad con el colorido.

En la actualidad no hay ningin periodico que no use el color en su publicidad e incluso en su
portada y algunas paginas interiores. Es un sintoma de querer realizar un producto mas
atractivo visualmente y aprovechar los recursos y oportunidades que ofrecen las nuevas
tecnologias.

(4] Ampliacion: La emocidn de los colores

El color puede aparecer de forma intencional o natural. Cuando el diagramador o disefiador
juega con los colores para lograr algun efecto dptico o realzar algun elemento, se dice que el
color es intencionado: titulares, graficos, caricaturas.... El color natural se refiere normalmente a
las fotografias, ya que reproducen la realidad y posibilita conocer datos informativos
adicionales que no podriamos apreciar en blanco y negro.

Kdsabias que...Los periodico El Pais y El Mundo no incorporaron el color hasta 1998 como un
recurso tipografico y de composicion.

El color consigue motivar al lector y crear un verdadero lenguaje emocional. La clave esta en
que se descifra facilmente; no necesitar ser explicado sino que simplemente se capta. Permite
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apreciar de un modo claro y rapido las sensaciones que puede producir la observacién de una
imagen: rechazo, admiracion, sorpresa, etc.

<@L ector critico:

A pesar del poder del color y la fotografia, ambos elementos deben ser utilizados en su justa
medida y no de un modo arbitrario para lograr un equilibrio en la composicion de las paginas.

Cada seccion tiene un tratamiento propio a partir de los elementos comunes y unitarios del
periédico. Admiten diferente distribucion de texto, imagenes, graficos y publicidad. Asi, la
seccion de deporte incluira mayor informacion fotogréafica y la de economia acudira mas a la
representacion grafica de cifras y porcentajes.

Para la lectura critica del codigo iconico del periddico, hay que tener en cuenta que cada diario
opta por unas imagenes u otras con criterios similares a la seleccion de noticias pero ademas
segun otras aspectos relacionados con las caracteristica comunicativas, emotivas,
espectaculares, etc.

Por ultimo, es significativo analizar la procedencia de las fotografias, que normalmente
proceden de agencias graficas, ya que los reporteros sélo cubren hechos en el entorno
inmediato.

5. Actividades

Historia
Actividad 1: Historia de la Prensa
Tareas:
Realizar el ejercicio interactivo y de autoevaluacién Historia.

Responder a la pregunta de control sobre el ejercicio interactivo y realizar los ejercicios 1y
2 de la Ficha Historia.

Actividad 2: Finalidades y tipologia de la prensa
Tareas:
Realizar el ejercicio interactivo y de autoevaluacion Tipologias.
Responder a la pregunta de control sobre el ejercicio interactivo y realizar el ejercicio 3 de
la Ficha Historia.
Anadlisis
Actividad 3: Estructura y secciones
Tareas:
Realizar los ejercicios 1y 2 de la Ficha Analisis.

Actividad 4: Los géneros periodisticos
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Tareas:

e Realizar el gjercicio interactivo y de autoevaluacion Géneros.
e Responder a la pregunta de control sobre el ejercicio interactivo y realizar el ejercicio 3
de la ficha de trabajo Ficha Analisis.

Actividad 5: La noticia
Tareas:

e Realizar el ejercicio interactivo y de autoevaluacion Noticia.
e Responder a la pregunta de control sobre el ejercicio interactivo y realizar los ejercicios
4 y 5 de la Ficha Analisis.

Caddigos
Actividad 6: Cadigo lingliistico y paralingtiistico
Tareas:

e Realizar los ejercicios 1, 2 y 3 de la Ficha Cddigos.
Actividad 7: Cédigo iconico
Tareas:

e Realizar los ejercicios 4 y 5 de la Ficha Codigos.
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